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Obijectius de I'assignatura:

Després d’una breu introduccio a la psicologia i als processos comunicatius basics,
I’objectiu de I’assignatura és:

 Coneixement dels elements psicologics que intervenen en I’ambit social i la
comunicacio persuasiva.

« Estudi dels principals models d’analisi de la percepcid i la conducta quant a
trastorns alimentaris.

* Analisi dels conceptes basics de la comunicacio al servei dels objectius de
marqueting.

* Supervisio dels serveis comunicatius per al mercat alimentari.

Metodologia:

Classes de teoria, treball practic i analisis de casos.
La materia teorica es complementa amb el treball practic. L’objectiu del treball és
I’aprofundiment i I’aplicacio dels continguts treballats teorics, mitjancant la realitzacid

de tasques relacionades i tutoritzades, que permetin a I’alumne conéixer millor el
caracter propi de la matéria i els aspectes més aplicats de I’assignatura.

Programa:

1. Introduccio a la psicologia i als processos psicologics basics.
2. Principis de la psicologia: metodologia i percepcio.

3. Alimentacid i trastorns alimentaris.

4. Empresa i marqueting de I’alimentacio.

5. Elements clau de la comunicacid: posicionament i planificacié de
comunicacio empresarial.




Avaluaciod

Per aprovar I’assignatura, a meés de superar I’examen, caldra haver entregat i superat el
treball practic (en parelles i supervisat/aprovat pel professor).

La nota final es calculara a partir de la segiient ponderacié: Examen final (75%) i treball
(25%). Els alumnes que a la convocatoria de febrer no realitzin o0 no superin el treball,
realitzaran un d’especial per al setembre.
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