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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

L'objectiu general de l'assignatura en el coneixement historic i evolucié del
fenomen publicitari fins als nostres dies. Hi haura un especial émfasi en els
fonaments de la comunicacio publicitaria des de I'ambit alimentari. Les sessions
seran teoriques i practiues. Es cerquen, per tant, classes actives, amb
participacio dels alumnes. Per facilitar la comprensio, tot el contingut exposat a
les sessions teoriques sera il-lustrat amb material impres, audiovisual, etc.

Pel que fa a la part practica de I'assignatura, I'objectiu sera dotar I'alumnat de
coneixements teorics, técnics i practics sobre la practica publicitaria, per tal que
I'alumne/a entengui com es creen i s'estructuren els missatges i sigui capag de
construir-ne. Aguesta es desenvolupara en l'analisi de casos (case studies),
practiques en grups o exercicis individuals, amb l'objectiu de facilitar la
comprensio del contingut exposat a les sessions teoriques. Es fara especial
emfasi en I'avaluacié continuada mitjancant els exercicis practics.

Aquesta assignatura ha de capacitar els alumnes no només per a coneixer els
mecanismes de la comunicacié audiovisual publicitaria, sind6 també per saber
com s’apliquen.

TEMARI:

UNITAT TEMATICA 1

Tendencies actuals en la comunicacié publicitaria i en la comunicacié
publicitaria d’aliments: principals trets i caracteristiques

UNITAT TEMATICA 2

Origen de la comunicacio publicitaria: tant des del punt de vista historic com de
la practica professional.




UNITAT TEMATICA 3

L'agencia de publicitat: La seva evolucié fins els nostres dies. Organitzacio
actual de les agencies de publicitat. Funcions dels diferents departaments.

UNITAT TEMATICA 4

Tecniques i Investigacid Publicitaria: Panoramica de les eines que disposa el
publicitari per fer la seva feina més efectiva.

UNITAT TEMATICA 5

Mitjans de comunicacio audiovisual i publicitat: Visio dels diferents mitjans i els
seus corresponents formats publicitaris.

UNITAT TEMATICA 6

Etica i publicitat: aspectes a tenir en compte quan es realitzen accions de
comunicacio publicitaria.

UNITAT TEMATICA 7

Practica de la comunicacié audiovisual publicitaria: realitzaci6 de peces
publicitaries. Practica de la redaccio publicitaria. Diferents parts de les peces.
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METODOLOGIA DOCENT:

TEORIA - Exposicié detallada dels conceptes, continguts i relacions de la
publicitat i les Relacions Publiques.

PRACTICA - Elaboracié dexercicis i practiques individuals i en grup

plantejades a les classes i relacionats amb el contingut tedric exposat en les
sessions docents.

SISTEMA D’AVALUACIO:

El sistema d'avaluacié compren 2 ambits que vertebren l'assignatura, de forma
gue per aprovar l'assignatura cal superar per separat tots dos:

Practiques de classe sobre els temes vistos a classe
* Exercici de curs a presentar la darrera setmana de curs

Per 'alumnat que no pot seguir les classes presencials per motius justificats, la
seva opcio és:

* examen teoric del temari vist a classe i dels documents il.lustratius aportats
durant el curs
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