Fitxa de I'assignatura.

Identificacio
1. Nom de l'assignatura: Llengua Espanyola |
2. Area: Llengua Espanyola Titulacio: Publicitat
3. Tipus Troncal X Obligatoria [7 Optativa [7

4. Credits (ECTS) 3

Descripci6
1. Finalitats / proposits de la formacio : Desenvolupar la imaginacid i el pensament

productiu per tal d’obtenir textos originals i de qualitat des del punt de vista
gramatical

2. Maoduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1. El lexic. Lexicografia i eines lexicografiques per a professionals de la
comunicacio. Els llibres d’estil.

Tema 2. La distribuciéo de la informacio. Tema i rema. Ordre de paraules.
L’ambiguitat. Puntuacio i interpretacio del text.

Tema 3. La retorica de 'anunci. Figures retoriques i construccié de I'anunci.

Tema 4. Relacions sintactiques oracionals. Constituents oracionals i funcions
sintactiques. Problemes en la construccié d’enunciats: concordanca, transitivitat
i régim verbal.

Tema 5. El paragraf. Definicid, classes i estructura del paragraf

Tema 6. Els connectors del text: classificacio segons criteris gramaticals i
segons el seu significat.

3. Bibliografia comentada:

BOSQUE, | y V. DEMONTE (2000): Gramatica descriptiva de la lengua
espafiola, Madrid: Espasa-Calpe. Constitueix una gramatica molt completa per
la consulta dels diferents problemes gramaticals. En el volum | es caracteritzen
les classes de paraules des del punt de vista sintactic; el volum Il tracta sobre
les relacions sintactiques oracionals i les temporals, aspectuals i modals.
Finalment, en el volum Il es descriuen les relacions discursives i algunes
guestions morfologiques.

BUSTOS GISBERT, JM (1996) La construccion de textos en espafiol,
Salamanca: Ediciones Universidad de Salamanca, Manuales Universitarios,
62. Es un manual que proporciona a I'alumne els mecanismes per presentar la
informacio jerarquitzada indicant quines son les idees principals i quines les
secundaries. D’aquesta manera, es dona importancia no tan sols a la
coheréncia global (sentit general), siné també a la coherencia lineal (cadascu
dels paragrafs): la informacié nova (rema) es va relacionant amb la informacié
coneguda (tema) seguint un ordre logic.

GOMEZ TORREGO, L. (2002): Nuevo manual del espafiol correcto, Madrid:
Arcollibros. Consta de dos volums: el primer tracta de aspectes tals com



I'accentuacio, la puntuacio, I'ortografia, la pronunciacio, el léxic i I'estil, mentre
qgue el segon sistematitza els problemes de morfologia i sintaxi més frequents
en espanyol. Aquesta obra és interessant pel alumne, ja que recull els errors
més comuns en I'Us de I'espanyol.

MoNToLIO E. (2000) (coord.) Manual practico de escritura académica,
Barcelona, Ariel. Aquest manual esta compost de tres volums en els que

s’exposen les diferents estrategies i mecanismes linguistics per a elaborar
paragrafs que tinguin coheréncia i cohesio.

4. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne

Del Cafio, A. (1999) “Las figuras retéricas” en Alcoba, S. (coord.) La
oralizacion, Barcelona: Ariel

Ferraz Martinez, A.(1995) El lenguaje de la publicidad, Madrid: Arco Libros.
Montara Garavelli, B.(1991) Manual de retérica, Madrid: Catedra.

5. Competéncies a desenvolupar

Competencia Indicador especific de la competencia

Comunicacio Aplicar els coneixements lingliistics per reconeixer els
problemes gramaticals en la propia aria.

Desenvolupament Desenvolupar la imaginacié i el pensament productiu per
de tal d’obtenir textos originals i de qualitat des del punt de
'autoaprenentatge | vista gramatical

Cientific Aplicar el métode cientific al descriure, analitzar,
diagnosticar, imaginar, organitzar, demostrar i validar les
diverses situacions especifiqgues del camp de coneixement
corresponent a la publicitat i les relacions publiques.

Artistic i de la Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de
creativitat I'entorn mitjancant el coneixement dels procediments de
creaci6 de noves paraules

Avaluacié

Bloc/Apartat/tema | Pes Descripci6

Temal 15% Informe sobre les eines lexicografiques i materials
de consulta en linea adequats per a professionals
de la publicitat

Tema2 | 15% | Resolucié d’exercicis per tal que l'alumne
demostri la capacitat d’ordenar la informacio en
entorns publicitaris, d’acord amb diferents
finalitats discursives




Analisi d’ anuncis publicitaris tenint en compte els
elements de realcament per a la construccio
d’aquests tipus de textos

Cerca d’enunciats publicitaris que no estiguin ben
construits des del punt de vista gramatical, pero
gue constitueixin un procediment per atraure
I'atencié de I'usuari. Analisi dels recursos
gramaticals iestilisties
Analisi de diferents texts trobats a campanyes de
marketing de productes i serveis publicitaris. S’ha
d’identificar el tipus de paragraf que es fa servir i
determinar les caracteristiques gramaticals en
cadacas.
Resoluci6 d’exercicis sobre les errades més
frequents en I'Gs de diferents connectors d’acord
amb el seu significat, trobats a campanyes de

marketing de productes i serveis




Agenda

Tema 1. El Iéxic. Lexicografia i eines lexicografiques per a professionals de
la comunicaci6. Els llibres d’estil.

27 de febrero-Contenidos teoricos
6 de marzo-Realizacion de la practica
Ultimo dia de entrega de la practica el 12 de marzo

Tema 2. La distribucio de la informaci6é. Tema i rema. Ordre de paraules.
L’ambigiitat. Puntuacidé i interpretaci6 del text.

13 de marzo -Contenidos tedricos
20 de marzo - Realizacion de la practica
Ultimo dia de entrega de la practica el 26 de marzo

Tema 3. Laretorica de I’anunci. Figures retoriques i construccio de I'anunci.
27 de marzo-Contenidos teoricos

10 de abril- Realizacién de la practica

Ultimo dia de entrega de la practica el 16 de abril

Tema 4. Relacions sintactiques oracionals. Constituents oracionals i
funcions sintactiques. Problemes en la construccio d’enunciats:
concordanca, transitivitat i regim verbal.

17 de abril Contenidos teoricos

24 de abril- Clase practica

1 de mayo- no lectivo

8 de mayo- Realizacion de la préactica

Ultimo dia de entrega de la practica el 14 de mayo

Tema 5y 6. El paragraf. Definicio, classes i estructura del paragraf

Els connectors del text: classificaci6 segons criteris
gramaticals i segons el seu significat.

15 de mayo-Contenidos tedéricos
22 de mayo- Realizacion de la practica
Ultimo dia de entrega de la practica el 29 de mayo

5 de junio-Recapitulacion
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