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TEMARI DE CONTINGUTS 
 
Tema I: Les polítiques de comunicació 

- Concepte 
- Tipologia 
- Metodologia d’anàlisi 

 
Tema 2: El marc històric: l’evolució de les polítiques de comunicació (1950’s – 1990’s) 

- Antecedents 
- Anys 50’s – 60’s: el desequilibri internacional 
- Anys 70’s – 80’s: l’informe McBride 
- Anys 90’s: la nova tecnologia 

 
Tema 3: Les polítiques de comunicació en l’actualitat: Geopolítica 

o Les polítiques de comunicació supranacionals: L’exemple de la Unió Europea 
o El paper dels governs: les polítiques de servei públic 
o Nou escenari multilateral: De l’excepció a la diversitat cultural 
 

Tema 4: Les polítiques de comunicació en l’actualitat: Globalització 
o Liberalització dels mercats: concentració vs pluralisme 
o Polítiques audiovisuals: la comercialització de la televisió (sector privat) 
o Polítiques audiovisuals: la transformació de la ràdio 
o Polítiques audiovisuals: les polítiques de suport i promoció del cinema 
 

Tema 5: Les polítiques de comunicació en l’actualitat: Tecnologia 
o Digitalització: TDT - 2012 
o Digitalització: Espanya i Europa 
o Societat de la Informació: els projectes europeus 

 
OBJECTIUS 
 

1. Explicar els elements fonamentals de l’estudi de les polítiques de  comunicació  i 
contextualitzar-les en el marc polític, social, econòmic i cultural. 

2.  Afavorir la reflexió crítica a l’entorn de les polítiques de comunicació en la societat actual. 
3. Crear conjuntament, dins l’aula, els instruments apropiats de reflexió sobre la realitat dels 

mitjans, la realitat social i les tasques dels professionals de la comunicació en l’actualitat. 
 

 
METODOLOGIA DOCENT 
 

• Dinàmica de les classes: 
• Presentació dels continguts teòrics 
• Treball en equip 
• Debat i conclusions  

 
• Pràctiques a l’aula 
• Tutories 
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AVALUACIÓ  
 
Avaluació continuada: 100 punts  

- Controls de coneixements: 50 punts (20 + 30) (cal obtenir com a mínim 25 punts entre els dos exàmens)  
- Pràctiques individuals a classe: 40  

o Pràctica 1: 10 punts  
o Pràctica 2: 10 punts  
o Pràctica 3: 20 punts  

- Carpeta d’aprenentatge: 10 punts (lliurament obligatori)  
 
Avaluació final:  

- Examen final: 100%  
 
Carpeta d’aprenentatge:  

- Objectiu: avaluar el procés d’aprenentatge tant a nivell de coneixements com de les activitats.  
- Continguts: diversos materials que es trobaran al campus virtual i que s’aniran realitzant al llarg del curs.  
- Lliurament al final del curs juntament amb les activitats del curs.  
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