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Descripcié

L’objectiu d’aquesta assignatura és aconseguir que els alumnes, ja en el darrer any de

Publicitat, abans d'iniciar la seva carrera professional, coneguin la teoria i practica de

la Comunicacio Politica en les seves diferents formes.

Finalitats / proposits de la formacio6 :

a. Que l'estudiant aprengui a interpretar i diferenciar els diferents conceptes que
defineixen el mén de la Comunicacié Politica / Comunicacié Publica, i puguin

valorar els seus entorns naturals, el seu discurs i els seus valors i significats.

b. Que r'estudiant aprengui la importancia i el valor de la Comunicacié Politica,
pugui diferenciar els diferents nivells i institucions politiques, i de quina manera

es regulen els usos dels diferents canals de comunicaci6, publics i privats, que

fan la difusi6 del fet politic.

C. Que l'estudiant aprengui a interpretar i entendre el funcionament i costums dels

diferents ens i institucions politiques, i que aquest coneixement serveixi per

establir possibles relacions d’activitat laboral en el seu futur professional.

Moduls i temes:

BLOC 1 - Introduccié
Tema 1. Comunicacié Politica, conceptes basics.
Tema 2. El politic seductor.
Tema 3. La Comunicacié Municipal.

BLOC 2 -
Tema 1. Comunicacié publica a Fambit local.
Tema 2. L'espai informatiu local.
Tema 3. Els mitjans publics.




BLOC 3 -
Tema 1. L’empresa com exemple.
Tema 2. La comunicaci6 efectiva, un compromis actiu.
Tema 3. Investigar per prendre decisions.
Tema 4. El Pla de Comunicaci6

TREBALL PRACTIC:
Els alumnes formaran grups de treball en nombre de 4 o 5 alumnes per grup.

Cada grup es constituira en equip de premsa o gabinet de comunicacié d'un
ajuntament de més de 50.000 habitants que ells mateixos hauran triat lliurement. El
professor els posara en contacte amb els responsables de comunicacié dels diferents
municipis triats.

El treball consistira en fer les tasques i desenvolupament del Pla de Comunicaci6 del
gabinet de comunicacié de I'ajuntament triat.

Previsions, campanyes més senyeres, eslogans, promocions, gesti6 de mitjans,
discurs public/discurs politic, i proposta de solucions als problemes detectats a
Fajuntament. Per a tot aixd farem una immersi6 al PAM, l'analitzarem i farem les
nostres propostes enfortint i millorant les actuacions que considerem més febles.

En segon lloc farem una introducci6 al mén de les campanyes electorals,
desenvolupant, en sintesi, la campanya del partit majoritari al govern local. Per aixo
treballarem com equip de campanya i ens encarregarem de la previsié d’actes, agenda
electoral del candidat, esldgan electoral, material de campanya, mitjans, actes, etc.
Aquest any ens centrarem especialment en el seguiment de la campanya autonomica

de Catalunya.
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1. Referéncies per facilitar el treball de 'alumne

o Les classes i els apunts serviran de base teorica. El temps docent es
dividira en teodric i practic. Es faran tutories dels treballs de grup cada
dimecres, i un seguiment de cada grup per tal d’establir guions de
treball. També es mantindran tutories personalitzades via el Campus
Virtual.

o Aquest Curs 2010-2011, degut a la celebracié d’eleccions
autondomiques a Catalunya, aprofitarem per fer un seguiment especific
de les campanyes electorals dels partits concurrents i dels seus
continguts en general (medis utilitzats, discurs contrastat, missatges,

noves tecnologies, propostes novadores, etc.).

Avaluacié

PROVES D'APRENENTATGE TEORIC: 20% de la nota
PRACTIQUES, EXERCICIS | ASSISTENCIA: 20% de la nota
TREBALLS DE L’ASSIGNATURA: 60% de la nota

Calendari general
Examen: A concretar durant el curs (Ultim dia lectiu)

Entrega practiques individuals: A concretar durant el curs
Entrega treball de curs: 27 de gener



