Fitxes d” Assignatura - Segon Curs, Primer Semestre Publicitat i RP Curs 2010-11

Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Comunicaci6 Corporativa

Tema, modul o unitat

2. Descripcio de I’activitat

Tema 1.- Definicid i caracteristiques de la comunicacié
a les organitzacions en la societat de la informacid.
Tema 2.-El procés de comunicacio: ambits, sistemes,
components i publics.

Tema 3.- La comunicacio estrategica: el pla de
comunicacio

Tema 4.- L organitzacio i el seu public intern: la
comunicacio interna

Tema 5.-L"organitzacid i el seu entorn: la comunicacio
amb el ciutada i amb els mitjans.

Tema 6.- La gestio de la comunicacio:la direccié de
comunicacio.

Tema 7.-La recerca, analisi i avaluacio de la
comunicacio: I"auditoria de comunicacio.

Tema 8.-La imatge i la reputacio corporativa

Tema 9.- L"ética de la empresa i la responsabilitat
social corporativa.

Tema 10.- La comunicaci6 de crisi.

Nom de I’activitat Practica de classe a partir d’informacions aparegudes als

mitjans escrits (diaris i revistes)

Explicacid i objectius de I’activitat:

a. La presencia de les empreses es fa evident pel public a partir d’establir-se una relacio

amb elles o0 bé un coneixement degut a I’aparicio als mitjans. La practica pretén fer

reflexionar sobre les diferents estratégies de les empreses per apareixer en ells i també

en el diferents tractament emprat segons cada mitja. La tria dels mijtans escrits

preferentment dona una visio d’analisi mes detallada que els audiovisuals.

Metodologia:  Individual [} grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
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Documentacio: si

Multimédia (Informatica, audiovisuals)

Sortides de camp
Altres

O O O O

2. Periode i dates de presentacio: Tres hores

3. Avaluacié:

Pes:!

25%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I”assignatura)®

= Comunicacio

= Cientifiques i interpersonals

= Valors morals

4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competéncies seleccionades

Objectius en relacio a les competencies.
Definir la prioritzacio dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

= Analisis i sintesis

= Comunicacio oral i escrita

= Treball en equip

= Aplicar els principis generals de la deontologia professional en Publicitat i les
relacions publiques

5. Indicadors d’observacid de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio6 de cada
competéncia)

competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia

Comunicaci6 Veure la capacitat de gestid de la comunicacio

Cientific Analitzar informacio i ser capag de persuadir

Interpersonalsi |Ser critic amb la seva feina i amb els resultats de I’entorn

morals Compromis etic de la empresa

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

! Pes de I'activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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