CURS ACADEMIC: 2010 — 2011

LLICENCIATURA:Periodisme CURS: segon
Codi 20689
Assignatura: Teoria de la Comunicacio | (Grps 01 i 02)
Tipus d’assignatura: Obligatoria (teorica)
N° de credits: 5
Professorat: Miquel de Moragas (llengua catalana)
Albert Chillén (Il engua castellana)
Quadrimestre: Primer quadrimestre

OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA

a)

b)
c)

d)
e)

f)

Introduir els estudiats en la reflexio teorica solarcomunicacié des de la
perspectiva de les humanitats, les ciéncies sadelfflosofia.

Adquirir coneixements sobre la historia i les temuiés dels estudis de comunicacio.
Facilitar una aproximacié als estudis sobre elgamgten el context mes general dels
estudis sobre comunicacio i cultura.

Introduir-los a I'estudi de la comunicacié en ehtaxt més general de les
aportacions de la sociologia, la antropologia,ishohia, la psicologia i la semiotica.
Introduir-se en el camp de la recerca en comurd¢cadquirint una primera
perspectiva de les principals linies teoriquespa@bgies i objectes d’estudi.
Afavorir la reflexi6 critica sobre el paper deigtjans de comunicacié en la societat.

TEMARI

O. SENTIT | FINALITAT DE LA TEORIA

1. Lateoria como contemplacio (‘theorein’), criticeeflexio.

2. El ser humaila seva condicié logo-mitica: umaadisimbolic i teoric.
Inevitabilitat de la teoria. Idees i creences.

3. Fonaments filosofics (ontologics i epistemologids)les distintes teories:
ambits i perspectives

4. Pluridisciplinariedad, interdisciplinarietat, tralsciplinariedad.

5. L’ideal de I' ll-lustracid. Crisis i possible revaxcio del projecte il-lustrat.

1. CONCEPTES | IDEES INTRODUCTORIES

Comunicacio, comunicacio social i comunicacié desea.

Arrel i condicidé semiotica de la comunicacio6 i engament.

La societat de comunicacioé de masses (1830-1980).

La societat de la informacio o societat-red.

Modernitat, postmodernitat, postmodernisme.

El concepte de ‘massa’ i el seu caracter problemsicietat de masses, cultura
de masses, home-massa.

La industria cultural.
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7.

8.

De la cultura de masses a la cultura mediaticatr@léat del concepte de
‘mediacio’ social.
Cultura de masses i cultures populars. Poblespnacicomunitats imaginades.

2. LES FONTS DEL PENSAMENT TEORIC SOBRE DE LA COMICACIO
SOCIAL

1.
2.

3.

4.

3.

Ciencies dures i ciéncies de l'esperit.

Las ciencies de la naturaleskey: comprensio, operativitat, instrumentalisme,
efectivitat, demostracio.

Las ciencies de I'esperitoveg: hermeneutica, interpretacio, comprensio,
argumentacio, afectivitat.

Condicié amfibia de las ciencies socials: entgaghdigma dominant
(positivista, funcionalista, mecanicista, quaniitpt el paradigma alternatiu
(hermeneutic, dialogic i dialéctic, qualitatiu).

TEORIES | PARADIGMES DE LA COMUNICACIO SOCIAL

EL PARADIGMA TEORIC DOMINANT: POSITIVISME | FUNCIOMLISME

1.
2.

3.

4.

6.

El pensament tecnofilic i integrat.

La Mass Communication Research i la investigacitagdunciones i els efectes
dels media.

La temptacio determinista: el malson orwelia idarta de la agulla hipodérmica.
El news managemenbrd-america.

Autoritarismes, totalitarismes e industries elalloras de la consciencia: la
propaganda nazi - feixista i émit-propleninista.

Actualitzacié del paradigma dominant: neopositivesmeofuncionalisme.

ELS PARADIGMAS TEORICS COMPLEMENTARIS O ALTERNATIUS LA
TRADICIO MARXISTA.

1.
2.
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El pensament tecnofdbic i apocaliptic

Concepcidn marxista classica de la comunicaci6 a&ses

La herémia marxiana I: Antonio Gramsci i el concepte damgnia

La heréncia marxiana Il: la teoria critica de lad@a de Frankfurt (Max
Horkheimer, Theodor W. Adorno, Leo Lowental, WaB&anjamin, Herbert
Marcuse)

La industria elaboradora de la consciencia.

La dialéctica base-superestructura. Alienacié tkisthe i ideologia

La segona escola de Frankfurt: Jirgen Habermad-Q&w Apel. Opinid
publica i opini6 publicada. La esfera publica.

ELS PARADIGMES TEORICS COMPLEMENTARIS O ALTERNATIUS: LA
PERSPECTIVA LINGUISTICA, RETORICA | SEMIOTICA
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La tradicio formalista

La tradicio estructuralista

La tradicio semiologica (Ferdinand de SaussureafbBarthes) i semiotica
(Charles S. Peirce, Umberto Eco)

El gir linguistic i la seva incidencia en la refi@xomunicativa

La rehabilitacio de la Retorica. Retorica de lgsifes.

Retorica de la argumentacio. Retorica filosofica.

Hermeneutica i narratologia (Paul Ricoeur)



ELS PARADIGMES TEORICS COMPLEMENTARIS O ALTERNATIUISA
ANTROPOLOGIA, EL CULTURALISME | ELSCULTURAL STUDIES
Antropologia filosofica i antropologia cultural.

Mitjans i mediacions.

L'interaccionisme simbolic de George H. Mead i t&la de Chicago
L’Escola de Palo Alto

La mediologia de Mashall Macluhan i Harold Innis

Els enfocaments culturalistes

6.1.La teoria dels nivells de cultura i la poléemicarergpocaliptics e integrats.
6.2. Alta, mitjana i baixa cultura.

6.3. Elkitsch La psicologia social i el psicoanalisis de latunal.
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ELS PARADIGMES TEORICS COMPLEMENTARIS O ALTERNATIUK:
SOCIOLOGIA DEL CONEIXEMENT | SOCIOLOGIA DE LA COMURCACIO,
HISTORIA DE LA COMUNICACIO
1. Construcci6 social de la realitat social i constréicimbolica de la realitat
social
2. Sociologia dels media i de les mediacions.
3. Tematitzacio. Agenda. Rutines productives. Culprafessional.
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Lectures disponibles a Campus Virtual

I.1. Lasswell, Harold (1948), “The structure anddtion of communication in society”,
a Bryson, Lymon (ed.)flhe Communication of IdeaNuevaYork: Institute for
Religious and Social Studies. Versiéon en espaiffstrtictrura y funcion de la
comunicacion en la sociedad” a Miquel de Mora&agiologia de la comunicacion
de masasBarcelona: Gustavo Gili, 1985.

[.2. Hovland Carl 1., Arthur A. Lumsdaine i Fred Bheffield, Efectos a corto y a
largo plazo en el caso de 108 films de «orientacmpropaganda, a Miquel de
Moragas (ed.)Sociologia de la comunicacion de madaarcelona, Gustavo Gili

I.4. Lazarsfeld Paul Felix, La campana electordeenainado, a Miquel de Moragas
(ed.),Sociologia de la comunicacion de madaarcelona, Gustavo Gili.

[.3. Beltran, Luis Ramiro (1985), “Premisas, obgetmétodos foraneos en la
investigacion sobre comunicacié en Latinoamériaafiquel de Moragas (ed.),
Sociologia de la comunicacion de masas, Barce®unstavo Gili.

METODOLOGIA DOCENT:

L'assignatura es proposa crear un ambit de refeolide questions de considerable
importancia i complexitat, amb I'objectiu de forreerd! judici critic i la capacitat
d’argumentacié dels estudiants. El curs constaf@)delasses explicatives a l'aula
complementades amb (b) lectures de textos fonaisania seran (c) objecte de
discussio col-lectiva a les classes presencials.

Seguiment del curs al Campus Virtual

PRACTIQUES:
No hi ha practiques a aquesta assignatura teorica

SISTEMA D'AVALUACIO:

Avaluacié continua
Seguiment del desenvolupament del curs tenint mptaassisténcia regular a classe,
presentacio de ressenyes i memoria d’activitalgzades.

Examen final
Meétode especific per a cada un dels dos grups.
(Veure Campus Virtual)



