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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

-Familiaritzar a 'alumne amb el mén de la publicitat

-Descriure els diferents métodes de treball dins de I'ambit publicitari

-Analitzar els diferents mecanismes de compra i venda de productes o serveis
-Analitzar la publicitat com técnica de comunicacio i d’'imatge publica

TEMARI:

RELACIONS DE LA PUBLICITAT AMB EL MARQUETING
. 1 Definicié de marqueting

. 2 El marqueting i la societat de consum

. 3 Variables i determinants del marqueting

. 4 Les quatre variables del marqueting-mix
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. FONAMENTS DE LA PUBLICITAT

1 Definicié de publicitat

. 2 Caracteristiques, topics i funcions de la publicitat
. 3 Breu perspectiva historica
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3. FINALITATS DE LA PUBLICITAT
3. 1 Tipologia de la publicitat

3. 2 Objectius publicitaris

3. 3 Productes i serveis

3. 4 Imatge de marca

3. 5 Posicionament




. AGENCIA COM MODEL D’EMPRESA PUBLICITARIA
. 1 Definicié d’agéencia

. 2 Funcions i tipus d’agéencia

. 3 Organigrama d’una agéncia

. 4 Pressupost i remuneracié publicitaria
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. LA CREATIVITAT

. 1 Definicié de creativitat
. 2 Eix, tema, missatge
. 3 Analisi del missatge

. 4 Principals creatius
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. PROCES | REALITZACIO D'UNA CAMPANYA PUBLICITARIA
. 1 Fases del procés

. 2 El briefing i el contrabriefing

. 3 Estrategies de comunicacio i difusié
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. EL CONSUMIDOR | EL TARGET

. 1 Definicié de consumidor i de target
. 2 El comportament del consumidor

. 3 El pretest

. 4 El postest
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. LADIFUSIO
. 1 Els mitjans de comunicacié com difusors de publicitat
. 2 Els mitjans publicitaris
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. LA PLANIFICACIO DE MITJANS

. 1 Pablic objectiu i audiencia

. 2 Cobertura

. 3 Altres conceptes

. 4 Criteris generals de planificacié de mitjans
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10. LES RELACIONS PUBLIQUES

10. 1 Definicié de relacions publiques

10. 2 Caracteristiques de les relacions publiques
10. 3 Breu perspectiva historica

10. 4 Tipologia de les relacions publiques
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METODOLOGIA DOCENT:

TEORIA :

Es desenvolupara el programa de I'assignatura
Es valorara la participacio de I'alumne

PRACTIQUES:

Es fan diverses practiques de classe durant el curs de tipus preparatori per a
I'examen final.. Es poden fer en grup o de forma individual. Cap practica
puntuara pero sera corregida i comentada

SISTEMA D’'AVALUACIO:

Un examen final amb apunts i de tipus practic. Es pot fer en grup o de forma
individual. En cas de fer-lo en grup la nota sera la mateixa per a tots els
membres.

ALTRES QUESTIONS
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