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Objectius

Es tracta d’'una assignatura d’avaluacio continuada formada per dos blocs de
treballs: practic i teoric.

L’assistéencia a classe es obligatoria per poder portar endavant aquesta
metodologia d’avaluacié. Les persones que no puguin assegurar la seva
assistéencia passaran directament al examen final de febrer.

Temari

1.- COM PREPARAR LA PRODUCCIO

1.1. Pauta o escaleta. Caracteristiques
1.1.1. Pauta pel director-realitzador
1.1.2. Pauta pel técnic de control
1.1.3. Informaci6 pels oidors

1.2. Els elements de I'escaleta
1.2.1. Sintonia
1.2.2. Careta de entrada i de sortida
1.2.3. Indicatiu
1.2.4. Entradeta
1.2.5. Falques
1.2.6. Cortinetes
1.2.7. Cops musicals

2.- LA PUBLICITAT A LA RADIO
2.1. Com redactar autopromos.
2.2. Com realitzar una falca comercial.
2.3. Guié publicitari.
2.4. Paper de la paraula, la veu, la musica, els efectes i els silencis.
2.5. Diferents falques publicitaries.
2.5.1. Estandard
2.5.2. A dos veus




2.5.3. Dialogades
2.5.4. Dramatitzades
2.5.5. Personalitzades
2.5.6. Jingel

3.- LA PRODUCCIO DE L’ENTREVISTA RADIOFONICA
3.1. Classes de entrevista
3.2. Preparacié abans de I'entrevista
3.3. Discussio prévia
3.4. Técnica de les preguntes i duracio
3.5. Preguntes a la contra. Preguntes multiples
3.6. Localitzacio de la entrevista
3.7. Duraci6 de I'entrevista i acomiadament.

4.- CARACTERISTIQUES DEL REPORTATGE | EL DOCUMENTAL

RADIOFONIC
4.1. Elements integrats del reportatge radiofonic
4.2. Informacio, ambient, accio
4.3. Realitzacié i muntatge

4.4. El documental radiofonic, diferencies amb el reportatge

4.5. La roda radiofonica

5.- PRODUCTOR | OPERADOR
5.1. Perfil del productor
Caracteristiques humanes
5.2. Paper del productor
5.3. Llenguatge basic de la produccié
5.4. Classes d’operador

6.- COM ORGANITZAR LA PRODUCCIO
6.1. Condicionants i opcions
6.2. Pressupost disponible
6.3. Naturalesa dels costos
6.4. Model de pressupost
6.5. Calcul pressupostari
6.6. Model de contractes
6.7. Fonts de financament
6.8. Cicles d’emissio
6.9. El paper de I'equip

7.- ORGANITZACIO D’'UNA EMISSORA
7.1. Com funciona una emissora de radio
7.2. Departaments d’'una emissora
7.3. Tasca de la Direccio General
7.4. Departament de personal
7.5. Departament de programes
7.6. Departament de emissi6
7.7. Departament informatiu
7.8. Departament de producci6
7.9. Departament de publicitat



PRACTICA

Realitzacio i produccié d’'un programa radiofonic de 40 min. de durada. La
tematica i el genere son lliures, tot i que hi ha uns requisits minims de
presentacio i contingut. Tots els elements continguts al programa han de ser
originals i de produccio propia.

Requisits minims:

Careta d’entrada i sortida

Bloc publicitari amb un minim de 3 anuncis

Autopromo de programa

Rafegues e indicatius tant d’'emissora com de programa

Dramatic o reportatge d’'un maxim de 5 min.

Entrevista en directe a un personatge real (pot ser un fals directe)

A l'ultima classe, el dia de la gravacio del programa, s’haura de lliurar al
professor de practiques un dossier (0 memoria) del programa, en el qui hi hagi
des de l'idea original de concepcio, els guions de tots els elements realitzats,
fins als comentaris pertinents a la produccié del mateix.

TEORIC

Cada grup haura de fer un treball d’'una de les seglients emissores o cadenes
que emeten a Catalunya.

Grup 1: COPE

Grup 2: Onda Cero

Grup 3: Radio Nacional
Grup 4: RadioCat

Grup 5: Ona Catalana
Grup 6: COM Radio
Grup 7: SER

Grup 8: Catalunya Radio
Grup 9: Radio Estel

L’objectiu principal del treball es la redaccié d’'una memoria de I'emissora que
contingui totes les dades relatives a la seva forma de treballar, tant a I'area de
produccié com de realitzacio o publicitat.

La memoria tindra dos arees principals: publicitat i creativitat, i realitzacio i
produccio.

D’aquesta manera a publicitat s’analitzaran els diferents metodes de treball, els
equips, les persones que treballen, les competencies, etc. A I'area creativa hem
d’analitzar des de la creacié d'un anunci radiofonic fins la concepci6 final del



guid. Si es tracta d’'una emissora que no emet ni genera publicitat, I'estudi es
centrara a la creacio de promos, rafegues, etc.

A l'area de producci6 i realitzacio, la dinamica de treball sera similar, métodes
de treball, rutines productives, metodes de realitzacid, elaboracio de guions,
competéncies dels professionals, etc.

Avaluacio

La nota final es la resultant d’'un 60% del treball practic i un 40% del treball
teoric.
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