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Tipus d’assignatura: Optativa 

Núm. de crèdits: 5 

Quadrimestre: 2n. 

 
 
OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA: 
 

� Conèixer les possibilitats dels mitjans interactius i les seves perspectives 
d'evolució. 

� Conèixer les tendències del sector de la comunicació audiovisual 
interactiva, amb especial èmfasi en la televisió i Internet 

� Conèixer les noves possibilitats narratives i tecnològiques per al 
desenvolupament de ficció interactiva 

� Elaborar un projecte de ficció interactiva 
 
 
TEMARI: 
 
1. Interactivitat i televisió: el binomi desitjat 
2. Multimèdia interactiu: suports i digitalització. La indústria offline 
3. Internet: un nou marc per a la interacció 
4. Llenguatges i tècniques per a la interacció: de l'hipertext a l'hipermèdia 
5. Ficció interactiva: tipologia 
6. Ficció interactiva: elements 
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METODOLOGIA DOCENT: 

TEORIA 
 
A la teoria es combinaran les classes magistrals amb l'anàlisi de casos.  
Es farà ús de diverses tecnologies audiovisuals.  
 
 
PRÀCTIQUES: 
 
Els alumnes tendran les classes de pràctiques per a realitzar el seu projecte de 
curs. Aquestes pràctiques es faran a un aula d'informàtica i cal fer ús de 
software d'edició web (Flash, Dreamweaver), retoc fotogràfic i d'imatges 
(Photoshop. Fireworks, etc), edició de video (Adobe Premiere) i altres. A més 
es facilitarà als estudiants el necessari, si s'escau, per a la gravació de video, la 
captura d'imatges, l'escaneig de fotografies, etc. 
 
 
 
SISTEMA D’AVALUACIÓ: 
 
Els alumnes distribuïts en grups han de realitzar un projecte de ficció interactiva 
per a Internet. El projecte consta de dues parts: 

� Descripció del projecte (objectius, target, argument, guions, estructura 
hipertextual...) 

� Demostració del projecte (introducció, un capítol....). Aquest, s'ha de 
produir i penjar a la xarxa a la web de l'assignatura pels estudiants. 

 
 
ALTRES QÜESTIONS 
 
No es fan classes de software 
També es pot recomanar la lectura d'articles i es deixaran dossiers a fotocòpies 
d'alguns materials. 


