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Classes A

Introduccio
1. Comunicar. Del campanar al mobil

Les teories de la comunicaci6 a Europa i als EUA

Antecedents europeus. Xarxes i multituds

L’Escola de Chicago. De la massa al public

La Mass Comunication Research. Guerra, industria, cohesié social

La Teoria Critica. Contra la cultura com a mercaderia

L’Escola de Palo Alto. Tot comunica

L’Estructuralisme i els Cultural Studies. L’aparenca, el mite, les cultures
populars

NoOs®wWN

Sociologia dels mitjans de comunicacioé de massa

8. Mitjans de comunicacio i construccio de la realitat social
9. Premsa i poder

10. La televisié. Mediafobia i ordre social

11.La televisié. Realitat virtuosa?

12.Mitjans de comuncacio i identitat

L’espai catala de comunicacio

13.Els mitjans de comunicacio de massa als Paisos Catalans

14.Les industries culturals catalanes

15.Mobils i noves tecnologies de la informaci6 i la comunicaci6 (TIC)

Classes B
(sessions practiques, amb treball de grup i suport audiovisual i de textos)

Context i descontextualitzacio informativa

Temps i espai als TN

L’espiral del silenci i opinié publica

La fabricaci6 del consens

Sociologia de I’entelevisament

La mesura de le audiencies. El Barometre de la comunicacio i la cultura
. Els organismes reguladors: CIC i CAC

La industria catalana de la cultura

Mobils i vida quotidiana
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Bibliografia general
Lectura per preparar I’examen de I’apartat |

Mattelart, Armand i Mattelart, Michéle. Historia de las teorias de la comunicacion.
Paidds, 1997, 126 pp. (Histoire des théories de la communications. Paris, La
Découverte, 1995)

Lectura obligatoria a escollir entre aquests titols

Bourdieu, Pierre. Sobre la televisié. Barcelona, Edicions 62, 1997. (Sur la
télévision. Paris, Liber, 1996)

Cardus i Ros, Salvador. Politica de paper. Premsa i poder, 1981-1992. Barcelona, La
Campana, 1995

Gifreu, Josep. La pell de la diferencia. Barcelona. Portic, 2005

Lacroix, Michel. El culte a I’emocid. Atrapats en un mén d’emocions sense
sentiments. Barcelona. Edicions La Campana, 2005

Noelle-Neumann, Elisabeth. La espiral del silencio. Barcelona. Paidds, 1995

Postman, Neil. Divertim-nos fins a morir. El discurs public a I’epoca del “show-
business”. Barcelona. Llibres de I’index, 1993. (Amusing Ourselves to Death.
Nova York, Viking Penguin, 1985)

Ramon-Cortés, Ferran. L’illa dels 5 fars. Barcelona. La Magrana, 2005

Bibliografia complementaria

Apartat |

Farré Coma, Jordi. Invitaci6 a la teoria de la comunicacié. Valls. Cossetania
edicions, 2005

Hall, Edward T. La Dimension oculta. Méxic, Siglo Veintiuno, 1987

Hall, Edward T. El lenguaje silencioso. Madrid : Alianza, 1989

McQuiail, Denis. Introduccidn a la teoria de la comunicacién de masas. Paidos, 2000

Saperas, Enric. Introduccio a les teories de la comunicaci6. Barcelona, Portic, 1992

Saperas, Enric. Manual basico de Teoria de la Comunicacién. Barcelona, Editorial
CIMS 97, 1998

Serrano, Sebastia. El regal de la comunicacié. Barcelona. Ara llibres, 2003

Serrano, Sebastia. Comprendre la comunicacio. Barcelona. Proa, 1999

Apartat Il

Bezunartea, Ofa et al. La prensa y los electores. El mito de la influencia. Euskal
Herriko Universitatea. Bilbao, 2000

Blain, Neil; Boyle, Raymond & O’Donnel, Hugh. Sport and National Identity in the
European Media. Leicester. Ceicester University Press, 1993

Borrat, Héctor. El periodico, actor politico. Barcelona. Gustavo Gili, 1989

Busquet, Jordi, et al. La violéncia en la mirada. Barcelona, Tripodos, 2001

Cardus, Salvador. “En defensa de la televisio: la realitat virtuosa” a Tripodos, 6
(1998) pp. 31-44

Castelld, Enric. Identidades mediaticas. Barcelona. UOCPress, 2008

Castells, Manuel. La era de la informacion. (3 v.) Madrid. Alianza, 1997-98

Champagne, Patrick. Faire I’opinion. Paris. Seulil

Ferrés, Joan. Television subliminal. Socializacion mediante comunicaciones
inadvertidas. Barcelona. Paidds, 1986

Ferrés, Joan. Televisidn y educacion. Barcelona, Paidos, 1994


http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=author&conf=080000++++++++++++++&searcharg=Hall%2c+Edward+T.
http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=title&conf=080000++++++++++++++&searcharg=lenguaje+silencioso+%2f+Edward+T.+Hall

Ferrés, Joan. Educar en una cultura del espectaculo. Barcelona, Paidds, 2000

Lippman, W. Public opinion. Londres. Allen & Unwin, 1932

Ramonet, Ignacio. La tirania de la comunicacion. Madrid. Debate, 1998

Saez, Ferran. Mitjans de comunicacio i valors. Barcelona. Fundacio Lluis Carulla,
2008

Terricabras, JosepM (coord.) Qué ens expliquen? Com interpretar la informacio.
Barcelona. Mina, 2006

Transversal nim. 28 (2006). Mitjans de comunicacio i societats postindustrials.

Tuson, Jesus. Com és que ens entenem? (si és que ens entenem). Barcelona.
Empdries, 1999

Weber, Max. “Para una sociologia de la prensa” a REIS num. 57, 1992 (251-259)

Winkin, Yves. “Presentacion general” a Bateson, Goffman, Hall et. al. La nueva
comunicacion. Barcelona, Kairés, 1984, pp. 11-113. (Ed. original: La nouvelle
comunications. Paris, Ed. du Seuil, 1981).

Wolf, Mauro. Los efectos sociales de los media. Barcelona, Paidés, 1994

Apartat Il

Cardus, Salvador “Els mitjans de comunicacio i els conflictes de mercat” a Actes
del 1l Congrés Catala de Sociologia. Barcelona, Societat Catalana de
Sociologia, pag. 1017-1034

Cardus, Salvador The Circulation of Daily Newspapers in the Catalan-speaking areas
between 1976 and 1996. The Anglo-Catalan Society, 1999

Partal, Vicent i Otamendi, Martxelo 11-M El periodisme en crisi. Barcelona. Ara
Llibres, 2004

Sampedro, Victor (ed.) 13-M. Multitudes on line. Madrid. Libros de la Catarata,
2005

Xambo, Rafael. Comunicacid, politica i societat. El cas valencia. Valéncia. 3i4,
2001

Revistes

Tripodos (vegeu especialment I’extra 2000. Els impactes de les tecnologies de la
informacid i la comunicacio)

Analisis (vegeu especialment el nimero 26, 2001. Opinio6 publica i democracia)

Capcalera (Revista del Col-legi de Periodistes de Catalunya)

Comunicacio2l. (Publicacio trimestral del sector de la comunicacié a Catalunya, les
Illes Balears i Andorra)

Treballs de Comunbicaci6. Societat Catalana de Comunicacié (IEC)

Webs

Organismes control:
www.audiovisualcat.net
www.infocic.org

Critica informativa:
www.fair.org
www.medialens.org
WWW.zmag.org

Estudi i educacio en mitjans:
www.portalcomunicacio.com
www.aulamedia.org
www.fundacc.cat



http://www.audiovisualcat.net/
http://www.infocic.org/
http://www.fair.org/
http://www.medialens.org/
http://www.zmag.org/
http://www.portalcomunicacio.com/
http://www.aulamedia.org/
http://www.fundacc.cat/

Bibliografia classes practiques

A. Context i descontextualitzacio

Busquet, Jordi at al. La recerca en comunicacio. Qué hem de saber? Quins passos
hem de seguir? Barcelona. Editorial UOC, 2006

Saez, Albert. De la representacio a la realitat. Barcelona. Déria editors, 1999

B. Temps i espai als TN

Blain, Neil & O’Donnell, Hugh. Media, Monarchy and Power. Bristol. Intellect Books,
2003

Folch-Serra, Mireia i Nogué, Joan. “Del local al global: societat civil, premsa i
territori a Catalunya” a Revista de Catalunya, 149 mar¢ 2000 (pag. 9-35)

Peralta, Miquel. Teleinformatius. La transmissio informativa d’actualitat.
Barcelona. Tripodos, 2005

C. L’espiral del silenci i opinié publica

Bourdieu, Pierre. “L’opinion publigue n’existe pas” a Questions de sociologie.
Paris. Editions de  Minuit, 1988. Ed. esp: Cuestiones de sociologia. Madrid.
Istmo, 2000

Noelle-Neumann La espiral del silencio. Barcelona. Paidds, 1995

D. La fabricacio del consens

Chomsky, Noam. Las ilusiones necesarias. Libertarias/Prodhufi, 1992

Chomsky, Noam. Discurs politic : tres conferencies a Catalunya. Barcelona.
Empdries, 1993

Véazquez Montalban, Manuel. Informe sobre la informacién. Barcelona. Ed.
Fontanella, 1975

E. Sociologia de I’entelevisament

Katz, Jon. Virtuous reality. Nova York. Random House, 1997

O’Donnell, Hugh. Good Times, bad times. Soap operas and society in western
Europe. Londres. Leicester University Press, 1998

Sartori, Giovanni. Homo videns. La sociedad teledirigida. Madrid, Taurus, 1998

F. La mesura de les audiéncies. El Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura

G. Els organismes reguladors: CIC i CAC

H. La industria catalana de la cultura

[. Mobils i vida quotidiana


http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=title&conf=080000++++++++++++++&searcharg=Cuestiones+de+sociolog%eda+%2f+Pierre+Bourdi
http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=author&conf=080000++++++++++++++&searcharg=Chomsky%2c+Noam
http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=title&conf=080000++++++++++++++&searcharg=Discurs+pol%edtic+:+tres+confer%e8ncies+a+Ca
http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=author&conf=080000++++++++++++++&searcharg=V%e1zquez+Montalb%e1n%2c+Manuel

Avaluacio

L’avaluaci6 del curs es fara a través d’una avalacié continuada composta en un 50
per cent per I’avaluacié de I’assistencia regular, les practiques i els treballs del
portafoli. Els treballs es poden tornar a presentar millorats tantes vegades com es
vulgui, i cada vegada seran retornats corregits. L’altre 50 per cent s’obté d’un
examen final al qual s’ha de presentar tothom obligatoriament.

En el cas hipotetic -i poc desitjable- que no es pugui assistir a classe, el
professor proporcionara una bibliografia complementaria per preparar les classes, a
més d’oferir les sessions de tutoria habituals i extraordinaries que facin falta.
Llavors, I’examen final proporcionara el 100 per cent de la nota.

En els exercicis practics s’avaluara tant el contingut com les habilitats
academiques formals (escriptura, presentacié, citacions, elaboracié d’indexs,
capacitats de comunicacio oral, etc.), atenent molt especialment I’evolucié al llarg
del curs. Per aquesta rad, tots els treballs es guardaran al portafoli, fins i tot els
revisats i corregits. El portafoli es lliurara el darrer dia de classe de manera
inexcusable.

Treballs del portafoli obligatori per a la avaluacio continuada
(llista provisional)

Context i descontextualitzaci6 informativa

Temps i espai comparats en dos TN

Fabricacio del consens i les teories conspiratives

La dieta mediatica dels joves catalans.

Review del llibre escollit

Llista i breu comentari sobre la bibliografia llegida o consultada durant el
curs

Sk wnNE
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