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Guia docent de l'assignatura "Models de Produccio i Difusio de 1a2011/2012
Inddstria Audiovisual”

Codi: 103020
Credits ECTS: 6

Titulacié Tipus Curs Semestre
2501928 Comunicacié Audiovisual 968 Graduado en Comunicacién Audiovisual OB 2 2
Contacte Utilitzacié d'idiomes
Nom : Emilio Fernandez Pefia Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)
Email : Emilio.Fernandez@uab.cat Algun grup integre en anglés: No

Algun grup integre en catala: No

Algun grup integre en espanyol: Si

Prerequisits

Los alumnos contaran con nociones basicas de estructura de la comunicacién. Seran capaces de leer textos
cientificos en Inglés.

Objectius i contextualitzacié

1. Que el/la alumno/a conozca los modelos productivos y de difusién en las diferentes ramas de la industria
audiovisual

2. Que ellla alumno/a aprenda cuestiones basicas de gestion de empresas audiovisuales.

3. Que el/la alumno/a conozca las especificidades de produccion y difusion de los nuevos medios

Competéncies i resultats d'aprenentatge

2216:E08 - Coneixer i interpretar els fenomens industrials i empresarials del sector audiovisual.
2216:E08.02 - Conéixer els fonaments de la gestié d'empreses audiovisuals i de I'estructura del
sector.
2216:E08.03 - Demostrar habilitats suficients per a la creacio i la gestioé d'una empresa audiovisual.
2216:G02 - Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
2216:G02.00 - Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
2216:G03 - Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
2216:G03.00 - Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
2216:G04 - Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.
2216:G04.00 - Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en |'activitat professional.
2216:T02 - Aplicar el pensament cientific amb rigor.
2216:T02.00 - Aplicar el pensament cientific amb rigor.
2216:TO5 - Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document Gtil per a
I'elaboraci6 de productes comunicatius.
2216:T05.00 - Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a
I'elaboracié de productes comunicatius.
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2216:T06 - Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de
problemes.

2216:T06.00 - Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de
problemes.

2216:T07 - Gestionar el temps de manera adequada.
2216:T07.00 - Gestionar el temps de manera adequada.

2216:T08 - Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.
2216:T08.00 - Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

2216:T10 - Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball
eficient.

2216:T10.00 - Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball
eficient.

2216:T11 - Demostrar consciéncia éticai empatia amb I'entorn.
2216:T11.00 - Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Continguts

Tema 1. Introduccién: produccién y difusién en la industria audiovisual
Tema 2. Modelos de produccioén y difusién en la industria televisiva
Tema 3. Los nuevos medios y la cultura de Internet

Tema 4. El gatekeeping como proceso en la difusion de contenidos
Tema 5. Los actores de la comunicacion en Internet

Tema 6. La propiedad intelectual y la cultura digital

Tema 7. Gestion de empresas audiovisuales

Metodologia

La asignatura combinara las clases magistrales con lecturas que se someteran a discusién durante los
seminarios. Se publicaran en internet también contenidos adicionades ilustrativos de los contenidos
impartidos. Los alumnos realizaran un trabajo sobre un tema de la asignatura previamente concertado y
tutorizado por el profesor.

Activitats formatives

Activitat Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus:

Dirigides

Magistrals 37 1.48 2216:E08.02 , 2216:G02.00, 2216:G04.00 , 2216:G03.00 , 2216:T06.00 ,

2216:708.00 , 2216:T10.00 , 2216:T07.00 , 2216:T05.00 , 2216:T02.00

Seminaris 15 0.6 2216:E08.02 , 2216:E08.03 , 2216:G02.00 , 2216:G04.00 , 2216:T05.00 ,
2216:707.00 , 2216:T10.00 , 2216:T11.00 , 2216:T08.00 , 2216:T06.00 ,
2216:T02.00 , 2216:G03.00

Tipus:
Supervisades
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Evaluacio 3 0.12 2216:E08.02 , 2216:T07.00 , 2216:T10.00 , 2216:T11.00, 2216:T08.00 ,
2216:T02.00, 2216:E08.03 , 2216:G02.00 , 2216:G04.00

Tutories 3 0.12 2216:G03.00, 2216:T08.00 , 2216:T11.00, 2216:T10.00 , 2216:T02.00 ,
2216:G04.00

Tipus:

Autonomes

Treball 74 2.96 2216:E08.02 , 2216:T11.00, 2216:T10.00, 2216:T08.00 , 2216:T07.00 ,

Automon 2216:T06.00 , 2216:G02.00 , 2216:G03.00, 2216:G04.00 , 2216:T05.00 ,
2216:T02.00, 2216:E08.03

Avaluacio
Los elementos de evaluacion seran los siguientes:

Examen escrito: 40% de la nota final. Seran materia del examen escrito tanto los contenidos impartidos en las
clases magistrales como las lecturas discutidas en los seminarios

Trabajo: 50% de la nota final

Seminarios: 10% de la nota final

Activitats d'avaluacio

Activitat Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen 40% 3 0.12 2216:E08.02 , 2216:E08.03 , 2216:G02.00 , 2216:G04.00 , 2216:T05.00 ,
2216:T07.00, 2216:710.00 , 2216:T11.00 , 2216:T08.00 , 2216:T06.00 ,
2216:T02.00 , 2216:G03.00

Intervenci6 10% O 0.0 2216:E08.02 , 2216:G03.00, 2216:T05.00 , 2216:T08.00 , 2216:T11.00
en 2216:T07.00, 2216:T02.00 , 2216:E08.03

seminaris

Treball de 50% 15 0.6 2216:E08.02 , 2216:T02.00 , 2216:T06.00 , 2216:T08.00 , 2216:T11.00 ,
curs 2216:T10.00, 2216:T07.00, 2216:T05.00 , 2216:G04.00 , 2216:E08.03 ,

2216:G02.00 , 2216:G03.00
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