INTRODUCCIO A LA INVESTIGACIO DE MITJANS PUBLICITARIS

Fitxa de ’assignatura

Identificacio

1. Nom de |’assignatura Introduccio a la investigacio de mitjans publicitaris
2. Area CAP Titulacid Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal x Obligatoria o Optativa o

4. Credits (ECTS) 5

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :
a. Aprenentatge dels conceptes, metodologies d’investigacio i fonts utilitzades tant en

l’analisi com en la planificacié de mitjans publicitaris.

b. Preparacié teorica i practica per al correcte seguiment de ’assignatura “Estratégia i

Planificacio de Mitjans Publicitaris”.

c. Coneixer el veritable rol actual de la Planificacio de Mitjans en el procés de la

comunicacié comercial.,

1.  Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 Una nova mirada cap a la Planificacio de Mitjans
Tema 2 Conceptes basics de Planificacio de Mitjans
Tema 3 Fonts d’informaci6 i eines en la Planificacié de Mitjans

Tema 4 Situacié del mercat dels Mitjans

2. Bibliografia comentada:

Carrero, Enrique; Gonzalez Lobo, M@ Angeles. Manual de planificacién de medios.
ESIC Editorial (Madrid, 1997).

Martinez Ramos, Emilio. El uso de los medios de comunicacién en marketing v
publicidad. Akal (Madrid, 1992).

Pérez-Latre, Francisco Javier: Curso de medios publicitarios. Newbook Ediciones
(Pamplona, 1997).

Pérez-Latre, Francisco Javier: Planificacion y gestion de medios publicitarios. Ariel
Comunicacion (Barcelona, 2000).
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Philip Jones, Jo

hn. When ads work: new proof that advertising triggers sale.

Lexington Books (1995)

Colin McDonald.

Advertisin aximizing advertisin

through effective frequency. Ntc Busmess Books (1995)
Goodrich, William B., Sissors, Jack Z. Media planning workbook: with discussion

and problems. Ntc Pub Group (1996).
Donnelly, William J. Planning media: strategy and imagination. Prentice Hall (New

Jersey, 1996).

Sanchez Revilla,

Miguel Angel. éDénde estd mi competencia? Como utilizar y

realizar de la forma mas positiva el analisis de competencia en publicidad.

Infoadex (Madrid, 1998).
Jones, John Philip (ed.): The advertisin iness. Operations, Creativity, Media

Planning, Integrated Communications. Sage Publications (Thousend Oaks, 1999).

3. Referéncies per estructurar el treball de ’alumne

4. Competéncies a desenvolupar

Artistica i de la
creativitat

Sistemica

Desenvolupament de
[’autoaprenentatge

Competencia Indicador especific de la competéncia
Comunicacio Treballar en la gesti6 de la comunicacié en qualsevol mitja.
Cientifica Conéixer i aplicar els principis basics de la Planificacié de Mitjans.

Conéixer la metodologia cientifica aplicada a la Planificacié de
Mitjans.

Coneixer els principis basics del Panorama de Mitjans actual.
Mostrar un pensament critic i estratégic des de I’optica dels
Mitjans.

Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu aplicat als
Mitjans.

Reconéixer i respectar els punts de vista i opinions dels altres
membres de I’equip i integrar-los en benefici dels resultats del
projecte.

Conéixer el rol de la Planificacié de Mitjans en la Publicitat i el
Marketing.

Capacitat per seleccionar I’eina/font idonia per solucionar
qualsevol necessitat de Planificacio.

Tenir maduracié d’actituds com la flexibilitat, la imaginaci6 i
I’obertura a noves informacions, situacions i metodologies.

Avaluacio
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Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcid

1. Una nova mirada | 10% de la En el primer apropament dels alumnes a la Planificacio
cap als Mitjans nota final de Mitjans i en la part introductoria de |’assignatura,

2. Lloc de la s’exposa una manera moderna i real d’entendre en qué
Planificacié en el consisteix la Planificacio de Mitjans, els seus limits i el
procés de seu procés de treball, el rol dintre del procés de
Marketing Marketing i els actors que hi intervenen i el

3. Industria dels funcionament del seu mercat.

Mitjans

4, Coneixements i

Aptituds del
Planificador
5. Procés de
Planificaci6 de
| AnV OOV | N U
6. Conceptes 40% de la Explicacié dels conceptes imprescindibles per entendre,
basics de Mitjans | nota final analitzar i prendre decisions en Mitjans. Realitzacio

d’exercicis per ajudar a la comprensio de la materia.
7. Fonts 30% de la Explicacio de les fonts d’informacio i de les eines
d’informacio i nota final imprescindibles per analitzar i diagnosticar en l’ambit
eines en la dels Mitjans: metodologia, contingut i solucions que hi
Planificacié de aporten.

Mitians |
8. Entendre el 20% de la Determinacio dels punts claus que defineixen la situacio
mercat dels nota final actual dels Mitjans i explicacio general de les
Mitjans caracteristiques quantitatives publicitaries de cada mitja
9. Panorama actual en els Gltims anys.
dels Mitjans | |
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