ESTRATEGIA | PLANIFICACIO DE MITJANS PUBLICITARIS

Fitxa de I’assignatura
Identificacié
1. Nom de (’assignatura Estratégia i Planificacié de Mitjans Publicitaris
2. Area CAP Titulacié Publicitat i Relacions Publiques

3. Tipus Troncal o Obligatoria x Optativa o
4. Credits (ECTS) 5

Descripcié

Finalitats / proposits de la formacio :

a. Coneixement qualitatiu i quantitatiu dels mitjans publicitaris tradicionals.

b. Coneixement de ’estructura d’una planificacio de mitjans estratégica.

c. Aprenentatge de la metodologia de desenvolupament d’una planificacié estratégica de
mitjans i avaluacié de l’adequacié als objectius de campanya.

d. Desenvolupament d’un pla de mitjans estrategic complet.

e. Iniciacié a les presentacions en public i a la negociacid.

1.  Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 Analisi dels mitjans. Caracteristiques qualitatives i
quantitatives

Premsa

Revistes

Radio

Cinema

Exterior

Internet

Televisio

Tema 2 Elaboracié de I’Estratégia de Mitjans
Briefing

Analisi de Situacio

Estratégia de Mitjans

Selecci6 de Mitjans

Tactica d’Actuacio

Seleccio de Suports

Negociacio

Avaluacid, Seguiment i Analisi Post Campanya
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2.

Tema 3 Case Studies: Exemples d’Estratégies de Mitjans
Tema 4 Técniques de Negociacié amb els Mitjans

Tema 5 Técniques de Presentacid aplicades a [’Estratégia de
Mitjans

Bibliografia comentada:

Basica

Carrero, Enrique; Gonzalez Lobo, M@ Angeles. Manual de planificacié edios.
ESIC Editorial (Madrid, 1997).

Martinez Ramos, Emilio. El_uso de los medios de comunicacién en marketing y
publicidad. Akal (Madrid, 1992).

Pérez-Latre, Francisco Javier: Curso de medios publicitarios. Newbook Ediciones
(Pamplona, 1997).

Pérez-Latre, Francisco Javier: Planificacion estion de medios icitarios. Ariel
Comunicacion (Barcelona, 2000).

Complementaria

Sun Tzu. El arte de la guerra. Fundamentos (Madrid, 1994).

Philip Jones, John. When ads work: new proof that advertising triggers sale.

Lexington Books (1995).

Colin McDonald. Advertising reach and frequency: maximizing advertising results

through effective frequency. Ntc Business Books (1995).

Goodrich, William B., Sissors, Jack Z. Media planning workbook: with discussion
and problems. Ntc Pub Group (1996).

Donnelly, William J. Planning media: strategy and imagination. Prentice Hall (New
Jersey, 1996).

Sanchez Revilla, Miguel Angel. iDénde estd mi competencia? Cémo utilizar y
realizar de la forma mdas positiva el andlisis de competencia en publicidad.

Infoadex (Madrid, 1998).

Jones, John Philip (ed.): The advertising business. Operations, Creativity, Media
Planning, Integrated Communications. Sage Publications (Thousend Oaks, 1999).

Martinez Selva, José Maria: Aprender a comunicarse en plblico. Paidds
(Barcelona, 2000).

Sissors, Jack Z. Advertising media planning. Ntc Business Books (1996).
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3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne
Es recomana utilitzar els dossiers d’apunts i assistir a classe de forma continuada,
ja que les activitats docents estan molt relacionades amb les explicacions teoriques
i els exemples practics exposats a classe. D’altra banda, les classes teoriques
s’entenen com un espai on comentar i preguntar sobre qualsevol aspecte del temari
i les activitats, per tant, és aconsellable |’assisténcia.
Els temes 3, 4 i 5 s’aniran alternant al tema 2, degut a la gran interrelacié del seu
contingut.
4. Competencies a desenvolupar
Competéncia Indicador especific de la competéncia
Comunicacio Treballar en la gesti6é de la comunicaci6é en qualsevol mitja.
Expressar-se oralment en public de manera adequada.
Portar a terme presentacions en public.
Utilitzar Internet de forma fluida com a eina de treball.
Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.
Cientifica Analitzar i sintetitzar la informacio.

Artistica i de la
Creativitat

Desenvolupament de
['autoaprenentatge

Mostrar un pensament estrategic.
Conéixer els principis basics de la planificacio de mitjans.

Desenvolupar la imaginacié i el pensament productiu amb
originalitat, flexibilitat i fluidesa, aplicant-ho a I’estratégia i
planificacié de mitjans publicitaris.

Tenir "habilitat de negociacio.

Reconeixer i respectar els punts de vista i opinions dels altres
membres de U"equip i integrar-los en benefici dels resultats del
projecte.

Comprendre el funcionament i la gestio de ’agéncia de mitjans en la
seva finalitat productora de serveis.

Tenir maduraci6 d’actituds com la flexibilitat, la imaginacio i
[’obertura a noves informacions, situacions i metodologies.
Tenir la capacitat i l’autoexigéncia de fer la feina ben feta.
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Avaluacio

Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcio
Tema 1 10% de la Exercici escrit: Investigacio de U'oferta de mitjans i
nota final. suports en dos localitats i posterior seleccio.
Tema2,3,4i5 |[10%dela | Exercici escrit: Investigacié d’un target.
nota final.
10% de la Exercici escrit: Analisi d’'una estratégia.
nota final.
30% de la Exercici escrit: Realitzaci6é d’una estratégia de mitjans.
nota final.
40% de la Exercici escrit: Estratégia / Seleccié de mitjans
nota final. individual.
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