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1. PRESENTACIO I OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA

L’assignatura Estructura de la Comunicacié Social (ECS) és una matéria introductoria a
I’estudi de la comunicacid social que ofereix un conjunt de coneixementsi eines d’analisi de
les induastries culturals, amb especial atencié als mitjans de comunicacid, pert al de fer
evidents a I’estudiant de periodismo i publicitat els aspectes comunicatius, politic-econdmics,
d’organitzaci6 i culturals que conformen la comunicacié anomenada de masses o social.

L’ assignatura pretén introduir ’alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels
sistemes de mitjans de l’entorn occidental europeu, prestant especial atencié als casos
espanyol i catala, que s’estudiaran amb especial profunditat perqueé I’alumnat conegui a fons
I’entramat mediatic en qué normalment desenvolupara la seva activitat professional.
D’aquesta manera, es realitzara una primera aproximacié a I’estudi dels actors econdmics,
politics i socials que conformen o contribucixen a la conformacié d’aquests sistemes, sense
deixar de banda I’analisi del model nord-america, donat la seva indubtable influéncia en el
desenvolupament dels sistemes mediatics europeus i llatinoamericans. Tot aixd sense oblidar
la incidéncia que esta tenint Internet en el redisseny de 1’estructura de la comunicacié a escala
nacional i internacional.

De manera eventual es poden incloure aspectes relatius a altres sistemes de mitjans si es
produis algun fet d’actualitat particularment rellevant.

2. CONTINGUTS

Part I. Breu introduccio teérica

Tema 1. Que és la comunicacié social i ECS

Definicid, caracteristiques, dimensions, organitzacié i rol de la comunicacié social i o de
masses en les societats modernes. Arrels del fet comunicatiu modern. L’estudi del context.
L’escola de Frankfurt i el concepte d’inddstries culturals.

La perspectiva d’estudi de I’economia politica de la comunicacio i la cultura.
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Part I1. Organitzacio dels mifjans de comunicacio: base ideologica i relacions de poder

Tema 2. El sistema internacional de la Informacié

Colonialisme, post-colonialisme i Unesco. Base ideologica del sistema (de la doctrina del
freeflow a I’informe Macbride). El debat sobre el NOMIC. Les grans agencies de noticies. El
naixement de les politiques de comunicacid.

Tema 3. Sistemes de mitjans
Sistemes de mitjans i sistemes politics. De les Four Theories of the Press als models de Hallin
i Mancini.

Tema 4. L’estructura de la comunicacio i el poder

Els filtres del poder (propietat, publicitat, fonts, poders factics i autocensura). Mitjans i
capitalisme financer (del corporate media a la financiaritzacié). Mitjans i poder ptblic
(’Estat com a regulador, propietari, actor politic i actor economic).

Part I11. Els mitjans de comunicacié: espais d’analisi

Tema 5. El sistema de mitjans espanyol i I’espai catala de comunicacio

Els actors publics. Les politiques de comunicacio i el context europeu. El marc legal clau. Els
actors privats (principals grups de comunicacié comercials i dades més rellevants
comparades). L’espai digital.

Tema 6. Principals tendéncies en els sistemes de mitjans d’Europa Occidental
Mitjans pablics. Mitjans privats (principals grups i grans magnats de la comunicaci
europeus).

Tema 7. El sistema de mitjans nord-america i el seu impacte

El model de sistema de mitjans a EUA, la particularitat del servei public, la Federal
Communications Commision, els principals grups de comunicacio als Estats

Units (premsa i networks). Les politiques de comunicaci6 i el seu impacte a America Llatina.

Tema 8. El Tercer Sector

Definicid, historia i tendéncies actuals. L’evolucid cap a un model de periodisme lliure, sense
anim de lucre o de lucre reduit. L’impuls i experiéncies pioneres als Estats Units,

Europa i Llatinoameérica.

Tema 9. L’estructura del mercat laboral
Diagnosi de la professié en funcié de les principals enquestes i informes sobre el sector.

3. METODOLOGIA DOCENT

Cada sessi setmanal es repartiran entre classes magistrals a carrec del professorat —que
explicara els continguts basics relatius als blocs tematics ja apuntats— i posada en comi de
qiiestions d’actualitat, per la qual cosa es reclamara una participaci6 activa de I’alumnat, amb
els objectius prioritaris d’anar actualitzant els continguts de les classes magistrals i identificar
grans temes referents a 1’evolucid dels sistemes de mitjans a escala internacional
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A més a més, es desenvoluparan altres activitats de manera flexible, tant a la sessié teorica,
com a la practica, que comportaran la discussié de textos académics i/o periodistics per tal
d’aprofundir en els continguts exposats a les llicons magistrals.
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Revista Noticias de la comunicacién (http://www.noticom.es/)

Revista Comunicacié 21 (http://comunicacio21.cat/)

En el campus virtual, per cada tema hi haura textos de lectura obligatoria.

5. SISTEMA D’AVALUACIO

Es realitzara a partir de quatre tipus d’evidéncies d’aprenentatge:

1) Dues proves amb preguntes test i/o molt breus centrades en els continguts tractats a les
classes magistrals (incloses les referéncies a qiiestions d’actualitat). La segona prova
pot incloure preguntes de qualsevol aspecte ja tractat, no tnicament d’aquells
continguts explicats després de la realitzacid de la primera prova. Les dues proves
representaran un 20% a la qualificacié final.

2) Treball de curs, que es realitzara en grup i que representara el 40% de la qualificacio.

3) Examen final, amb preguntes de desenvolupament, que pot incloure, a més de les
qiiestions desenvolupades a les classes magistrals, els continguts tractats en els treballs
de grup. Equivaldra al 40% de la qualificacio.

Per aprovar cal haver superat obligatoriament 1’examen final i el treball de grup.

Si no es fa I’examen final i/o el treball de grup la qualificaci final sera “no presentat”
(no es fard mitjana amb la resta de qualificacions).

Si no es fa alguna de les proves que computen un 10% de la qualificaci6 final (examens
breus i qiiestionari) si es fara mitjana, perd es restara un 10% de la puntuacié per
cadascuna de les proves no fetes.

En cap cas no es modificaran les dates dels examens o de lliurament dels treballs.
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