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LLICENCIATURA: Periodisme       

CURS: 3r                  2011-2012 

Codi: 20662   

Assignatura: Mètodes i tècniques d’investigació en comunicació de 

masses I   

Tipus d’assignatura: obligatòria 

Nº de crèdits: 5   

Professorat:  Carme Ferré (Català); Jaume Soriano (Català)  

Quadrimestre: segon 

 
 
OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA: 
 
Iniciar l’estudiant en les bases epistemològiques i metodològiques de les ciències socials. 

Capacitar els futurs periodistes per a l’anàlisi fonamentada i la valoració d’una recerca 

científica. Aprofundir en el coneixement i ús efectiu de les tècniques i estratègies de 

recerca usuals en la investigació de la comunicació social. 

 

TEMARI: 
 

La lògica del coneixement científic i el debat 
metodològic en les ciències socials 

  

1 Fonaments de la racionalitat de la ciència. 
2 El progrés del coneixement científic. 
3 El debat sobre el mètode en les ciències socials. 
4 La coexistència de paradigmes en la investigació social. 

La comunicació com a objecte d’estudi. Principals 
àmbits de la recerca en comunicació 

  

5 La comunicació com a objecte d’estudi científic. 
6 L’estudi dels públics, dels textos i dels emissors dels mitjans de comunicació. 

El procés de recerca   

7 Estructura de la investigació social empírica. 
8 El disseny de la recerca 1: objecte d’estudi i formulació d’hipòtesis 
9 El disseny de la recerca 2: definició de les variables i operacionalització 
10 El disseny de la recerca 3: mostreig 
11 El disseny de la recerca 4: procediments de producció/recollida de dades 

Els procediments de recerca de la comunicació   
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12 L’enquesta 
13 L’experiment 
14 Grups de discussió 
15 Anàlisi de continguts 
16 Anàlisi textual 
17 Observació participant 
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3) Casos 

L’enquesta: 
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http://www.portalcomunicacio.com/cat/pdf/aab_lec/30.pdf
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L’observació participant: 
Gallego, Joana; Altés, Elvira; Melús, Mª Eugenia; Cantón Mª José; Soriano, Jaume 
2002 La prensa por dentro Barcelona, Los Libros de la Frontera. 
 
Grups de discussió: 
Callejo, Javier 
1995 La audiencia activa Madrid, CIS. 
 
Entrevistes en profunditat: 
Soriano, Jaume i Soler, Pere 
2006 Llibre blanc de la professió periodística a Catalunya Barcelona, Generalitat de 
Catalunya i Col·legi de Periodistes de Catalunya. 

 
 
METODOLOGIA DOCENT: 
TEORIA 
 

Les classes combinaran les lliçons teòriques amb exercicis pràctics sobre resolució de 

problemes i discussió a classe de lectures encarregades. 
 
 
SISTEMA D’AVALUACIÓ: 
 
MODALITAT A.- Avaluació continuada a partir de l’assistència a totes les classes, 

realització de proves i d’exercicis pràctics i participació a les sessions de discussió de 

les lectures. 
 

MODALITAT B.- Examen final. 

 
 


