
 1 

LICENCIATURA: Periodismo       

CURSO: 3r                  2011-2012 

Código: 20662   

Asignatura: Métodos y técnicas de investigación en comunicación de 

masas I  

Tipo de asignatura: obligatoria 

Nº de créditos: 5   

Profesorado:  Carme Ferré (Catalán); Jaume Soriano (Catalán)  

Quatrimestre: segundo  

 
 
OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA: 
 
Iniciar al estudiante en las bases epistemológicas y metodológicas de las cienicas sociales. 

Capacitar a los futuros periodistas en el análisis fundamentado y en la valoración de una 

investigación científica. Profundizar en el conocimiento y uso efectivo de las técnicas y 

estrategias de indagación usuales en la investigación de la comunicación social. 

 

TEMARIO: 
 

La lógica del conocimiento científico y el debate 
metodológico en las ciencias sociales 

  

1 Fundamentos de la racionalidad de la ciencia. 
2 El progreso del conocimeinto científico. 
3 El debate sobre el método en las ciencias sociales. 
4 La coexistencia de paradigmas en la investigación social. 

La comunicación como objeto de estudio. 
Principales áreas de investigación en comunicación 

  

5 La comunicación como objeto de estudio científico. 
6 El estudio de los públicos, los textos y los emisores de los medios de 
comunicación. 

El proceso de investigación   

7 Estructura de la investigación social empírica. 
8 El diseño de la investigación 1: objeto de estudio y formulación de hipótesis 
9 El diseño de la investigación 2: definición de las variables y operacionalización 
10 El diseño de la investigación 3: muestreo 
11 El diseño de la investigación 4: procedimientos de producción/recogida de 
datos 

Els procediments de recerca de la comunicació   
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12 La encuesta por muestreo 
13 El experimento 
14 Grupos de discusión 
15 Análisis de contenidos 
16 Análisis textuales 
17 Observación participante 
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3) Casos 

La encuesta: 
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 2002 Projecte Internet Catalunya http://www.uoc.edu/in3/pic 
 

http://www.portalcomunicacio.com/cat/pdf/aab_lec/30.pdf
http://www.uoc.edu/in3/pic


 4 

Observación participante: 
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Catalunya i Col·legi de Periodistes de Catalunya. 

 
 
METODOLOGIA DOCENTE: 
TEORIA 
 

Las clases combinaran las lecciones teóricas con ejercicios prácticos sobre resolución de 

problemas y casos, y la discusión en clase de las lecturas encargadas. 

 

 
SISTEMA DE EVALUACIÓN: 
 
MODALIDAD A.- Evaluación continuada a partir de la asistencia a las clases, 

realización de pruebas y de ejercicios prácticos, y la participación en las sesiones de 

discusión de las lecturas. 

 

 

MODALIDAD B.- Examen final. 

 
 


