ESTRATEGIA CREATIVA (UAB 11-12)
Professor: Dr. Mariano Castellblanque

PLA DOCENT DE L’ASSIGNATURA

Objectius de I’assignatura:

L’objectiu d’aquesta assignatura €s aconseguir que els alumnes, ja en el darrer any abans
d’iniciar la seva carrera professional, i després d’haver assentat coneixements teorics tant
en relacio als processos i conceptes de marketing, de comunicacio i de creativitat, puguin
congixer eines i estratégies innovadores a I’hora de desenvolupar una estratégia de marca o
un pla de comunicacio.

Com fer creativa una estrategia - ATRACTIVA

Com fer una creativitat enfocada - QUE INTERESSI

Temari:

0 Introducci6: objectius, continguts i funcionament de I'assignatura
Creacio dels grups pel treball de 1’assignatura. Plantejament del treball

1 Repas de conceptes claus de branding i estratégia: EI procés de construir una
marca. Dimensions clau. Cicle de vida de la marca. Definir sempre un target per
el.laborar una estratégia. USP i Copy strategy.

2 L'estrategia de Comunicacio. Visio holistica dins el pla de marketing. Gestionar els
punts de contacte

3 Evolucié de la planificacio estrategica. El rol del planner
4 Creativitat en I'estratégia: trobar els insights adequats
5 Estratégies creatives de marca. Concepte, context i posicionament.

El rol de la categoria

6 Estratégies creatives de marca. Arquitectures
7 Estratégies creatives de marca: Experiential marketing
8 Estratégies creatives de comunicacid. Nuevos medios (Mitjans electronics. MK

Viral. Ambient Media. Guerrilla. Etc.)



Evaluacion:
- Realizacién de Précticas de clase (2 puntos)
- Trabajo de la asignatura: escrito + presentacion oral en clase (4 puntos)
- Lectura libros & Revistas profesionales: presentar en clase + comentar (1 punto)
- Examen tipo test (3 puntos)
-  TOTAL: 10 puntos

El treball de I’assignatura:

A partir de la proposta de llangament d’un nou producte a triar pel grup, caldra
desenvolupar una Estratégia de marca (acaba con un Briefing Creativo) i un Pla de
comunicacio (a partir del Briefing Creativo), d’acord amb el que es vagi explicant i
exercitant a les classes.
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Direcciones web de interés

http://www.interactivadigital.com/

http://www.estrategias.com/

http://www.adtitudtv.com/

http://www.marcasrenombradas.com

http://www.infobrand.com

http://www.brandlife.es (revista que existe en papel: brandlife@brandlife.es)
http://www.rev-brand.com.ar
http://www.uss.edu.pe/investigacion/ArticulosCientificosdeDocentes/Creatividad_ Y _SAC
.pdf (Creatividad-Neuromarketing-MK experiencial)
http://www.casadellibro.com/libros-marcas/679 (libros sobre la “marca”

Revistas on line + off line de interés (suscribirse)

Anuncios [info@anuncios.com]

El Periddico de la publicidad [periodicopublicidad@periodicopublicidad.com]
MarketingNews [info@marketingnews.es]

Grupo Control [boletin@grupocontrol.es]

Brandlife [brandlife@brandlife.es]
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