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INTRODUCCIO A L’ESTADISTICA APLICADA
(codi 20682)

PROGRAMA DE L’ASSIGNATURA

FINALITATS / PROPOSITS DE L’ASSIGNATURA!:

L'objectiu de I'assignatura és dotar I'estudiant de les técniques i instruments estadistics basics
de tractament, recollida, analisi i presentacié de dades per a la investigacié de mercats, en una
orientacié de recerca de caire quantitatiu.

El temari del curs s’estructura entorn a tres continguts basics: i) I'estadistica descriptiva
univariant, ii) I'estadistica descriptiva bivariant, i iii) les nocions basiques de probabilitats
associades a la distribucié normal.

Aquests continguts impliquen el coneixement i la utilitzaci6 del llenguatge matematic i
estadistic, el qual s'introduira tot mantenint I'equilibri necessari entre I'exigencia de formalitzacié
inherents als procediments quantitatius i I'exigéncia de comprensié d'aquests instruments en la
seva aplicaci6 als estudis mecadotécnics.

L’assignatura ha de ser una eina util per tal de poder afrontar amb garanties I'assignatura
d’Aplicacioé Estadistica a la Investigacid Publicitaria, que la segueix, i que ha de ser vista com
una continuacié d’aquesta, i que té un enfocament més practic i aplicat.

El material d’aquesta assignatura es troba al campus virtual, la qual cosa us ha de permetre,
per una banda, descarregar-vos el material de suport i, per 'altra, contactar amb mi de manera
rapida i eficag. Fora convenient que abans d’iniciar cadascun dels temes us descarregueu tot el
material pertinent.

CONTINGUTS DE L’ASSIGNATURA

L’assignatura s’ha dividit en tres blocs que es donaran de forma sequencial.

Bloc 1. Introducci6 a I'estadistica. Estadistica descriptiva univariant

Tema 1.1. Introduccio a I'estadistica
Definicié d’estadistica. Estadistica descriptiva i estadistica inferencial. El concepte de
mesura. Tipus de variables i escales de mesura. Arrodoniments. Notacié matematica: el
sumatori (3). Conceptes basics de proporcions.

Tema 1.2. Les taules de fregliéncies i les tecniques de representacio grafica
Dades individuals i dades agrupades en intervals. Freqliéncia absoluta, relativa i
acumulada. Representacié grafica per a variables nominals, ordinals, i d’escala.
L’histograma amb intervals d’amplitud diferent. Altres tipus de representacié grafica.

Tema 1.3. Les mesures de tendéncia central
Moda, mediana i mitjana. Altres mesures de posicié: els quartils i els percentils. Els
calculs amb dades individuals o agregades per intervals. Comparacio de les mesures
de tendéncia central. Mitjanes ponderades.

Tema 1.4. Les mesures de dispersié
El recorregut de les variables. El recorregut interquartil-lic. La desviacié mitjana. La
desviaci6 tipica i la variancia. El coeficient de variacio.

Tema 1.5. Les mesures de forma d’una distribucid
Simetria i curtosi.
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Tema 1.6. L'Us de la calculadora en I'estadistica descriptiva univariant
Mitjanes i desviacions tipiques. Dades individuals i agregades.

Tema 1.7. L’analisi exploratoria de les dades
El diagrama de caixa. Els valors anomals o outliers.

Tema 1.8. Els nombres indexs
Definicié. Indexs simples. Indexs globals o sintétics. L’index de preus al consum.

Bloc 2. Estadistica descriptiva bivariant

Tema 2.1. Les taules de contingencia
Distribucions conjuntes i distribucions marginals. Distribucions condicionals per files i
columnes. Tecniques de representacio grafica per a taules de contingéncia.

Tema 2.2. La comparacio de mitjanes independents
Mesures de tendéncia central i de dispersio per a una variable d’escala en funcié d’'una
variable categorica. Tecniques de representacio grafica.

Tema 2.3. La recta de regressi6
El diagrama de dispersié. La covariancia. El coeficient de correlacid6 de Pearson. El
coeficient de determinacid.

Bloc 3. Probabilitats. La distribucié normal i altres distribucions associades.

Tema 3.1. Teoria elemental de la probabilitat.
De les frequéncies relatives a les probabilitats. Espai mostral i esdeveniments.
Distribucié de probabilitats

Tema 3.2. Introduccio a la distribucié Normal.
Les puntuacions tipificades. La distribucié normal i les seves caracteristiques. El pas
d’'una normal qualsevol a una normal estandarditzada: I'is de les taules de la Normal.

Tema 3.2. Altres distribucions associades a la Normal.
La distribucié t d'Student. La distribucié khi-quadrat. La distribuci6 F de Fisher-
Snedecor.
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