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OBJECTIUS DE 1’ASSIGNATURA:

1. Coneixement dels processos de comunicacié politics que es desenvolupen en les
societats democratiques contemporanies: actors, continguts i formes.

2. Analisi de la comunicacié politica dins el marc de les estratégies de marqueting
social i electoral.

TEMARI:

1. La comunicacio politica i I’evolucid dels governs representatius
1.1. El parlamentarisme, la democracia de partits i la d’audiencies
1.2. Del partits de masses al catch-all party
1.3. L’impacte dels moviments socials
1.4. Sindicats, grups de pressio i think tanks
1.5. El concepte de neocorporativisme
1.6. Cultura politica i canvi de valors

2. Les estratégies comunicatives i el paper dels mitjans
2.1. Els marcs cognitius: emocid, cognici6 i politica
2.2. Agenda tematica, prioritzacio i emmarcat

3. La campanya electoral
3.1. El marc legal a Catalunya i a I’Estat
3.2. Assessorament, marqueting politic i evolucio de les campanyes
3.3. Els lideratges politics
3.4. La propaganda politica. Analisi de la polaritzacié Govern-oposicid
3.5. Agenda tematica de la campanya, debats i enquestes
3.6. Les noves tecnologies de la informacié i la comunicacid

4. La propaganda negativa i els escandols politics
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METODOLOGIA DOCENT:

TEORIA
Exposicions tedriques, activitats que permetin la participacié dels alumnes.

PRACTIQUES D’AULA:
Practiques integrades a la teoria: estudi de casos concrets, comentaris sobre les lectures
de I’assignatura, estudi dels temes d’actualitat en I’ambit de la comunicacio politica.

SISTEMA D’AVALUACIO:

Avaluacioé continua o examen final.
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