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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

1. Conocimiento de los procesos de comunicacion politicos que se desarrollan en las
sociedades democraticas contemporaneas: actores, contenidos y formas.

2 . Analisis de la comunicacién politica dentro el marco de las estrategias de marketing
social y electoral.

TEMARIO:

1. La comunicacion politica y la evolucion de los gobiernos representativos
1.1. El parlamentarismo, la democracia de partidos y la de audiencias
1.2. Del partido de masas al catch-all party
1.3. Los impactos de los movimientos sociales
1.4. Sindicatos, grupos de presion y think tanks
1.5. El concepto de neocorporativismo
1.6. Cultura politica y cambio de valores
2 . Las estrategias comunicativas y el papel de los medios
2.1. Los marcos cognitivos: emocidn, cognicion y politica
2.2. Agenda tematica, priorizacion y enmarcado
3. La campainia electoral
3.1. El marco legal en Catalunya y en el Estado espafiol
3.2. Asesoramiento, marketing politico y evolucion de las camparias
3.3. Los liderazgos politicos
3.4. La propaganda politica. Analisis de la polarizacion Gobierno-oposicion
3.5. Agenda tematica de la campafia, debates y encuestas
3.6. Las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion
4 . La propaganda negativa y los escandalos politicos.
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METODOLOGIA DOCENTE:

TEORIA
Exposiciones teoricas, actividades que permitan la participacion de los alumnos.

PRACTICAS DE AULA:

Précticas integradas en la teoria: estudio de casos concretos, comentarios sobre las
lecturas de la asignatura, estudio de temas de actualidad en el ambito de la
comunicacion politica.

SISTEMA DE EVALUACION
Evaluacion continua o examen final.
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