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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA: 
 
L'assignatura forma part del cicle d’aprenentatge del sistema de la comunicació 
periodística i el seu contingut intenta que en la darrera fase de la llicenciatura 
de Periodisme l’estudiant entengui i sapigui prendre decisions amb una base 
teòrica suficient, tot això dins del marc evolutiu de l'estudi de les ciències de la 
comunicació. 
 
És a dir, ens proposem que els futurs llicenciats siguin capaços de crear i dirigir 
diaris, revistes, programes de ràdio i/o televisió, i productes digitals, i/o que 
puguin incorporar-se a les tasques de direcció o de càrrecs intermitjos (cap de 
secció, redactor en cap, editor, sotsdirector...) amb la suficient preparació. 
 
Producció Periodística té per objectiu l'estudi, l'anàlisi i la pràctica dels 
processos de presa de decisions sobre volums d’informació. I això es fa a 
través del domini de les teories que estudien la configuració dels continguts i 
les formes, els espais i les ordenacions temàtiques, els àmbits i les 
jerarquitzacions dins dels diferents mitjans. 
 
La base de partida d’aquesta assignatura és la matèria teòrica rebuda pels 
estudiants durant els cursos anteriors( Agenda setting-function, news-macking, 
espiral del silenci, etc.),  i la seva experiència personal. L’estratègia docent es 
basarà en el seguiment teòrico-pràctic del procés de producció periodística: fer 
temaris de notícies  per realitzar diaris, revistes, informatius de ràdio, 
informatius televisius i productes periodístics digitals. 
 
Considerarem, doncs, que la producció periodística és una tasca per a 
universitaris: amb l'ofici i l'autodidactisme no n'hi ha prou. Bona part de la feina 
d’aquest curs es realitzarà a través d’equips de treballs que prendran la forma 
de petites redaccions informatives i alguns grups d’estudiants podran 



col•laborar amb la producció de la revista El Campus de l’Autònoma, de la UAB 
i d’altres mitjans. 

 

 

TEMARI: 
 
TEMA 1. 
INTRODUCCIÓ AL CURS. 

LA CONSTRUCCIÓ DE L'AGENDA TEMÀTICA: ESTUDI I CRÍTICA DE 
LES RUTINES. DISCIPLINES DES DE LES QUALS S’HA ABORDAT 

L’ESTUDI DE LA PRODUCCIÓ PERIODÍSTICA. 
¿COM FER UN DIARI, UN INFORMATIU DE RÀDIO I TV O UN 

PRODUCTE PERIODÍSTIC DIGITAL? 
L’APORTACIÓ DE DIFERENTS TEÒRICS. 

 
TEMA 2. 

COM ES FA UNA AGENDA TEMÀTICA PERIODÍSTICA. 

LA PAUTA, EL LLANÇAT, L’ESCALETA. 
 

TEMA 3. 
PÚBLICS I MODELS. 

La realització d’un producte periodístic passa per dissenyar el model. 
El coneixement dels mitjans com a base per a una correcta producció 

periodística. El públic: conèixe’l, detectar les seves necessitats, 
descobrir sectors nous. 

 
TEMA 4.  

I PART: EL PROCÉS DE RECOLLIDA 
 

II PART: EL PROCÉS DE LA PRODUCCIó PERIODíSTICA 
 

TEMA 5. 

ELS QUE PRENEN LES DECISIONS  ("GATEKEEPER"): DIRECTORS, 
SUBDIRECTORS, REDACTORS EN CAP, CAPS DE SECCIÓ, EDITORS I 

CAPS D’ASSIGNACIONS.   
  

TEMA 6. 
POLíTIQUES I ESTRATèGIES PERIODíSTIQUES. 
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METODOLOGIA DOCENT: 
 
 

 

TEORIA:  

 
El professor explicarà a classe els continguts, fomentarà debats i la participació 
dels estudiants. Hi haurà tests d’actualitat. 
 

PRÀCTIQUES:  
 

 
El programa de pràctiques consisteix en: 
 



Treball de laboratori a les aules informàtiques. Realització de productes 
periodístics en temps real i en funció del nivell dels estudiants i de les 
disponibilitats tècniques.  

 
 

SISTEMA D’AVALUACIÓ:  
 
 
L'avaluació serà permanent, acumulativa i basada en les diferents pràctiques, 
exercicis de resolució de problemes teòrics i treballs d'investigació. A finals de 
curs hi haurà un examen final teòric que complementarà les notes de les 
pràctiques d’aula. 
 
En funció del calendari docent, les classes pràctiques tindran dues parts: la 
primera serà de realització d’un producte periodístic; la segona, autocrítica de 
la feina feta i preparació de la següent. 
 
També hi haurà tests d’actualitat, que hauran d’aprovar-se però superar 
l’assignatura. 
 

ALTRES QÜESTIONS: 
 
 
Data  12 de juliol de 2011   Signatura del Cap del Departament 
 
 


