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OBJECTIVOS DE LA ASIGNATURA:

a)

b)

Conocer los factores sociales, culturales, -cientificos y
tecnolégicos que intervienen en la forma de entender la
relacion educacion y medios de comunicacién y que
fundamentan el concepto de alfabetizacion audiovisual

Analizar la relacion educacion-entretenimiento en la
programacion radiofonica, televisiva o multimedia general, y
en los productos audiovisuales utilizados en las escuelas.

Preparar un proyecto de producto audiovisual multimedia
capaz de entretener y educar, y de competir con otros
productos audiovisuales.




TEMARIO:

TEMA 1: LA EDUCACION: OBJETIVOS, ORIGENES Y
EVOLUCION

Educacién y socializacién. Los origenes de la escuela actual. La
imprenta, la revolucion industrial y la educacion obligatoria. Los
objetivos de la escuela. La escuela y las tecnologias de la
comunicaciéon. La crisis de la educacion formal.

Lecturas obligatorias: 1) La educacién en el ecosistema
comunicativo, 2) (¥) Adolescentes e Internet. Mitos y realidades de
la sociedad de la informacion. 3) Ser jove:avui, ahir, dema, y Nous
joves; nous sabers. 4) Informe de la investigacion kids online:
http://www.lse.ac.uk/collections/EUKidsOnline/Reports/EUKidsOnlin
eFinalReport.pdf 5) Internet como motor de cambio. Los limites de
la utopia, en el libro: Internet, jovenes y participacion civico-politica.
Limites y oportunidades. 6) Morin Edgar. Los siete saberes de la
educacion http://www.unmsm.edu.pe/occaa/articulos/saberes7.pdf

TEMA 2: LA,FUNCI(')N EDUCATIVA DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION Y LA ALFABETIZACION AUDIOVISUAL

Origenes. Contexto teodrico. Planteamientos ideolégicos de la
funcion educativa de los medios de comunicacion: agentes de
decadencia, forma de arte popular, ayuda al aprendizaje, agentes
de comunicacion. La alfabetizacion audiovisual en la cultura
contemporanea.

Lecturas obligatorias: 1) La escuela:cambio y resistencia al
cambio, 2) Posar en dubte els mitjans de comunicacion, 3) Capitulo
lll (Pensar i Fer), en libro La mirada adolescent: Violéncia, Sexe i
televisié. 4) Sanchez Carrera, Jaqueline y Aguaded, Ignacio.
Educacion mediatica y espectador activo. Estrategias para la
formacion, en Analisi, 39



http://www.lse.ac.uk/collections/EUKidsOnline/Reports/EUKidsOnlineFinalReport.pdf
http://www.lse.ac.uk/collections/EUKidsOnline/Reports/EUKidsOnlineFinalReport.pdf
http://www.unmsm.edu.pe/occaa/articulos/saberes7.pdf

TEMA 3: LA AUDIENCIA INFANTIL-JUVENIL

Conductismo y teoria del aprendizaje social. Cognitivismo e
interaccionismo simbolico. Teoria de la complejidad. El debate
sobre la violencia y los medios de comunicacion. Resultados de las
investigaciones sobre comunicacion e infancia. Los cambios en la
infancia y en los medios de comunicacion durante los ultimos afios.

Lecturas obligatorias: 1) (*¥) Television y contextos sociales en la
infancia. Habitos televisivos y juego infantil. 2) capitulo I, en La
mirada adolescent. Violencia, sexe i televisio. 3) Nuevas y viejas
formas de participacion, en la esfera publica, en Internet, jovenes y
participacion civico-politica. 4) A modo de conclusion, en Internet,
jovenes y participacion civico politica. Limites y oportunidades.

TEMA 4: EDUCAR Y ENTRETENER: VALORACION DE LA
OFERTA MULTIMEDIA ACTUAL

Radio y television en programacion abierta. Juegos de ordenador.
Internet. Productos audiovisuales de uso en las escuelas. El
conocimiento de la audiencia. El uso del lenguaje audiovisual. Las
técnicas narrativas para mantener la atencidn: humor, fantasia,
suspense, aventura, identificacion con la audiencia. Bases tedricas
de los productos educativos audiovisuales: conductismo vy
cognitivismo.

Lecturas _obligatorias: 1) Infancias cambiantes, medios
cambiantes. Nuevos desafios para la educacion mediatica. 2)(*)
Infancia y television educativa en el contexto multimedia. 3) Las
buenas historias para la television. Una forma de lucha contra la
violencia televisiva. 4) Internet y el llamamiento a la participacion
civico-politica: perderse, sobrevivir o destacar en la red de redes, en
Internet, jovenes y participacion civicopolitica.

TEMA 5: PROYECTO DE UN PRODUCTO AUDIOVISUAL
ENTRETENIDO/EDUCATIVO



La investigacion previa. Definicion de la audiencia (expectativas,
necesidades, cultura de grupo, cultura audiovisual, cultura local).
Posible atractivo para otras audiencias. La accion. La claridad en
la exposicién. Los estimulos para provocar el descubrimiento y
mantener la curiosidad. El lenguaje comprensible. La promocion del
feedback. La eliminacion del tono paternalista, autoritario, o
excesivamente infantil o juvenil. La financiacién. La evaluacién. La
implicacién de los diversos agentes sociales. El trabajo en equipo.
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ARTICULOS de lectura obligatoria que se venden en la
fotocopiadora. Los marcados con (*) también pueden encontrarse



en Internet en la direccion:
http://mindsandscreens.qgooglepages.com

METODOLOGIA DOCENTE:

Explicaciones teodricas y participaciéon de los alumnos en clase, y
con la realizacion de un trabajo dividido en tres partes. Evaluacion
continuada de los trabajos de curso, con presentacion en clase. El
trabajo se entrega en tres partes. La fecha de entrega del trabajo
completo es el ultimo dia de clase. La extension méaxima del
trabajo NO puede superar las 15 paginas.

HORARIO DE ATENCION A ALUMNOS (Despacho n° 019. Los
viernes de 10:30 a 12:00. Los martes, de 10:30 a 12:00 (con cita
previa)



http://mindsandscreens.googlepages.com/

PRACTICAS:

SISTEMA DE EVALUACION:

OTRAS CUESTIONES

Fecha



