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Objectius de l’assignatura 

Presentar el panorama nacional i internacional de la indústria televisiva. 

Identificar i analitzar els principals vectors de funcionament de la indústria 

televisiva i la seva influència en la creació dels continguts televisius actuals en 

relació al context social, regulatori i econòmic en què s’insereixen. Articular 

eines d’anàlisi i interpretació per als programes televisius. Dotar l’alumnat de 

capacitat crítica per analitzar el discurs televisiu. 

 

 

Temari 

1.- L’anàlisi televisiva 

1.1.- Fonts 

1.2.- Eines 

1.3.- Models analítics 

 

2.- Impacte de la tecnologia en l’evolució televisiva 

2.1.- Convergència 

2.2.- Integració cross-media i multiplataforma 

 

3.- Neoregulació 

3.1.- Influència supranacional 

3.2.- Quotes televisives 

3.3.- Clientelisme político-mediàtic  

 

4.- Canvis socials i culturals en la televisió 

4.1.- Estructura social 

4.2.- Cultura participativa 

 



5.- Eixos d’anàlisi estructural del sistema televisiu 

5.1.- Abast 

5.2.- Titularitat 

5.3.- Especialització 

 

6.- Organització de la indústria televisiva 

6.1.- Televisió generalista 

6.2.- Televisió especialitzada 

6.3.- Formats televisius 

 

 

Metodologia docent 

La metodologia combina classes magistrals en què s’impartiran els conceptes 

teòrics corresponents al temari amb lectura de textos, debats a l’aula i exercicis 

pràctics d’anàlisi de programes televisius. Igualment, hi haurà tutories grupals de 

seguiment. 

 

 

Sistema d’avaluació 

L’assignatura s’avalua de manera continuada a través d’activitats grupals: 

- exercici pràctic d’anàlisi televisiu (20%); 

- elaboració d’un estudi de cas que analitzi a fons la producció d’un 

programa televisiu (60%); 

- presentació de l’estudi de cas a classe (20%). 

 

Totes aquestes activitats seran seguides pel professor a través de tutories 

obligatòries. 

 

Els qui no segueixin el curs de manera continuada tindran un examen final que 

inclourà preguntes teòriques i un exercici d’anàlisi d’un programa televisiu. 

 

Ambdós sistemes d’avaluació són excloents entre si. 
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