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Profesor: Josep M. Català 

Despacho: 404 

josepmaria.catala@uab.cat 
 

 
La asignatura propone una introducción amplia a la cultura visual en todas sus facetas, así como a los 
estudios visuales correspondientes en torno a los que se articulan las posibilidades de comprensión y 
análisis de uno de los factores más importantes de la sociedad contemporánea como es el creciente 
predominio de lo visual. Se quiere transmitir la idea de que las imágenes son núcleos complejos de 
intercambio de conocimiento, emociones, informaciones, síntomas, etc., necesarios para comprender 
la sociedad y los diferentes medios a través de los que ésta se articula. 

 

 

Guía general de la asignatura 
 
Para poder acogerse a la evaluación continuada y no tener que presentarse al examen final, es 
necesario cumplir los siguientes requisitos: 
 
1. Asistir regularmente a clase.  
 
2. Participación activa en las discusiones de clase y hacer presentaciones del proyecto, cuando lo 
demande el profesor. Realizar las lecturas indicadas y entregar a tiempo los informes 
correspondientes.  
 
3. Mantener el contacto con el profesor regularmente para informarte de la marcha del trabajo de 
investigación (mediante ya sea tutorías presenciales solicitadas, confección de un blog a manera de 
diario de investigación, o bien a través del correo electrónico). 
 
4. Realización de una reflexión sobre diferentes aspectos de la cultura visual, según se expondrá 
convenientemente en clase.  
 
El resto de alumnos que, por la razón que sea, no se acojan a este procedimiento deberán acudir al 
examen final de la asignatura que se basará en los temas expuestos en clase y en los que cubre la 
bibliografía básica 
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Procedimientos 
 
Enviar siempre los correos electrónicos a la siguiente dirección josemaria.catala@uab.es Si se envían 
a la dirección de campus virtual, remitir también copia a la otra dirección. .    
 

 

Temas  

 
1. Percepción    

a) Proxemia (la percepción biológica y social del espacio) 
b) Gestalt (Teoría de la forma) 
c) Tradiciones y convenciones: de la sección áurea a las 

representaciones convencionales del espacio y el tiempo 
d) Formaciones de la percepción espacial: arquitectura y urbanismo 
e) Formaciones de la percepción imaginaria: propaganda 

 
2. Construcciones de la imagen 

a) Formas de la imagen 
b) Dramaturgias de la imagen 
c) Usos de la imagen 
d) Imagen y tecnología 

 
3. Imagen y concepto 

a) Retórica visual 
b) Representación del cuerpo 
c) Representación del Yo: retratos y autorretratos 
d) Representación del Otro 
e) Representación y género 
f) Representación de lo abstracto: 

a. Representación de las masas 
b. Representación de la sociedad 
c. Representación del mundo 
d. Representación de dios 

 
4. Modos de exposición y de representación: de la modernidad a la 

posmodernidad 
a) Modo fotográfico 
b) Modo cinematográfico 
c) Modo cómic y novela gráfica 
d) Modo documental 
e) Modo televisivo 
f) Modo videgráfico 
g) Modo realidad virtual 
h) Modo videojuego 
i) Modo hipertextual 
j) Modo interfaz 
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