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Estructura y Politicas de comunicacion en la era ) ) . .
digital 10 ECTS Obligatorio (para el itinerario)
igital

Duracion y ubicaciéon temporal dentro del plan de estudios: primer semestre

Competencias, resultados del aprendizaje que el estudiante adquiere con dicho médulo:
Competencias especificas:

E2.1: Analizar las caracteristicas principales de la estructura y dinamica de la comunicacion.

E2.2: Identificar los vectores de cambio y los elementos estructurales del sistema comunicativo y de las politicas
de comunicacion.

E2.3 Operar con las fuentes estadisticas y documentales relevantes al objeto de estudio (datos de empresas de
comunicacién, documentos gubernamentales, encuestas de individuos y familias, etc.).

E2.4: Escoger la metodologia empirica adecuada al objeto del estudio: contraste de hipétesis, formulacion y
evaluacion de politicas, etc.

E2.5: Familiarizar al estudiante con las técnicas basicas del analisis de la estructura del sistema comunicativo y
de las politicas de comunicacion.

E2.6: Confrontar distintas estructuras y politicas de comunicacién en distintas areas geogréaficas con el objetivo de
obtener elementos comunes y diferenciales en la dinamica global.

E2.7: Inferir, en cada caso, consecuencias de las politicas de comunicacién asociadas al objeto de estudio.
E2.8: Manejar las principales técnicas para evaluar los resultados de las politicas de comunicacion.
Competencias Transversales:
T1: Comprender la investigacién académica en las areas sefialadas.

T2: Contextualizar los problemas comunicativos mediante metodologias que permitan un andlisis cuantitativo y
cualitativo.

T3: Argumentar y redactar de forma precisa, clara y concisa informes sobre problemas planteados.

T4: Realizar analisis de caso

Actividades formativas en créditos ECTS, su metodologia de ensefianza-aprendizaje y su relacién con las

competencias que debe adquirir el

estudiante
Actividades formativas ECTS Metodologia Competencias
Clases Tebricas 15% Clases magistrales T2, E2.4, E2.5,E2.6,E2.7
Ejercicios o anédlisis de Resolucién de todo tipo de
caso y/o Discusién de 20% ejercicios (analisis de E2.4, E2.5E2.6,E2.7
textos caso) en el aula

Recopilacion de
informacion (datos y/o
Trabajo de curso 30% resumenes de la T3, T4,E2.6 aE2.8
literatura), lectura de la
literatura y realizacion del

ensayo o articulo.

Lecturas de textos 15% Lecturas_ de la literatura T1,E2.5aE28
referenciada

Estudio 20% Estudio T1, E2.5, E2.6, E2.7




Sistema de evaluacion de la adquisicion de las competencias y sistema de calificaciones:
Se evaluara a través de presentaciones de los andlisis de caso en clase (30%), elaboracion de un trabajo en forma de

articulo (60%) y de la participacion activa en las sesiones de andlisis de caso (10%).

Breve descripcién de contenidos del médulo:
PARTE | : ESTRUCTURA Y POLITICAS DE COMUNICACION: BASE TEORICA Y HERRAMIENTAS DE
INVESTIGACION

. Estructura del sistema comunicativo: concepto y evolucién histérica.

. Propuesta metodologica de analisis

Andlisis del sistema comunicativo a nivel global, supranacional, estatal, regional y local.
Andlisis de casos sobre la estructura de la comunicacion en la Unién Europea y América Latina.
Politicas de comunicacién: concepto y evolucién historica

Tipologia de las politicas de comunicacién

Propuestas metodologicas de andlisis y evaluacion de politicas de comunicacion

PARTE II: POLITICAS DE COMUNICACION EN EUROPA Y AMERICA LATINA
L] Politicas de comunicacién en espacios regionales supranacionales
L] Politicas de comunicacién en la Union Europea
. Politicas de comunicacién en América Latina
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Comentarios adicionales: Las lenguas utilizadas en la imparticion del médulo seran: 80% en castellano y 20% en
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