Metodologia para la investigacion y la
iInnovacion en medios

Denominacion del médulo: Metodologia para la - ’ . .
. L . » . Créditos ECTS, caracter 10 Obligatorios
investigacion y la innovacién en medios

Duracioén y ubicacion temporal dentro del plan de estudios: primer semestre

CE1: Disefiar, crear y desarrollar proyectos basicos de investigacion e innovacion en Periodismo y Ciencias

de la Comunicacion.

Resultados de aprendizaje

o CE1.1: Utilizar los procedimientos e instrumentos metodolégicos para la investigacién e innovacién

o0 CE1.2: Aplicar la planificacion del trabajo cientifico para la investigacién e innovacién

o CE1.3: Utilizar las técnicas de investigaciéon cuantitativas y cualitativas para la investigacion e
innovacién en medios

o0 CE1.4: Desarrollar el proceso de elaboracién de un proyecto de investigacién e innovacién

o CE1.5: Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipétesis relativas a la
comunicacién, validando y verificando las ideas y conceptos, y resefiando correctamente las fuentes

bibliogréficas.

CE2: Disefiar, crear y desarrollar proyectos de investigacion aplicada e innovaciéon en Periodismo y Ciencias

de la Comunicacién.
Resultados de aprendizaje
o CE2.1: Aplicar la practica de la investigacion
0 CE2.2: Aplicar los conocimientos cientificos de otras areas (psicologia, sociologia, economia, filologia,

derecho, estética...) para la profundizacion en la propia area

CE3: Asesorar, orientar y evaluar proyectos de investigacién-accion en Periodismo y Ciencias de la

Comunicacion.

Resultados de aprendizaje
o CE 3.1: Contextualizar los problemas metodolégicos

CE4: Asesorar, orientar y evaluar proyectos en materia de Ciberperiodismo, Politicas de Comunicacion y

Ciencias de la Comunicacion.

Resultados de aprendizaje

0 CE 4.1: Contextualizar los problemas metodolégicos

Competencias Transversales:

* CT1 Trabajar de forma autdnoma, resolviendo problemas y tomando decisiones.




* CT2 Analizar, sintetizar, organizar y planificar la informacion.

* CT3 Comunicar de forma oral y escrita conocimientos en castellano, catalan e inglés.

* CT4 Trabajar en equipos de forma interdisciplinaria.

* CT5 Tener razonamiento critico, compromiso ético y social y tener respeto a la diversidad y a la

multiculturalidad.

* CT6 Adaptarse a nuevas situaciones, tener capacidad de liderazgo e iniciativa manteniendo la creatividad.

* CT7 Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion

REQUISTOS PREVIOS : Formacion basica en metodologias de investigacion

Actividades formativas en créditos ECTS, su metodologia de ensefianza-aprendizaje y su relacion con las

competencias que debe adquirir el estudiante.

Actividades formativas | ECTS Metodologia Competencias
Clases Teoricas 20% Clases magistrales con | CE1 a CE4
soporte TIC
Ejercicios y practicas 20% Resolucion de CE1 a CE4, CT1, CT2,
problemas CT6, CT3
Estudio y preparacion 50% Estudio y Redaccion de | C1, CE1 a CE4 CT1
del proyecto un proyecto
Tutorias 10% Discusion de texto y CT1, CE1, CE3
resultados
individualmente con el
estudiante

Sistema de evaluacion de la adquisicién de las competencias y sistema de calificaciones.
Se evaluara a través de presentaciones de las partes del proyecto de investigacion (30%), elaboracion de un proyecto

de investigacion e innovacion (60%) y de la participacion activa en las sesiones presenciales (10%).

Breve descripcion de contenidos del médulo:
El modulo esta formado por dos partes que se realizaran secuencialmente.

Metodologia del trabajo cientifico:

1. Principales métodos y técnicas de investigacion en comunicacion.

2. Principales orientaciones y areas de investigacion: disciplinas, metodologias y procedimientos, y tipo de
orientacion préactica: investigacion critica, critica cultural, investigacion institucional de control y supervision,
investigacion aplicada a la industria, con la finalidad de potenciar un conocimiento ordenado y sistematico.

3. Motivar al alumnado a pensar sobre la idea o el tema que se propone investigar.

4. Disefio y Planificacion del proyecto de investigacion e innovacion

5. Partes de un proyecto de investigacion e innovacion.

6. Fuentes generales de investigacion y documentacion.

7. Elaboracién de un proyecto de investigacion e innovacion.

8. Dar los instrumentos para la bisqueda de las fuentes generales de investigacion y documentacion, para
determinar el ambito de investigacion y permitir al alumnado ubicar la idea y el tema de investigacion.

9. Explicar las fases del proceso de investigacion e innovacion y, a medida que se van desarrollando los

contenidos tedricos, acompafar el inicio del proyecto con los conocimientos que se van adquiriendo.

10. Aprender a relacionar los contenidos teéricos obtenidos, con la elaboracién del proyecto de investigacion e
innovacion, desde la idea o tema, hasta los supuestos e hipotesis y la formulacion de un prototipo.

11. Explicar las diferentes técnicas e instrumentos para la extraccion y el andlisis de datos y orientar al
alumnado sobre los instrumentos mas adecuados para aplicar su investigacion.

12. Poner en practica las técnicas, programas e instrumentos mas adecuados para el analisis de datos
cuantitativos y cualitativos.




13. Desarrollar el trabajo de investigacion a partir del disefio del proyecto.
14. Esbozar y evaluar propuestas de innovacion en Medios de Comunicacion.

Comentarios adicionales: Las lenguas utilizadas en la imparticion del médulo seran: 40% en castellano; 40 % en
catalan; 20% en inglés

Subtitulo de la asignatura:
Disefio y desarrollo de un proyecto de investigacion en Periodismo y
Ciencias de la Comunicacién (5 créditos)

Objetivos:

Disefar, crear y desarrollar proyectos basicos y de investigacion aplicada en
Periodismo y Ciencias de la Comunicacion.

Aplicar la planificacion del trabajo cientifico para la investigacion en medios.
Utilizar las técnicas de investigacion cuantitativas y cualitativas para la
investigaciéon en medios.

Desarrollar el proceso de elaboracién de un proyecto de investigacion.

Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipétesis relativas
a la comunicacion, validando y verificando las ideas y conceptos, y resefiando
correctamente las fuentes bibliogréficas.

Temario

1. Explicacion de los principales métodos y técnicas de investigacion en
comunicacién de masas, y de los instrumentos teoricos y practicos para la
aplicacidon en la investigacibn en comunicacion de masas, en relacion a las
demandas institucionales, empresariales y sociales. Principales orientaciones y
areas de investigacion: disciplinas, metodologias y procedimientos, y tipo de
orientacién practica.

2. El lenguaje cientifico: conceptos y términos. Las técnicas de lectura.
Centros de investigacion en comunicacion de masas. Publicaciones
especializadas en la investigacion de la comunicacion.

3. Elaboracién del proyecto de investigacion.

4. Instrumentos para la busqueda de las fuentes generales de investigacion y
documentacion, para determinar el &mbito de investigacion y ubicar la idea y el
tema de investigacion.

5. Fases del proceso de investigacion. Aprender a relacionar los contenidos
tedricos conseguidos con la elaboraciéon del proyecto de investigacion, desde la
idea o tema, hasta los supuestos e hip6tesis. Organizacion, planificaciéon y
proceso del trabajo cientifico. Delimitacion del objeto de estudio. Elaboracién
de la estrategia de investigacién. Eleccion del tema. Planteamiento del
problema. Delimitacién de objetivos. Marco teérico y fuentes documentales.
Tipos de investigacion: descripcion, explicacion, exploracion. Formulacion de
hipétesis. Delimitacion y disefio de la muestra. Plan de trabajo, y periodizacion.

6. Técnicas e instrumentos para la extraccion y el analisis de datos: orientar
al alumnado sobre los instrumentos mas adecuados para aplicar su
investigacion.

7. Poner en practica las técnicas, programas e instrumentos mas adecuados
para el analisis de datos cuantitativos y cualitativos. Desarrollar el trabajo de




investigacién a partir del disefio del proyecto. Los métodos de interrogacion:
aplicacion de las técnicas cuantitativas a la investigacion de la comunicacion.
La encuesta. Los métodos de interrogacion: aplicacidon de las técnicas
cualitativas a la investigacion de la comunicacion de masas. La entrevista en
profundidad, la observacion participante, los grupos de discusion, las historias
de vida. Los contenidos de la comunicacion y la aplicacion de técnicas para el
andlisis. El analisis de contenido, el andlisis semiotico-discursivo, el andlisis
hemerografico para evaluar la mirada informativa.
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