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Prerequisits

Los alumnos contaran con nociones basicas de estructura de la comunicacién. Seran capaces de leer textos
cientificos en inglés.

Objectius

1. Que el/la alumno/a conozca los modelos productivos y de difusién en las diferentes ramas de la industria
audiovisual

2. Que ellla alumno/a aprenda cuestiones basicas de gestion de empresas audiovisuales.

3. Que ellla alumno/a conozca las especificidades de produccion y difusion de los nuevos medios

Competéncies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document (til per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

Coneixer i interpretar els fendmens industrials i empresarials del sector audiovisual.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.
Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
Gestionar el temps de manera adequada.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

3. Coneixer els fonaments de la gestioé d'empreses audiovisuals i de I'estructura del sector.
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Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.
Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
Demostrar consciéncia etica i empatia amb I'entorn.

Demostrar habilitats suficients per a la creacio6 i la gestié d'una empresa audiovisual.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

10. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

11. Gestionar el temps de manera adequada.

12. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

© NGO

Continguts

1. Introduccién: produccién y difusién en la industria audiovisual
2. Modelos de produccién y difusién en la industria televisiva

3. Los nuevos medios y la cultura de Internet

4. El gatekeeping como proceso en la difusion de contenidos

5. Los actores de la comunicacion en Internet

6. La propiedad intelectual y la cultura digital

7. Introduccion a la gestion de empresas audiovisuales

Metodologia

La asignatura combinara las clases magistrales con lecturas que se someteran a discusién durante los
seminarios. También se publicaran en internet contenidos adicionades ilustrativos de los impartidos en clase.
Los alumnos realizaran un trabajo sobre un tema de la asignatura previamente concertado y tutorizado por el
profesor.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d’aprenentatge

Tipus: Dirigides

Magistrals 36 1,44 1,2,3,4,5,8,9,10, 11, 12

Seminaris 15 0,6 1,2,3,4,56,7,8,9,10, 11, 12

Tipus: Supervisades

Avaluacio 3 0,12 1,3,4,6,7,8,9,10,11

Tutories 3 0,12 1,4,6,9, 10,12

Tipus: Autonomes

Treball Automon 75 3 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12

Avaluacié

Las competencias de esta asignatura se evaluaran mediante diferentes procedimientos:
-Examen escrito (40%)
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-Seminarios (25%)
-Trabajo (35%)

La nota final sera la suma de la puntuacién obtenida.

Es imprescindible realizar cada una de las tres partes correspondientes a las pruebas de evaluacion (examen, seminarios y trabajo) para
superar la asignatura.

Se hara media de las tres partes evaluables, aunque una de ellas esté suspendida. Pero, no se realizara la media si dos de ellas estan
suspendidas.

REEVALUACION OPTATIVA:
Durante el periodo de reevaluacién se procedera a recuperar:

a) el examen suspendido, siempre que el alumno manifieste que quiere presentarse a él.

b) el trabajo suspendido, siempre que el alumno manifieste que quiere presentarse a él.

c) los seminarios no se podran recuperar, puesto los trabajos que conllevan y su exposicién han de realizarse puntualmente los dias
programados.

Activitats d avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d’aprenentatge

Examen 40% 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12

Seminaris 25% 3,5 0,14 1,2,3,6,7,9,11,12

Treball de curs 35% 12,5 0,5 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11, 12
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