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Prerequisits

Durant el primer curs i el primer semestre de segon curs, I'alumne ha obtingut coneixements derivats de les
matéries de Comunicacio, Sociologia, Historia, Llengua (catala i castella), Teoria i técnica del Periodisme,
Escriptura periodistica i Producci6 periodistica. Aquests coneixements adquirits a través de les assignatures
fonamentals i basiques d'aquestes matéries, constitueixen coneixements necessaris per a seguir correctament
l'assignatura, dons l'alumne te una base teorica sobre la que poder sustentar el marc teoric de la planificacié
de la seva recerca. Es convenient, per tant, que tingui present els coneixements i les competéncies adquirides
en aquestes materies.

Objectius

L'assignatura es realitza a segon curs durant el segon semestre i pertany al bloc formatiu de la matéria de
"Investigacié en comunicacié".

Els objectius formatius de l'assignatura son:

Explicar les diferents formes d'aproximacio al coneixement cientific i els métodes i técniques quantitatius
i qualitatius aplicats a I'analisi de la comunicacié i el periodisme.

Exposar i explicar les estratégies més adequades per a la planificaci6 i disseny de la investigacio en
comunicacio i periodisme.

Competéncies

® Exposar adequadament els resultats del procés d'investigacié de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, d'acord amb els canons de la disciplina periodistica.

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicaci6 periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

* Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar un coneixement adequat del mén contemporani i la seva evolucié historica recent en les
dimensions social, economica, politica i cultural.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
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ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de
comunicaciofessional mitjangant casos concrets.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

Resultats d"aprenentatge

Aplicar coneixements de context a la investigacio.
Aplicar el métode cientific adequadament en la investigacié de mitjans.
Aplicar el pensament cientific amb rigor.
Aplicar els metodes de la recerca cientifica al disseny de projectes periodistics.
Aplicar les técniques d'interpretacié d'enquestes i de recerca qualitativa.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.
9. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
10. Identificar i descriure els processos informatius i comunicatius, aixi com els principals corrents i teories
que els formalitzen i critiquen des d'un punt de vista conceptual, metodologic i de recerca.

No ook whE

©

Continguts

Tema 1. Introduccié a la investigacié de la comunicaci6 i el periodisme

1.

2.

La formaci6 investigadora dels comunicadors i el seu paper en les institucions i en les empreses.

El cami de la investigacié, la seva importancia, oportunitat i eficacia. Les diferents formes d'aproximacio al

coneixement cientific (analisi, sintesi, induccié, deduccid, analogia, etc.)

3.

Paradigmes i teories en ciéncies de la comunicacié: les principals orientacions i arees d'investigacio en

comunicacio

4.

5.

8.

9.

La investigacié en comunicacio i les demandes socials de la mateixa.

El llenguatge cientific: conceptes i termes.

. Les técniques de lectura.

. Centres d'investigacié en comunicacio.

Publicacions especialitzades i recursos en xarxa en la investigacié de la comunicacio.

La investigacio en comunicacid i periodisme en l'era digital.

Tema 2. El procés d'investigacio i les seves etapes. La seva aplicacié a la investigacié en comunicacio.

1.

2.

Organitzacio, planificacid i procés del treball cientific: etapes y fases del procés de investigacio.

Delimitacio de I'objecte i de I'ambit disciplinari.

. Elaboracio de I'estratégia d'investigaci6.

. El projecte d'investigacio: estructura i continguts.

. Eleccié del tema.

. Plantejament del problema i delimitacié d'objectius.

. Marc teoric i fons documentals.
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8. Tipus d'investigacié: descripcid, explicacio, exploracid.

9. Formulacié d'hipotesis.

10. Disseny i estratégia de la investigacio.

11. Delimitacié i disseny de la mostra.

12. Pla de treball, perioditzaci6 i pressupost.

13. La practica de la investigacio.

14. Comprovacio i generalitzacié de resultats.

Tema 3. Les técniques d'investigaci6 per a lI'analisi de la comunicaci6. Las bases de dades.
1. Les bases de dades estadistiques sobre comunicacid i la investigacié documental.

2. Les dades de consum de mitjans.

3. Els informes sobre l'estat de la comunicacio.

4. L'analisi i estudi de les dades i la seva aplicaci6 als contextos de la recerca en comunicacioé i periodisme.

5. Analisi sobre la produccio de ficcio a televisid: Estratégies de programacio, I'analisi comparat i historic
d'audiéncies i els perfils socials de les audiéncies.

6. Estudis de cas.

Tema 4. L'aplicaci6 de les técniques d'interrogacio quantitatives i qualitatives a la investigacié de la
comunicacio de masses.

1. Les técnigues quantitatives aplicades a la investigacié de la comunicacio.
2. Procediments per a I'analisi de les dades.

3. Els diferents factors dels que depén l'analisi de les dades.

4. Diferents tipus d'analisi de dades.

5. L'enquesta: disseny, planificacié, execucio.

6. Elaboracié del programa d'analisi aplicat a I'enquesta.

7. L'execucio del programa d'analisi.

8. Obtencié dels resultats.

9.L'entrevista en profunditat, els grups de discussid, les histories de vida: definicié, disseny dels instruments
per al'obtencié de informacid, planificacié, execucié i analisi de resultats.

10. L'observacié participant: definicié, disseny dels instruments per a I'obtencié de informacié, planificacio,
execucié i analisi de resultats.

11. La investigaci6 longitudinal i les seves modalitats definicid, disseny dels instruments per a l'obtencié de
informacid, planificacid, execucid i analisi de resultats.

Tema 5. L'aplicacié de les técniques d'investigacié quantitatives i qualitatives per als continguts dels
mitjans de comunicacio.

1. L'analisi de contingut: definici6 i diferents tipus d'analisi de contingut quantitativa.
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2. disseny, planificacié, execucio.

3. Elaboraci6 del programa d'analisi aplicat a I'analisi de contingut.
4. L'execuci6 del programa d'analisi i realitzacié del pretest.

5. Obtenci6 dels resultats.

6. Estudis de cas.

7. L'analisi semiotic i I'andlisi del discurs: definicid i diferents models.
8 Definicio i disseny de les categories d'analisi.

9. Elaboraci6 del instrument d'analisi.

10. Realitzacio del pretest. Instrument d'analisi definitiva, implementaci6, obtenci6 de resultats i elaboracié de
conclusions.

11. Estudis de cas.

Metodologia

L'assignatura seguira la segiient metodologia docent:

Classes magistrals: 8 sessions * = 20h
Seminaris: 5 sessions ** = 14,5h
Laboratoris: 4 sessions x 3h = 12h
Total: 46,5h

TREBALL AUTONOM: 54%
® Treball autonom 81h
ACTIVITATS SUPERVISADES: 10%
® Tutories 15h
AVALUACIO: 5%
® Activitats d'avaluaci6 7,5h
*Cinc sessions de 3h, una sessid de 2h i dos sessions de 1,5h.

** Quatre sessions de 3h i una sessio6 de 2,5h.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Exposicié del professorat 20 0,8 2,3,8,9
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Practiques laboratori 12 0,48 2,3,9

Seminaris 14,5 0,58 2,3,5,6,7,8,9

Tipus: Supervisades

Tutories 6 0,24 2,3,5,6,7,8

Tipus: Autdnomes

Cerca d'informacio 7,5 0,3 2,3,5,8,9

Estudi personal 28,5 1,14 2,3,5,6,8,9

Lectures 15 0,6 2,3,5,6,9

Treball individual o en equip 30 1,2 2,3,5,6,9
Avaluacio

E-A Dirigit:

Treballs practics supervisats i dirigits: 70% nota (20% practiques i 50% treball de curs)
Dues proves de continguts: 20% nota (10% cadascuna)
Participacio a classe i a tutories: 10% nota.
Per superar l'assignatura:
® caldra haver lliurat tots els treballs i haver realitzat les proves de continguts

® haver aprovat cadascu dels blocs (proves, practiques i treball de curs) que composen la nota final

Els alumnes que no aprovin el bloc de les proves de contingut podran optar a una sessié de recuperacié

4 treballs practics 12 Extreure resultats de la cerca de bases
de dades estadistiques

Aplicacio a les técniques d'investigacié
dels programes d'extraccio de dades

2 Proves de continguts 15 Identificaci6 dels continguts referents a
les parts del projecte de recerca

1 Sessi6 de recuperacié 3

1 Seminari de presentaci6 i defensa del treball de curs 3 Adquisiciéde les metodologies inherents
al projecte de recerca
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Activitats d avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d aprenentatge

Participacio i autoevaluacié 10% 3 0,12 4,6,7

Projecte de recerca 50% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Proves de contiguts 20% 15 0,06 1,2,3,4,6,9,10

Treballs practics 20% 12 0,48 2,3,4,5,7,10
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