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Sistemes Publicitaris Contemporanis 2012/2013

Codi: 103138
Credits ECTS: 6

Titulacié Tipus Curs Semestre
2501935 Graduat en Publicitat i Relacions 972 Graduat en Publicitat i Relacions OB 2 2
Publiques Publiques

Professor de contacte Utilitzaci6 d’idiomes

Nom: Anna Ullod Pujol Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)

Correu electronic: Ana.Ullod@uab.cat Algun grup integre en anglés: No

Algun grup integre en catala: No
Algun grup integre en espanyol: Si
Prerequisits

No hay

Objectius

La asignatura forma parte de la matéria de Teoria y Estructura de la Publicidad y las Relaciones Publicas, en bloque
con otras asignaturas como son: Teoria y Estructura de la Publicidad, Teoria y Estructura de las Relaciones Publicas,
Actualidad en Publicidad y Relaciones Publicas.

Objetivos formativos de la asignatura:

Introducir a los alumnos en el estudio estructural del conjunto del Sistema publicitario contemporaneo. Dar a conocer
la dimension econdmico-financiera de los medios convencionales y no convencionales que definen los distintos
ecosistemas comunicativos.

Mostrar a los alumnos diferentes técnicas de comunicacion a aplicar en funcién de los objetivos que persiga una
organizacion. Tales como: publicidad, RRPP, Product Placement, Marketing Directo, Promociones, Street Marketing,
etc. De esta forma, los alumnos tendran una visiéon 360° de las posibles estrategias comunicativas que forman parte de
los sistemas publicitarios contemporaneos.

Competéncies

® Aplicar els coneixements de les diferents disciplines de les ciéncies socials a I'estudi de la cultura com
a parametre organitzador dels mercats, en I'ambit de la publicitat com a sistema principal de la
comunicacié persuasiva.

¢ Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

Resultats d"aprenentatge
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1. Distingir i explicar els grans corrents culturals que fonamenten I'analisi de la comunicacio persuasiva.

2. Explicar les teories que caracteritzen la comunicacio persuasiva en I'ambit estructural de la produccio,
la distribucio i la recepcié dels missatges publicitaris i de les accions de relacions publiques.

3. Identificar les fonts de la tradicio artistica i literaria en I'andlisi dels missatges publicitaris.

Continguts

Tema 1.- La publicidad integrada en el proceso de marketing. Objetivos de marketing y objetivos de comunicacion. El
establecimiento de objetivos cualitativos y objetivos cuantitativos. Players del sistema publicitario (anunciante,
consumidor, agencia, medios de comunicacion).

Tema 2.- Clasificacién de los medios en: convencionales y no convencionales. Técnicas de comunicacion que
entrarian por clasificacion. Andlisis de datos de inversién publicitaria. Evolucion y tendencias. Estacionalidad de la
inversion.

Tema 3.- Técnicas de comunicacion publicitaria: Promocion, Marketing Directo, Street marketing, Publicidad online,
Advertainment, Advergaming. Relacion entre Publicidad y Publicity. Su aplicacion en funcion de los objetivos de
marketing. Motivos de aparicion de nuevas técnicas. Fortalezas y debilidades. Los cambios en los sistemas
publicitarios actuales.

Tema 4.- Estructura del sistema empresarial de los holdings publicitarios. La globalizacion de la publicidad. Evolucién,
tendencias y futuro.

Metodologia

- sesiones tedricas presenciales, en las que se acercara al alumno al conocimiento de los sistemas publcitarios contempor

- Seminarios, con actividades préacticas y discusion de casos.

- Trabajo auténomo por parte del alumno (blsqueda de fuentes de informacion, andlisis, establecimiento de estrategias, le

Los alumnos trabajaran a lo largo de la asignatura en grupos cerrados de aproximadamente 5 personas.

En la primera sesion se explicara la metodologia docente, contenidos de la asignatura, sistema de evaluacion, etc.

Activitats formatives
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Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Presencial teérica 36 1,44 1,2, 3

Tipus: Supervisades

Examen 3 0,12 1,2,3
Seminarios 15 0,6 1,2,3
Tutoria 3 0,12 1,2, 3

Tipus: Autonomes

Fuentes de documentacion, lecturas y trabajo 72 2,88 1,2,3

Avaluacié

El sistema de evaluacion que se seguird en la asignatura es el siguiente:
- Realizacion de trabajos en grupo (60% de la nota)
- Intervencion en seminarios (10% de la nota)

- Examen tipo test (30% de la nota)

Para superar la asignatura deben aprobarse tanto el trabajo como el examen.
La asistencia a los seminarios es de caracter obligatorio (minimo 80%). Los seminarios no son recuperables, ni en cuanto
La asignatura contempla la reevaluacion, en el caso de que el alumno suspenda el trabajo de la asignatura o el examen, s

En el caso de suspender el trabajo en grupo, el alumno debera rectificar aquellos puntos incorrectos y presentarlo debidan
la segunda oportunidad seria de aprobado.

Si el alumno suspende el primer examen, podra presentarse a la reevaluacién, en base a los contenidos fijados en la biblic

Activitats d avaluacié

Titol Pes Hores ECTS Resultats d"aprenentatge
Examen 30% 3 0,12 1,2,3
Seminarios 10% 3 0,12 1,2,3
Trabajos 60% 15 0,6 1,2,3
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