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Prerequisits
Es recomana haver cursat "Creativitat Publicitaria" de segon curs, primer semestre. En aquesta assignatura

I'alumnr hauria de conéixer: 1. El concepte de creativitat i 2. les dues primeres Ps de la creativitat: Persona
creativa i Entorn creatiu (press).

Objectius

Un cop l'alumne ha conegut a l'assignatura "Creativitat Publicitaria" de segon curs el concepte de creativitat i
dues de les 4Ps de la creativitat (Person i Press), I'assignatura de tercer curs "Processos i técniques creatives
es centra el les dues Ps restants (Process i Product). El sobjectius en concret a assolir sén els seguents:

1. Conéixer el procés mental en la creacio publicitaria.
2. Coneixer el procés creatiu en la gestié de la creacié publicitaria.
3. Conéixer i aplicar técniques creatives Utils per a la creacié publicitaria.

4. Coneixer diferentes models d'instruccions/técniques per a la creaci6 utilitzats a nivell academic i
professional (el briefing creatiu).

5. Desenvolupar conceptes creatius a través del conceptes teorics adquirits.

No és objectiu de 'assignatura el desenvolupament estétic, ja que aquest s'hauria de donar en l'assignatura
paral-lela de "Projectes de creativitat publicitaria”,

tal com indica la memoria ANECA (.98): " - Conceptualizacion, direccion de arte, disefio y produccion
publicitaria y de las Relaciones Publicas en todo tipo de soportes. &

- Estudio y analisis de los procesos de captacion, jerarquizacion, seleccién y uso discriminado de la
informacién.”

Competencies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.
® Aplicar les técniques creatives de la redaccié d'anuncis.
® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.
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® Gestionar creativament la comunicacié persuasiva.

Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar els principis estratégics que determinen una campanya a I'elaboracié del briefing creatiu.
2. Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.
3. Distingir els principis fonamentals de la relaci6 dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacio.
4. Donar respostes creatives als problemes de comunicacié de I'anunciant, tenint en compte les
limitacions pressupostaries que condicionen una campanya.

5. Elaborar idees creatives de venda.
6. Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Continguts

Tema 1. El procés creatiu a la publicitat

1.1. Procés mental (classic vs cognitiu).

1.2. Procés de gestio

Tema 2. Técniques creatives per ala generacio d'idees.
2.1. Mapa mental

2.2. Matriu morfologica.

2.3 Altres técniques.

Tema 3. Instruccions per ala creaci6: el brifing creatiu
Tema 4. Instruccions per ala creacié: models de brifings creatius
4.1. Tecniques classiques:

- Copy Strategy,

- La Z de la creacié (motivacions&frens) de Joannis,

- Star Strategy de Seguéla

- Models brifing d'agéncia.

4.2. Técnigues modernes.

Tema 5. La creativitat digital

5.1. la postpublicitat (Daniel Solana)

Metodologia

La metodologia es divideix en 3 blocs:

- 6 sessions teoriques amb participacié de I'alumnat.

- 10 sessions practiques de 3 hores: desenvolupament de conceptes i peces a través de técniques creatives.
- 3 sessions de recuperacio.

- Treball de curs consistent en xxx
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- Material docent: apunts de classe, lectures, visionats, etc.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 18 0,72 1,2,4,5,6

Practiques aula 30 1,2 1,2,4,5

Tipus: Supervisades

Seminaris 10 0,4 3,4,6

Tutories 3 0,12 4,56

Tipus: Autonomes

Lecturas, visitas agencia, andlisis de texto... 46 1,84 1,4,5

Avaluacio
1. Test de conceptes tedrics: 30% (individual).
2. Treball practic: 20% (en parelles).

3. Practiques aula: 50% (en parelles).

Activitats d avaluacio

Resultats d’aprenentatge

Practiques aula 50% 30 1,2 1,2,4,5

Test de conceptes PyTC 30% 3 0,12 1,5

Treball practic 20% 10 0,4 2,4,5
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