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DESCRIPCIO | OBJECTIUS

L’assignatura Estructura del Sistema Audiovisual pretén fer coneixer a I’alumne
la situaci6 actual del sector audiovisual als Estats Units, Europa i Espanya i els
principals fonaments i forces que el conformen: les politiques de comunicaci6,
les forces del mercat, el canvi social i la innovaci6 tecnologica.

A més, a final de curs es pretén que 1'alumne sigui capag de fer investigacié
sobre el sector audiovisual mitjancant la definicié d'uns objectius que
condueixin a una determinada recerca d’informacio, a la seva analisii a
I’elaboracié de conclusions, amb un discurs argumentat i coherent, que suposi
aportar coneixement.

AVALUACIO DE L’ASSIGNATURA

Per aprovar la part teorica de l'assignatura cal superar un examen final que
constara de 3 preguntes amb format de tema a desenvolupar. Representa el 50%
de la nota final.

Per aprovar la part practica de I’assignatura cal entregar i aprovar un treball de
recerca de maxim 6000 paraules (exclosos la bibliografia i annexos). S"haura
d’entregar en format paper i electronic. El tema del treball s’haura d’acordar


mailto:carles.llorens@uab.cat�

amb el professor sobre un dels punts del temari. Els treballs es faran per grups
de 2 persones i hi ha tres tutories obligatories. El treball representa el 50% de la
nota.

Per fer mitja, es necessari aprovar la part teorica i la part practica. En cas de
suspendre una de les dues parts, només es conservara la nota aprovada per a la
convocatoria de setembre.

TEMARI

TEMA 0. COM FER RECERCA

0.1. Tipus de recerca en estructura del sistema audiovisual
0.2. Plantejament: definicié d’objectius i metodologia

0.3. Les fonts d’informacio: primaries i secundaries

0.4. Redacci6, exposici6 i argumentacio6

0.5. L’elaboraci6 de conclusions

0.6. Aspectes formals: bibliografia, cites, internet

TEMA 1. INTRODUCCIO

1.1. El perque d’aquesta assignatura
1.2. Definici6 de l'assignatura
1.3. L’estudi de 'emissor a les diverses teories de la comunicaci6
1.3.1. L’economia politica de la comunicacié
1.3.2. Els “media economics”
1.3.3. La politica de mitjans
1.3.4. La perspectiva tecnologica
1.4. El sistema audiovisual: abast i limits.

TEMA 2. ELS ELEMENTS DEL SISTEMA AUDIOVISUAL I
L'IRRUPCIO D’INTERNET

2.1. Les estructures economiques
2.1.1. Elements
2.1.1.1 Especificitat del bé audiovisual
2.1.1.2 La cadena de valor
2.1.1.3 El sistema d’explotaci6: la finestra audiovisual
2.1.2. Efectes: Integraci6 vertical i concentraci6
2.1.3. Actors: els grans grups multimedia
2.2. Les estructures politiques
2.2.1. Actors
2.2.2. Tendencies
2.2.3. Efectes
2.3. Les estructures tecnologiques
2.3.1. Elements
2.3.2. Tendencies
2.3.3. Efectes
2.4. Les estructures socio-culturals
2.4.1. Elements
2.4.2. Tendencies
2.4.3. Efectes
2.5. L’irrupcié d’internet en el sistema audiovisual
2.5.1. Tecnologia



2.5.2. Economia

2.5.3. Politiques

2.5.4. Societat i cultura
2.5.5. Tendencies
2.5.6. Efectes

TEMA 3. EL SISTEMA AUDIOVISUAL ESPANYOL

3.1. Elements economics

3.2. Elements politics

3.3. Elements tecnologics

3.4. Elements sociologics

3.5. Els grups multimedia espanyols

TEMA 4. EL CINEMA A ESPANYA
4.1. Estructura
4.1.1. Produccio
4.1.2. Distribuci6
4.1.3. Exhibicio
4.2. Tendéncies

TEMA 5. LA TELEVISIO A ESPANYA

5.1. Televisi6 publica

5.2. Televisi6é comercial

5.3. Televisi6 de pagament

5.4. Operadors de cable, ADSL i satel it
5.5. Canals tematics

5.6. Televisi6 de proximitat

5.7. La digitalitzaci6 de la Televisio

5.8. Laradio a Espanya

TEMA 6. EL SISTEMA AUDIOVISUAL EUROPEU

6.1. Elements caracteristics
6.2. Tendencies

6.3. Els grans grups

6.4. Politiques de la UE
6.5. Elements tecnologics

TEMA 7. EL CINEMA EUROPEU

7.1. Producci6

7.2. Distribuci6-exhibicio

7.3. Relacions cinema/ televisié
7.4. Déficit audiovisual europeu
7.5. Comparacié amb EE.UU.

TEMA 8. LA TELEVISIO A EUROPA

8.1. Trets caracteristics

8.2. Actors: els grans grups

8.3. La televisi6 publica

8.4. La televisi6 comercial en obert

8.5. La televisi6é comercial de pagament



8.6. Operadors de cable, ADSL i satel it

8.7. Canals tematics

8.8. La televisi6 digital

8.9. Programaci6 i consum: tltimes tendéencies
8.10. La radio a Europa

TEMA 9. EL SISTEMA AUDIOVISUAL ALS EE.UU.

9.1. Trets caracteristics

9.2. Tendencies

9.3. Els grans grups

9.4. Politiques federals

9.5. La televisi6 digital i la televisi6 d’alta definici
9.6. Comparaci6é amb Europa

TEMA 10. EL CINEMA ALS EE.UU.

10.1. Produccié

10.2. Distribucié-exhibici6

10.3. Relacions cinema/TV

10.4. Comercialitzacié internacional i multiproducte

TEMA 11. LA TELEVISIO ALS EE.UU.

11.1. Trets caracteristics
11.2. Actors: els grans grups
11.3. La televisi6 publica
11.4. La televisié comercial en obert
11.4.1. ‘Broadcast TV’: les “networks”
11.4.2. Emissores locals: afiliades, independents
11.5. La televisié comercial de pagament o els ‘videoservices’
11.5.1. Els canals de pagament
11.5.2. Operadors de cable, ADSL i satel it
11.5.3. Canals tematics
11.6. La televisi6 publica
11.7. La televisi6 digital i ’alta definicio
11.8. Programaci6 i consum: tltimes tendéncies
11.9. Estructura de la radio a EE.UU.

BIBLIOGRAFIA BASICA GENERAL

e BUSTAMANTE, Enrique (coord.). (2002). Comunicacién y cultura en la
era digital. Barcelona: Gedisa Editorial. Temes: 3, 41 5.

e BUSTAMANTE, Enrique (coord.). (2003). Hacia un nuevo sistema
mundial de comunicacién. Las industrias culturales en la era digital.
Barcelona: Gedisa. Temes: 6,718.

e EPSTEIN, Edward J. (2007). La gran ilusién. Dinero y poder en
Hollywood. Barcelona, Tusquets. Temes: 7 i 10

e HEAD, Sydney W. (2002). Broadcasting in America : a survey of
electronic media”. Boston, Houghton Mifflin Company. Tema 91 11.



HERRERO, Julio César (ed). (2010) Materiales para la innovacion
educativa en estructura de la comunicacion. Madrid: Universitas.

INCOM. (2011). Informe de la comunicacié a Catalunya, 2009-10.
Bellaterra, INCOM. Temes 3, 4 i 5.

MEDINA, Mercedes. (2005). Estructura y Gestién de empresas
audiovisuales. Pamplona, Eunsa. Temes: 1,2,5,6,8 1 11

MORA-FIGUEROA, Borja (2009). El mercado global de la comunicacién.
Exitos y fracasos. Pamplona, Eunsa. Temes: 2 9.

RIAMBAU, Esteve (2011). Hollywood en la era digital. De Jurassic Park a
Avatar. Madrid, Catedra.

BIBLIOGRAFIA BASICA ESPECIFICA

FIDLER, Roger. (1997). “Mediamorphosis”. Capitol 1: “Principles of
mediamorphosis”. Pine Forge Press: Thusand Oaks. Punt 2.3. Hi ha
traducci6 en castella.

ALVAREZ MONZONCILLO, José Maria. (2004). El futuro del ocio en el
hogar. Fundaciéon Autor, Madrid: pp. 68-91. “Factores sociales:
demasiada soledad”. Punt 2.4.

Revistes academiques

Communications & Strategies
Telos

ZER

Quaderns del CAC

Fons de dades

Screen Digest
Statistical Yearbook. OBS.
Informe Anual de la CMT

Revistes generals

e Wired
e Broadcast

Variety
e Flectronic Media

Planes d’internet

CMT e, http:/ /www.cmt.es/

CAC e, http:/ /www.audiovisualcat.net/
Media Guardian.......ccccouueeeen..... http:/ /media.guardian.co.uk/

FCC e http:/ /www.fcc.gov/

NAB oo http:/ /www.nab.org/

MERLIN .., http:/ /merlin.obs.coe.int/search.php
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ScreenDigest .........cccccveiniiiinnes http:/ /www.screendigest.com

EFEDATA *..oeeeeeeeeeeeeeeeeeeaan. https:/ /efedata.efe.es
iICONOCE *.....coovevveereecreeereenen. http:/ /www.iconoce.com/uab
MyNews **......cccovreiinnicene. http:/ /uab.mynesonline.com
Factiva *....cccccovevveeiieiecieere, http:/ /babel.uab.cat/

EBSCO Communication
and Mass Media Complete *....http:/ /search.epnet.com/

Science Direct™......oooeeveeeeeeeennne.. http:/ /www.sciencedirect.com/
Ingenta®........ccooeiviiniiiiiiins http:/ /www.ingentaconnect.com/

LexisNexis™ .....eueeeeeeeeeeeeeeeeaaannn. http:/ /web.lexis-nexis.com/ professional /

OSITiS™ v http:/ /osiris.bvdep.com/ip

Bases de dades

de Sumaris CBUC....................... http:/ /sumaris.cbuc.es

Ministerio de Cultura................ http:/ /www.mcu.es/cine/ MC/CDC/index.html
Bases de dades de I'Observatori Europeu de l'audiovisual:

MERLIN, LUMIERE,

KORDA, PERSKY ......ccccceveuunee.. http:/ /www.obs.coe.int/db/index.html

* Només accessibles des d’un ordinador connectat a la xarxa de la UAB
** Només accessibles des determinats ordinadors de la Biblioteca
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