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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

= Conocer las posibilidades de los medios interactivos y sus perspectivas de

evolucion.

= Conocer las tendencias del sector de la comunicacion audiovisual interactiva,
con especial énfasis en la television e Internet.

= Conocer las nuevas posibilidades narrativas y tecnologicas para el desarrollo de
la television interactiva.

= Elaborar un proyecto de television interactiva.

TEMARIO:

I. la Interactividad

1. ¢Qué entendemos por Interactividad en C. Comunicacion?
2. Impacto de la Interactividad en la esfera social y cotidiana
3. Posible definicion del concepto

Il. La TV interactiva

1. De la TV tradicional a la TV interactiva
2. Tendencias futuras y evolucion de la TV interactiva
3. Definicion de TV interactiva
4. Caracteristicas de la TV interactiva
5. Funcionamiento - Actores implicados
6. Breve aproximacion historica
I11. Principales aplicaciones de TV interactiva
1. Caracteristicas de las aplicaciones TVi
2. Tipo de Aplicaciones
3. Desarrollo de la TV interactiva en Catalufia
IV. Investigacion en medios interactivos
1. Principales investigaciones en medios interactivos: &mbitos de investigacion

y aplicaciones

2. Principales investigaciones en television interactiva

V. El hipertexto

1. Estructuras bésicas
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METODOLOGIA DOCENTE:
TEORIA

Se combinaran las clases magistrales con el analisis de casos.
Se usaran diversas tecnologias audiovisuales.

PRACTICAS:

Los alumnos dispondran de las clases practicas para la realizacion de su proyecto de
curso. Estas practicas se haran en el aula de informatica y es necesario utilizar algunos
programas de edicién de web (Flash, Dreamweaver), retoque fotografico y de imagenes



en general (Photoshop. Fireworks, etc), edicion de video (Adobe Premiere), mends de
DVD (Encore, etc.) y otros. Ademas, se facilitara a los estudiantes lo necesario, si hace
falta, para la grabacion de video, la captura de imagenes, etc.

SISTEMA DE EVALUACION:

Presentacion de un ejemplo de interactividad en clase (1 punto)
Elaboracion de un proyecto de television interactiva por grupos (9 puntos). El proyecto
consta de dos partes:
= Descripcion del proyecto (objetivos, target, argumento, guiones, estructura
hipertextual ...)

=  Demostracion del proyecto (elaboracion de una demo).

OTRAS CUESTIONES:

No se daran clases de software.
Ocasionalmente se puede recomendar la lectura de articulos para debatir durante las
lecciones tedricas. En tal caso se colgaran en el Campus Virtual.
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