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1. Datos del médulo

Modulo 4: Convergencia digital y politicas de

Nombre del modulo Y
comunicacion

Codigo | 42442 |
Créditos ECTS | 6 (Obligatorio) |
Curso y periodo en el que 2012-2013 Segundo semestre

se imparte 14 Febrero — 30 Mayo

Horario | 15— 17:00 h. |
Lugar donde seimparte |  Facultat de Ciéncies de la Comunicacié |

Lengua vehicular

N Catala/ Castellano
mayoritaria

Profesor/a de contacto

Nombre profesor/a | Miquel de Moragas Spa |

e-mail | Miguel.demoragas@uab.cat |
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3. Prerrequisitos

Los alumnos deberan tener la formacion basica que proporcionan materias como
"Estructura de la comunicacion”, "Teoria de la Comunicacion”, "Politicas de
comunicacion™" y "Estudios culturales”, materias que facilitan la interpretacion del
sistema mediatico, las industrias culturales y las caracteristicas de la sociedad de la
informacion.

4.- Contextualizacidén y objetivos

El principal objetivo del Mddulo 4 es capacitar al alumno para el analisis de la
evolucion de las politicas de comunicacién y cultura frente al crecimiento de la oferta
de comunicacion que significan la convergencia digital y la globalizacion.

Por ello se propone centrar la atencion en 4 principales puntos:
1. Caracteristicas de la evolucion de las politicas de comunicacion.

2. Transformacion de las politicas de comunicacion y cultura ante el crecimiento
de la oferta de comunicacion.

3. Incidencia de la crisis econdmica sobre las politicas de comunicacion,
especialmente en los sistemas publicos de comunicacion.

4. 4. Nuevos planteamientos de las politicas culturales articuladas con las
politicas de comunicacion.
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5.- Competencias y resultados de aprendizaje

Competencia CEL1. Poseer y comprender, de forma detallada y
fundamentada, los aspectos tedricos y practicos del
campo de la comunicacion y cultura.

Resultados de aprendizaje CEL.1. Saber interpretar la evolucién de las politicas de
comunicacion y cultura en las ultimas cuatro décadas.
CE1.2. Demostrar comprension de los fundamentos de
la economia politica de la comunicacion.

CE1.3. Demostrar comprensién de las teorias de los
estudios culturales aplicadas a la comunicacion.

CE 5. Saber analizar el impacto de las estrategias de los
grupos mediaticos en los procesos de comunicacién
social, para promover nuevas formas de cultura y
comunicacioén participativas.

Competencia

Resultados de aprendizaje CE 5.1. Identificar las nuevas formas que debe adoptar
el servicio publico de comunicacion en la era digital.
CES5.2. Desarrollar habilidades para la cooperacion
entre las industrias culturales y los medios de
comunicacion.

CES5.3. Definir los rasgos principales del derecho de
acceso en el nuevo entorno de las tecnologias
digitales.

Competencia
CE 6. Ser capaz de planificar, dirigir y evaluar

politicas culturales y de comunicacion tanto en el
ambito local como internacional con el uso de las
nuevas formas de comunicacién social.
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CE 6.1. Planificar acciones de politica de
comunicacién adaptadas al nuevo entono de la
comunicacion digital.

Resultados de aprendizaje CE®6.2. Asesorar a las politicas publicas de regulacion
de los sistemas de comunicacion y cultura.

CE 6.3. Planificar acciones de comunicacion capaces
de influir en los procesos de cambio social.

CE 6.4. Disefar, planificar y dirigir acciones de politica
de comunicacion para la resolucion de los problemas
planteados en los nuevos escenarios de la
comunicacion global.

Competencia CT1. Dirigir y participar en equipos de caracter
interdisciplinar

6.- Contenidos

Los objetivos marcados por el Médulo 4 se concretaran en los siguientes
contenidos:

1. Principales caracteristicas de la evolucion de las politicas de comunicacion.
1.1. El nacimiento de las "politicas nacionales de comunicacion" (afios 70-80).
1.2. Los nuevos planteamientos de la Convencion de la UNESCO sobre la

diversidad de las expresiones culturales (1990 a 2000).
1.3. La Agenda Digital Europea. Estrategia europea para el desarrollo e
implantacion de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién (TIC).
1.4. Las politicas de Sociedad de la Informacién. Consideracién especial a los
objetivos fijados por la Cumbre Mundial de la Sociedad de la Informacién
(WSIS-2005) para el afio 2015.

2. Principales corrientes tedricas que inciden en las politicas culturales y de
comunicacion.
2.1. Estudios de estructura y politicas de comunicacion: los sistemas mediaticos.
2.2. Los nuevos planteamientos de la economia politica de la comunicacion: de la
economia de la cultura a la economia del conocimiento.
2.3. Laincidencia de los estudios culturales.
2.4. Aproximacion critica a las teorias de la sociedad de la informacion.
2.5. Las teorias de la globalizacién y la interpretacion de los sistemas
comunicativos y culturales.

3. Los nuevos planteamientos tedricos de las politicas culturales articuladas con las
politicas de comunicacion.

3.1. Politicas culturales y diversidad cultural.

3.2. Politicas culturales e industrias culturales, y / o industrias creativas.
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3.3. Politicas culturales y desarrollo.
3.4. Politicas culturales y estrategias urbanas.

Tema general:
Retos del servicio publico de comunicacion en la era digital.

7.- Metodologia docente y actividades formativas

1. Clases magistrales relativas a los 4 puntos enunciados en los objetivos.

2. Estudio de caso relativo a proyectos de politicas culturales y de comunicacion.
Los alumnos, en funcién de su procedencia y prioridades de interés, completaran
su formacién de conocimientos generales, con el analisis de caso aplicados a
paises o a niveles de comunicacion concretos: ambitos estatales, autondémicos y
locales, en Europa o en América Latina.

3. Lecturas referidas en la bibliografia adjunta, de la que deberan elegir al menos 5
titulos.

4. Trabajo de tutorias para la orientacion de las lecturas y la realizacion de los
andlisis de caso

5. Realizacién de un trabajo final, resumen de los 4 puntos de los objetivos y
memoria del trabajo de caso
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TIPO DE RESULTADOS DE
ACTIVIDAD ACTIVIDAD HORAS APRENDIZAJE
Dirigidas

Clases magistrales 30

Supervisadas

Tutorias y debates 15
Auténomas

Lecturas 75

Redaccién de memorias y trabajo de 30

caso

Resefias de actualidad 10

8.- Evaluacion

Analisis de caso, preparacion documental y realizacion del trabajo 40 %
(30 paginas aproximadamente)

Memoria de seguimiento de los 4 objetivos del programa 20 %
Seguimiento del curso, participacion en debates 30 %
Resefias (5) de temes de actualidad 10 %

HORAS RESULTADOS DE
ACTIVIDADES DE EVALUACION APRENDIZAJE

Entrega del documento de analisis de caso 4

Entrega de la memoria 4
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comunicacion, n°® 32, Felafacs.
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10.- Programacioén

GRUPO/S:

Se facilitard a los alumnos/as una guia de seguimiento del curso. Esta guia se ira actualizando
guincenalmente y estara disponible al campus Virtual

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

FECHA ACTIVIDAD LUGAR MATERIAL RESULTADOS DE APRENDIZAJE
14 de febrero Clases A determinar | Conexién CE1 CE5 CE®6

2013 a 23 de Internet

mayo de 2013

14 febrero Redaccion (libre) (libre) CE1 CE5 CE®6

2013 trabajo y

30 mayo 2013 | memoria



http://cataleg.uab.cat/search~S1*cat?/amiege/amiege/1%2C4%2C21%2CB/frameset&FF=amiege+bernard&7%2C%2C14/indexsort=-

UNB Guia docent

Universitat Autonoma
de Barcelona

Titulacions de Grau i de Master

ENTREGAS

FECHA ACTIVIDAD LUGAR MATERIAL RESULTADOS DE
APRENDIZAJE

01 06 2013 Analisis de cas Despacho 1545 | Informe CE1 CE5 CE®6

01 06 2013 Memoria Despacho 1545 | Informe CE1 CE5 CE®6




