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Prerequisits

Es requereix comprensioé lectora en anglés per treballar articles académics en aquest idioma.

Objectius

L'assignatura pertany a la matéria Comunicacié del Grau de Publicitat i Relacions Publiques i esta qualificada
com a assignatura fonamental. Es considera que existeix una logica porgressiva entre tres de les cinc
assignatures de formacio6 basica de la matéria de Comunicacioé basada en una llarga experiéncia docent i
estructurada de la seglient manera:

1. Historia de la Comunicacid. Introdueix I'alumne en I'evolucié historica de la comunicacié des dels primers
fendmens comunicatius fins a les experiéncies comunicatives actuals.

2. Estructura de la Comunicacid. Presenta I'ecosistema comunicatiu, les seves dinamiques i logiques
estructurals.

3. Teories de la Comunicacid. Presenta i concreta les teories, escoles, autors i perspectives d'analisi de la
comunicacio.

Els objectius formatius generals de I'assignatura son que els alumnes identifiquin les principals teories del
camp de la comunicacio, les elaboracions conceptuals i els enfocaments tedrics que fonamenten el seu
coneixement i el seu paper en la cultura. També és un objectiu desitjable de I'assignatura el d'afavorir la
reflexio critica sobre el paper dels mitjans de comunicacié en la societat.

Competencies

Publicitat i Relacions Publiques

Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar esperit critic i autocritic.

Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context

espanyol, europeu i mundial.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

® Gestionar el temps de manera adequada.



Teories de la Comunicacio 2013 - 2014

Resultats d"aprenentatge

Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Demostrar esperit critic i autocritic.

Gestionar el temps de manera adequada.

Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacié.

Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacio i de la publicitat i les relacions
publiques i exposar per escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

7. Relacionar I'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacio.
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Continguts
Els continguts de I'assignatura es desenvoluparan a partir dels seglents tres grans temes:
1. Comunicacio6 interpersonal.

2. Comunicacié mediatica.
3. Estudis critics sobre comunicacio i cultura

Metodologia

L'aprenentatge estara basat en classes magistrals, discussio a classe, lectures, tutories i realitzacio treballs i
proves. Es fomentara la capacitat d'analisi critica i de reflexio.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 34 1,36 3,5,6,7

Seminaris 17 0,68 2,3,5,6,7

Tipus: Supervisades

Proves avaluables 3 0,12 2,56,7

Tutories 3 0,12 2,3,4

Tipus: Autonomes

Estudi personal i lectures orientades 75 3 2,4
Treballs individuals i/o en equip 18 0,72 1,2,3,4,6
Avaluacio

Cada alumne realitzara un minim de dues proves avaluables (examen de final de curs i treball individual).
Aquestes proves suposaran el 80% de la nota final. EI 20% restant es decidira a partir de la participaci6 a
classes i seminaris.

D'acord amb les instruccions de la Junta de Facultat es programara un examen de reavaluacio per als
alumnes que hagin suspeés I'examen final i els alumnes que desitgin modificar la seva nota.



Teories de la Comunicacio 2013 - 2014

Activitats d avaluacio6

Titol Pes Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Examen/Prova de sintesi a final de curs 50% 0 0 1,2,3,5,6,7

Participacio a classes i seminaris 20% 0 0 1,3,5,6,7

Treball de curs 30% 0 0 1,2,3,4,5,6,7
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