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Prerequisits

Assignatura de quart curs del grau de comunicaci6 audiovisual. Cal que €ls estudiants estiguin minimament
familiaritzats en I'Gs de plataformes de publicacié de continguts a I nternet. Bona part de la bibliografia és en anglés pel
que també es fa necessari un bon nivell de lectura en aguesta llengua.

Objectius

Adaquirir coneixements basicsi actuals en les disciplines adjacents ala creaci6 de continguts digitals: disseny, usabilitat,
publicaci6, analiticaweb, atracci6 de transit en cercadors (SEO) i xarxes socias (SMO) i generacié de negoci.

Adaquirir un major coneixement del's aspectes tecnologics vinculats a publicacio i difusié de continguts digitals.
Desenvolupar unamajor culturadigital tocant tant la vessant més tedrica com la més practica.

Introduir-se en I'is d'eines d'analiticaweb, SEO i SMO aixi com en les funcionalitats propies dels gestors de continguts
professionals.

Competéncies

Comunicacié Audiovisual
® Aplicar el pensament cientific amb rigor.
Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps i les elaboracions conceptuals, aixi
com el seu valor per a la practica professional.
® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area
® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
® (Gestionar el temps de manera adequada.
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Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracio de productes
comunicatius.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

Gestionar el temps de manera adequada.

Identificar els principis teorics de la produccio i el consum audiovisuals.
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Continguts

1. Contingutsi Cultura Digital.

2. Tecnologies de publicaci6: Del'HTML as CMS.
3. Disseny, usabilitat i Arquitecturade lalnformacio.
4. Analitica Web.

5. Atracci6 detransit d'usuaris.

5.1 Cercadors (Search Engine Optimization)

5.2 Xarxes Socials (Social Media Optimization)

6. Continguts digitals i models de negoci.

Metodologia

Activitats dirigides

a) Classes magistrals: explicacio dels conceptes tedricsi practics.
b) Seminaris: treball en grup i/o activitats de seguiment d'una publicacié digital.
c) Practiques de laboratori: gestioé d'una publicacio digital.

Activitats supervisades

a) Tutories presenciasindividuals o en grup. Lafinalitat és resoldre problemes d'aprenentatge i dubtes.

Activitats autbnomes

a) Estudi: lecturai sintesi de textos de historics, cientificsi divulgatius.
b) Visionat de materials audiovisualsi multimeédia.
¢) Gestié d'unapublicacio digital.

Activitats formatives
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Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes Magistrals 15 0,6 10
Practiques de laboratori 22,5 0,9 1,2,3,5,9, 10
Seminaris 15 0,6 2,3,59, 10

Tipus: Supervisades

Tutories 7.5 0,3 3,56

Tipus: Autonomes

Estudi 32,5 1,3 1,2,3,5,9,10

Gestio d'una publicacio digital 30 1,2 2,3,4,8,9

Visionat de materials 20 0,8 56
Avaluacio

L'avaluacié de I'assignatura es realitzara a partir de 3 eixos: larealitzaci6é d'examenstedrics, € seguiment dels seminaris
i €l treball corresponent alagestié de lapublicacio digital.

Activitats d avaluaci6

Titol Pes Hores ECTS Resultats d aprenentatge

Examens 30 3 0,12 1,2,3,4,6,7,10

Practica 60 1,5 0,06 2,3,4,8,9

Seminaris 10 3 0,12 1,2,5,6,8,10
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