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Prerequisits

Cap en especial

Objectius

Proporcionar a I'estudiant un ambit de reflexié i argumentacié sobre els vincles entre la
comunicacié mediatica contemporania i la societat postmoderna i globalitzada, a la llum
de la filosofia, de la sociologia de la cultura i de I'antropologia filosofica, especialment. El
professor familiaritzara els estudiants amb un elenc de pensadors d'alt nivell, i amb les
seves obres, amb I'objectiu d'estimular la seva actitud i aptitud critica, imprescindible per
a la seva formacio en el camp de la comunicacié audiovisual.

Competencies

Comunicacié Audiovisual
® Aplicar el pensament cientific amb rigor.
Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autdbnom.
Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps i les elaboracions conceptuals, aixi
com el seu valor per a la practica professional.
® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area
® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.
® Gestionar el temps de manera adequada.

Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Aplicar els principis teorics a l'analisi dels processos audiovisuals.

3. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.
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Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

8. Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.

9. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.
10. Gestionar el temps de manera adequada.
11. Identificar els fendmens i plantejar els problemes teorics relatius a la comunicacié audiovisual.
12. ldentificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.
13. ldentificar els principis tedrics de la produccio i el consum audiovisuals.

No ok

Continguts

1. Postmodernitat, hipermodernitat i globalitzacio

2. Cultura d'elit, cultura de masses, cultura popular, cultura mediatica

3. El debat sobre els nivells culturals

4. Caracteritzacio de la cultura postmoderna: principals trets i tendéncies
5. L'ordit mitic de la cultura mediatica

6. La dialéctica entre la cultura mediatica classica i el ciberentorn

Metodologia

Atés que vol propiciar i estimular la reflexié dels estudiants, i la seva capacitat
argumentativa, el professor basa el seu metode docent en la combinacio entre classes
magistrals i seminaris de discussid, els quals pivotaran al voltant d'un ventall de lectures
fonamentals escollides 'ad hoc'. La classe magistral ocupara, aproximadament, la
primera hora i mitja de cada classe; i el seminari, després d'una pausa de 10 minuts,
ocupara una hora i quart.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d aprenentatge

Tipus: Dirigides

Explicacions a carrec del professor 75 3 1,3,6,7,8,10, 12,13
Seminari de lectures essencials 25 1 2,5,7,9,11,12,13
Avaluacio

Les dues activitats d'avaluacié son congruents amb l'esperit i amb els objetius de
I'assignatura, ja descrits, i totes dues cerquen d'estimular I'actitud i I'aptitud critica dels
estudiants, aixi com proporcionar-los una solida formacio cultural. El professor
fomentara, i valorara, la labor de lectura i estudi atent dels textos proposats, aixi com
I'escriptura de textos raonats, documentats i argumentats.

Activitats d avaluacio
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Resul
Hores ECTS 'e sulials
d’aprenentatge
Assaig final 50% de la nota final 25 1 1,2,4,5,6,7,11,12
Memoria de les lecturas, critica i 50% per cent de la nota 25 1 1,4,5,6,7,11,12,13
argumentada final
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