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Objectius
OBJECTIUS

1. Definir i explicar els elements fonamentals de I'estudi de les politiques de comunicacié i
contextualitzar-los en el marc politic, social, economic i cultural dins de I'entorn catala, espanyol,
europeu i internacional.

2. Afavorir la reflexié critica a I'entorn de les politiques de comunicacié en la societat actual.

3. Crear conjuntament, dins l'aula, els instruments apropiats de reflexié sobre les politiques de
comunicacio i les seves realitats properes

4. Desenvolupar una dinamica de treball dins de l'aula que permeti a l'estudiant la generacié de
propostes innovadores sobre les politiques de comunicacio en l'escenari digital.

Competéncies

Periodisme

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de
comunicaciéfessional mitjangant casos concrets.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
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Resultats d"aprenentatge

1.
2.

How

Analitzar la influencia dels mitjans de comunicacio segons I'opinio publica.

Aplicar de manera transversal els métodes cientifics en I'analisi de la relacio entre canvi tecnologic, el
canvi social i accessibilitat als mitjans.

Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Descriure la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context espanyol i europeu des del punt de
vista politic.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Establir relacions entre el coneixement comunicatiu i les ciéncies socials, humanes i tecnologiques en
procés d'implementacié d'estratégies i politiques de comunicacio.

. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
10.
11.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
Valorar els impactes socials de la mediacié tecnoldgica en la comunicacié contemporania.

Continguts

Tema 1: Les politiques de comunicacio

Evolucié del concepte
Definicio, tipologia i proposta metodologica

Tema 2 : Les politiques de Servei Pablic

Concepte de Servei Public i la defensa dels valors vulnerables
Diferents models europeus

® Analisi de casos

Tema 3: Politiques de comunicaci6 i Regulacio

Tecnologia i impacte sobre les politiques de comunicacié
Liberalitzacioé dels mercats i concentracio

® Autoritats reguladores

Tema 4: Les politiques de continguts

Politica audiovisual europea
La politica de la Diversitat Cultural
El debat: Qualitat vs Comercialitzacio

Tema 5: Politiques de la Societat de la Informaci6

Espectre radioeléctric i dividend digital
Neutralitat de xarxa i pirateria

® Ciutadania, accés i bretxa digital

Metodologia

L'assignatura es desenvolupara en sessions teorico-practiques. Les classes magistrals es dedicaran a
I'explicacio dels conceptes centrals de les politiques de comunicacié. Les sessions practiques tindran les
seguents modalitats: analisi de cas, exercis practics, debats i presentacié oral de treballs.

Activitats formatives
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Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Aula 37,5 1,5 5,6,8, 11

Seminari 15 0,6 2,3,5,6,9, 10, 11

Tipus: Supervisades

Tutories 7.5 0,3 3,6,7

Tipus: Autdbnomes

Treball personal 82,5 3,3 2,3,6

Avaluacio

L'avaluacié de l'assignatura constara de set activitats: dues proves de continguts (30% de la nota), dos
analisi de cas (20%) i tres practiques d'aplicacié de continguts (40%). La participacié activa a l'aula i
I'assisténcia a tutoria suposen el 10% de la nota final.

La reavaluacié consistira en una prova teorico-practica que verificara que es coneixen els conceptes i se

saben analitzar politiques de comunicacio.

Activitats d avaluacié

Titol Pes Hores ECTS Resultats d’aprenentatge

Analisi de cas: I'Informe MacBride 10 1 0,04 6, 8,10

Analisi de cas: la televisié publica 10 1 0,04 2,5,6,8, 11

Participacié activa a classe i tutories 10 0 0 2,3,4,6

Prova de continguts n°1 15 1 0,04 5,6, 8, 11

Prova de continguts n°2 15 1 0,04 5,6,8, 11

Practica avaluable: Politiques de comunicacioé i Regulacio 10 1 0,04 2,3,4,5,6,9, 11

Practica avaluable: Politiques de continguts 15 1,25 0,05 1,2,3,4,6,8,9, 11

Practica avaluable: Politiques de la Societat de la Informacio 15 1,25 0,05 1,2,3,4,5,7,8,9, 11
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