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Prerequisits

No s'han descrit.

Objectius

Aplicar els coneixements de la publicitat i de les relacions publiques en I'organitzacié de la informacid i en la
comunicacié en els medis grafics.

Transmetre informacié a traves dels missatges grafics.
Utilitzar els elements formals i adaptar els missatges grafics tenint en compte els destinataris de la informacio.

Formar professionals de la publicitat i de les relacions publiques preparats en organitzar la informacié en els
mitjans grafics.

Descobrir les funcions de creativitat, disseny i produccio de peces publicitaries.

Introduir els coneixements basics vinculats a la direccioé creativa respecte al disseny de peces de comunicacié
publicitaria i de les relacions publiques.

Introduir els coneixements basics vinculats a la direccié d'art respecte al disseny de peces de comunicacié
publicitaria i de les relacions publiques.

Competéncies

Publicitat i Relacions Publiques
® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.
Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnoldgic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria
Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.
Demostrar que coneix les teories de la composicioé fotografica.
Gestionar creativament la comunicacio persuasiva.
Utilitzar les diferents teories i tecniques de composicio grafica de textos.

Resultats d"aprenentatge
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1. Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

2. Classificar les teories estetiques i técniques que intervenen en el disseny grafic i la direccidé d'art en
publicitat.

3. Distingir els principis fonamentals de la relaci6 dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacio.

Donar respostes creatives als problemes de comunicacio de I'anunciant, tenint en compte les

limitacions pressupostaries que condicionen una campanya.

Identificar els aspectes més significatius de la tradicio fotografica publicitaria.

Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Utilitzar les técniques d'enquadrament, exposicio i edicié de la imatge fotografica.

&

® N o

Continguts
TEMA 1. FONAMENTS
Bloc 1. Fonamentacio del disseny
a. Concepte de disseny
b. Standard
c. Teoritzacié del disseny

d. Entipologia

Bloc 2. Estética Grafica
a. Aprehensio formal: Sensibilitat i Percepcié
b. Organica i Inorganica
c. Missatge Grafic
d. Estat Estétic
TEMA 2. ELEMENTS
Bloc 3. Arquitectura Grafica
a. Tipometria
b. Components

c. Variables

Bloc 4. Color
a. Espais color
b. Expressio

c. Us i Reproduccié

Bloc 5. Tipografia
a. Tipologia

b. Expressié
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c. Us i Reproduccié
Bloc 6. Grafics

a. Tipologia

b. Expressio

c. Us i Reproduccié
TEMA 3. PROCEDIMENTS
Bloc 7. Subjectes i Objectes

a. La direcci6 creativa i la idea creativa

b. La direcci6 d'art i la idea formal
Bloc 8. Art Final

a. Procés

b. Materials

c. Especificacions

d. Costos
Metodologia
Actividades formativas en créditos ECTS, su metodologia de ensefianza-aprendizaje y su relacion con las competencias
que debe adquirir el estudiante.
Actividades Formativas %ECTS; Metodologia ensefianza-Aprendizaje Competencias
horas
Dirigida
Clases Tedricas 10%; 15h. Clases magistrales CES,
Seminarios 10%; 15 h. Trabajo en grupo de un tema o actividad especifica. CT3
Practicas en el 15%; 22,5h. Actividades con equipamiento especializado en CE11, CE14,
Laboratorio grupos CE23
Supervisada
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Activitats formatives

Tutorias 5%; 7,5h. Actividades presenciales individuales o en grupo CE11, CE23
orientadas al desarrollo de los conocimientos en
situaciones practicas y resolucion de problemas de
aprendizaje.
Auténoma
Lectura, andlisis y sintesis  55%; 82,5h. Lectura comprensiva de textos y estudio, recensiones, CE5, CE6, CE11
de textos, preparacion y ensayos bibliograficos y realizacion de esquemas,
realizacion de trabajos mapas conceptuales y resumenes...
Evaluacion
Actividades de evaluacion  5%; 7,5h. Expresion de los conocimientos oral o escrita CES5, CE6, CE11

Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge
Tipus: Dirigides
Teoria 15 0,6 3
Treballs 37,5 1,5 1,2,4,5,7,8
Tipus: Supervisades
Tutories 7,5 0,3 1,2,3,4,5,8
Tipus: Autdnomes
Treballs 82,5 3,3 2,3,4,7
Avaluaci6

Per facilitar I'avaluacié de I'estudiant, en el campus virtual de I'assignatura s6n accessibles els seglents

documents:

1. Cronograma (es detallen les activitats docents, el lloc, els lliuraments, etc.)

2. Index carpeta de I'estudiant (on consten totes les activitats, les dates d'entrega, la ponderacié, etc.)

3. Fitxa de cadascuna de les activitats. (descripcio de I'activitat i la rubrica de la seva avaluacio)

4. Guia de l'assignatura (amb els detalls per facilitar I'aprenentatge de I'estudiant)

La majoria de les activitats son obligatories. No obstant, algunes de les activitats a realitzar durant el curs
tenen caracter optatiu. La realitzacié de manera satisfactoria de les obligatories assegura poder aprovar

I'assignatura.

A més, esta previst (veure cronograma) que els estudiants tinguin la possibilitat de tenir una reavaluacio.
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Aquesta avaluacio és pels estudiants que hagin perdut I'avaluacié continuada, per aquells que tinguin
activitats pendents de superar en finalitzar el periode de docéncia, o bé tinguin opcions reals de millora
significativament la seva qualificacio final (en aquest darrer cas, caldra valorar les opcions i haver-se
posat d'acord amb el professor responsable de I'assignatura de manera prévia). En Aquesta avaluacié
final hauran de presentar, en les condicions minimes establertes o que representin una millora
substancial en el cas de voler millorar la nota final, tots treballs a realitzar durant el curs i que hauran de
presentar-se conjuntament en el book final.

Activitats d avaluacié

Titol Pes Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

1. Terminologia 5 0,5 0,02 7

10. Mixte 10 0,5 0,02 1,2,8

11. Manual: Llibre d'estil 10 0,5 0,02 2,8

12. Pagines: Home i Land Pages 10 1 0,04 1,2,8

13. Book 5 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8

2. Publicitat i Estat Estétic 10 0,5 0,02 3,5,6

3. Impremta i Mostres 5 0,5 0,02 4,7

4. Producte 10 0,5 0,02 4

5. Peca publicitaria. Replanteig 5 0,5 0,02 1,2,7,8

6. Nom: nom comercial 5 0,5 0,02 1,2,8

7. Tipografia: Textual 10 0,5 0,02 1,2,8

8. Grafics 5 0,5 0,02 1,2,8

9. Visual 10 0,5 0,02 1,2,8
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