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Titulacion Tipo Curso Semestre
2500239 Historia de I'art oT 3 0
2500239 Historia de I'art oT 4 0
Contacto Uso de idiomas
Nombre: Jaime Vidal Oliveras Lengua vehicular mayoritaria: espanyol (spa)
Correo electronico: Jaime.Vidal@uab.cat Algun grupo integramente en inglés: No

Algun grupo integramente en catalan: No
Algun grupo integramente en espanol: Si
Objectivos y contextualizacién

Introduccioén al ecositema del mercado del arte: galerias y coleccionismo, instituciones y politicas culturales,la
prensa cultural y la critica de arte. Especial atencién al caso de Barcelona

Contenido

1. Ecosistema de las artes: institucion, mercado y medios de difusion.

2. LA GALERIA DE ARTE: La crisis de la Academia y los origenes del mercado del arte: los Salones, las
galerias y el nacimiento del arte moderno. Los grandes marchantes franceses.

3. EIMERCADO DEL ARTE EN BARCELONA: La exportacion del modelo de Paris y el nacimiento de las
galerias en Barcelona. Formacion y origenes del mercado artistico Barcelona (1877-1936): la Sala
Parés, Santiago Segura y Josep Dalmau. Desarrollo del mercado del arte contemporaneo (1939-1970):
La postguerra, el arte del estraperlo y la recuperacion de la actividad en Barcelona: las Layetanas.
Hacia un nuevo modelo de galeria: la Sala Gaspar y René Metras. EI boom del mercado (1970-2000).
Los afios 70 y las salas alternativas. Eude, Ciento, Salvador Riera, Joan Prats. Los 80 y la espiral
especulativa. Nuevos nucleos galeristicos. Las ultimas décadas: una nueva generaciéon de marchantes.

4. LA INSTITUCION ARTISTICA: Museos, centros de arte e infraestructura cultural. Los primeros museos
de arte contemporaneo. Del Kunstmuseum a la Kunsthalle.

5. CENTROS ARTISTICOS DE BARCELONA: Cartografia cultural de la ciudad y evolucion histérica.
Museos generales y de artista. Centros de arte y cultura. Fundaciones privadas. El impacto de las
politicas de la Administracion de promocion de arte contemporaneo. Ferias y subastas.

6. LA DIFUSION DEL ARTE: critica y prensa cultural. Los mediadores: criticos, comisarios y directores de
centros.

7. LA PRENSA CULTURAL EN ESPANA. Analisis de los medios.



