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1. Coneixement i visualitzacié de les caracteristiques de la nostra societat de

consum.

2. Comprendre les aportacions teoriques del comportament del consumidor

3. Analitzar les relacions entre classe, génere y cicle de vida y el consum

4. Comprendre els limits del model actual de consum: Sostenibilitat

5. Contextualitzar, les perspectives teoriques alternatives.

Competéncies

® Analitzar problemes derivats de I'aplicacié de politiques publiques i de situacions de conflicte
reconeixent la complexitat dels fenomens socials i de les decisions politiques que afecten la
democracia, els drets humans, la justicia social i el desenvolupament sostenible.

® Aplicar els conceptes i els enfocaments de la teoria sociologica, especialment les explicacions de les
desigualtats socials entre classes, entre generes i entre grups étnics, a la posada en practica de les
politiques publiques i a la resolucié de les situacions de conflicte.

® Avaluar les aportacions dels enfocaments sociologics a I'estudi de la cultura, I'educacio, la interaccio
entre societat i medi ambient, la politica social i el treball.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

® Gestionar el propi temps: planificar I'estudi propi, gestionar la relacié amb un tutor o tutora o un
assessor 0 assessora, i establir i complir els terminis adequats per a un projecte de treball.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge
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Aplicar la mateixa analisi social i ambiental a algun altre pais.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autdbnom.
Discriminar la visio de la societat que aquests actors donen per descomptada.
Distingir els conceptes que adopten els actors implicats en aquestes politiques i conflictes
(productivistes, ambientalistes, sostenibilistes, etc.).
5. Distingir els conceptes sociologics, aixi com els métodes i les técniques de recerca social comunament
utilitzats per la sociologia ambiental.
6. Gestionar el propi temps: planificar I'estudi propi, gestionar la relacié amb un tutor o tutora o un
assessor 0 assessora, i establir i complir els terminis adequats per a un projecte de treball.
7. ldentificar els fendmens socials pels quals la societat i el medi ambient interactuen.
8. Relacionar els conceptes, els métodes i les técniques de la sociologia ambiental amb els debats teorics
i metodologics generals.
9. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
10. Utilitzar-ne I'analisi per retre compte de la realitat social i ambiental d'Espanya i de Catalunya.

robd =

Continguts

1. Genesi, constitucio i estructures de la societat de consum: el cas espanyol i
catala.

2. Les perspectives teoriques del consum.

2.1 El consumidor en la teoria economica. Conceptesbasics de l'analisi
economica.

2.2 Simbologia i consum. L'estructuralisme.
2.3. Produccié i consum. Processos de treball i practiques de consum.
2.4 Desig, identitat i consum. Els teorics de la 'posmodernitat'.
2.5 Questionant del consum: Teories Alternatives
3. Eixos estructuradors del consum
3.1 Consum i classe social
3.2 Consum i génere
3.4 Consum i cicle de vida

4. Crisis del consum o consum de crisis

Metodologia

Les sessions combinaran a) les presentacions docent de caracter teoric i b) seminaris
de discussio de textos

Activitats formatives

Resultats
d'aprenentatge

Hores ECTS

Tipus: Dirigides

Classes magistrals i seminaris 42 1,68 3,4,5,7,10
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Tipus: Supervisades

tutoria 3 0,12 1,8

Tipus: Autdbnomes

Lectura de textos, treball en equip, elaboracio i presentacié seminaris i 105 4,2 1,2,3,4,5,6,7,8,9,
assaig 10
Avaluacio

L'alumnat haura de lliurar les seglents evidencies:

1) Seminaris: Treball en equip (2 0 3 persones). A principi de curs es lliuraran les
orientacions per a | realitzacié dels seminaris

- El pes dels seminaris es del 40%

2) Treball individual. Assaig sobre les lectures obligatories. A principi de curs es
donaran les indicacions sobre les seves caracteristiques

-El pes de 'assaig es de 60% de la nota
3) Activitats de compensacio (no es preveu)

4) Definicié del No presentat: No presentar el treball individual o els col.lectius

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Assaig 60% 0 0 1,3,4,5,7,8,10
Seminaris: 40% 0 0 2,6,9
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