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Prerequisits

Voler comprendre en profunditat el fet fotografic i I"analisi de les imatges fotografiques dins els diversos usos
professionals contemporanis.

Objectius

L'assignatura s'ubica dintre de la matéria Historia i Estética de la Comunicacié Audiovisual impartida en el
segon, tercer i quart curs del grau.

1. Conéixer el llenguatge visual i les claus d'analisis i interpretacio de les imatges, amb el que I'alumne sera
capag de jutjar i valorar una imatge des d'elements objectius i adquirint una amplia perspectiva de comprensio.

2. Ampliacié de les bases de cultura visual i tedrica de I'alumne. Des de referéncias classiques de la historia
de la fotografia, la historia de I'art i I'estética fins a les aplicacions contemporanies de la imatge.

3. Aprofundir en el llenguatge visual i les seves particularitats segons el mitja en el qual es crea la imatge, I'is
que es faci d'ella i I'entorn al que es dirigeix; la rellevancia de la contextualizacio.

Competencies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes

comunicatius.

Contextualitzar els mitjans audiovisuals i la seva estética des d'una dimensid historica.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autdonom.

Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en

catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps i les elaboracions conceptuals, aixi
com el seu valor per a la practica professional.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area

® Gestionar el temps de manera adequada.
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Resultats d'aprenentatge

-

. Aplicar el pensament cientific amb rigor.
Aplicar els principis teodrics a I'analisi dels processos audiovisuals.
Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracio de productes
comunicatius.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
9. Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.
10. Gestionar el temps de manera adequada.
11. Identificar els fendmens i plantejar els problemes teorics relatius a la comunicacié audiovisual.
12. Identificar les interaccions entre la historia, I'estética i la comunicacié audiovisual.
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Continguts
1. Repas de la historia de la fotografia i la influéncia en els estils actuals.

2. La fotografia i la seva relacio amb la resta de representacions artistiques. Estética de la imatge fotografica.
Fotografia, art i publicitat. Documentalisme i art.

3. Analisi de la fotografia segon la morfologia, semiologia, simbologia i |I'estética. L Us dels estereotips.

L imatge subliminal. Contextualitzacié segon el seu Us professional.

Metodologia

L'adquisicié de coneixements i competéncies per part dels alumnes es fara a través de diversos procediments
metodologics que inclouen les classes magistrals a l'aula, petites investigacions, exercicis de lectura, debat i

reflexio proposats pel professor, i treballs practics, a més dels materials textuals i audiovisuals de suport
disponibles a través del Campus Virtual.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 37,5 1,5 2,11,12

Seminaris 15 0,6 2,11,12

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 2,6,8

Tipus: Autdonomes

Lectura, analisi i sintesi de textos, preparacié i realitzacié de treballs 82,5 3,3 1,3,4,5,7,9

Avaluacié

El sistema d'avaluacié continuada esta integrat per tres parts diferenciades. Per superar I'assignatura cal
aprovar el examen tedric i presentar tots els treballs.



Teoria i Andlisi de la Fotografia 2014 - 2015

- Treballs (40%)
- Examen teoric (40%)
- Intervencio i practica en seminaris (20%)

Els treballs son unes activitats realitzades individualment i en grups de reduits que sera tutoritzada amb
sessions programades i amb una presentacio a l'aula per obtenir feedback del docent i dels propis companys.

Es valorara especialment la capacitat d'acotar bé el tema, emprar un llenguatge adequat al tipus de treball,
establir connexions entre la teoria i la practica i la capacitat de sintesi del material llegit o bé aconseguit per
qualsevol altre font (entrevistes, fonts de video, audio...).

L'examen teoric, elaborat a partir de les sessions tedriques de classe, dels seminaris i de les lectures que
s'hauran de fer al llarg del curs.

Reavaluacié: en acabar el periode de classes, hi ha tres setmanes dedicades a la reavaluacid, les condicions
exactes de la qual s'explicaran i penjaran publicament al Campus Virtual a principis de curs.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen teoric 40% 3 0,12 2,6,8,11,12
Intervencio 20% 1,5 0,06 1,6,8,9,10
Treballs 40% 3 0,12 1,3,4,5,6,7,8,9,10
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