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Actualitat en Publicitat i Relacions Puabliques 2014/2015
Codi: 103139

Credits: 6

Titulacio Tipus Curs Semestre

2501935 Publicitat i Relacions Publiques

oT 4 0

Professor de contacte

Nom: Santiago Jordan Avila

Correu electronic: Santiago.Jordan@uab.cat

Prerequisits

No se precisan

Objectius

Utilitzacié de llenglies

Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)
Grup integre en anglés: No
Grup integre en catala: No

Grup integre en espanyol: No

- Conocimiento y desarrollo de las tendencias actuales de comunicacién publicitaria y de RRPP en el ambito

empresarial.

- Explicar las nuevas herramientas de comunicacion publicitaria y de RRPP su integracion en el plan de

marketing del anunciante.

- Aplicacién mediante casos practicos

Competéncies

® Aplicar els coneixements de les diferents disciplines de les ciéncies socials a I'estudi de la cultura com
a parametre organitzador dels mercats, en I'ambit de la publicitat com a sistema principal de la

comunicacio persuasiva.

® Demostrar que coneix l'estructura professional i economica del sistema empresarial dels mitjans de

comunicacio.

® Demostrar que coneix l'impacte social dels mitjans de comunicacio.
® Demostrar que coneix la legislacié desenvolupada en I'ambit de la comunicacié social.

Resultats d'aprenentatge
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relacions publiques.

No o ks

publicitaria.

. Descriure l'estructura del sistema empresarial dels grans grups de publicitat i relacions publiques.
Distingir i explicar els grans corrents culturals que fonamenten I'analisi de la comunicacié persuasiva.
Identificar i descriure els mecanismes de construccio d'esdeveniments en I'ambit de la publicitat i les

Identificar la diferéncia entre mitjans convencionals i no convencionals en el sistema publicitari.
Identificar les fonts de la tradici6 artistica i literaria en I'analisi dels missatges publicitaris.
Interpretar la legislacié desenvolupada en I'ambit de la publicitat i les relacions publiques.
Reconeixer i descriure els codis deontologics i els principis étics d'autoregulacio de I'activitat




Actualitat en Publicitat i Relacions Publiques 2014 - 2015

8. Reconéixer i distingir la tipologia professional i les funcions dels diferents subjectes que intervenen en
I'activitat publicitaria.
9. Reconéixer i valorar l'impacte de I'actualitat informativa en la construccioé de missatges publicitaris.

Continguts

Generacién de conocimiento en actualidad publicitaria y de RRPP y aplicacion del mismo destacando entre
otros aproximaciones a :

Marketing sensorial

Marketing en tiempo real

Geomarketing

CRM

M- comerce

Neuromarketing

Mavil marketing

Publicidad display

Tendencias en gabinetes de comunicacién y relaciones publicas
Nuevas areas en Relaciones Publicas
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Metodologia
Combinacién de clases teoricas con su aplicacién practica.
Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Clases magistrales, seminarios y tutorias 147 5,88 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Avaluacio
Examen: 30 %
Trabajos 60%

Intervencion en los seminarios 10%

Activitats d'avaluacio

Resul
Hores ECTS esultals
d'aprenentatge
Examen y trabajos a 30% examen,60% trabajos y 10% 3 0,12 1,2,3,4,56,7,8,9
realizar participacion
Bibliografia

Dadas las caracteristicas de la asignatura se adjuntan las principales revistas de lectura:

1. El Publicista
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2. Campaing

3. Advertaising Age

4. Anuncios

5. Agenda de la comunicacién

6. Anuario de marketing

7.Control

8.Anuario de la creatividad espanola

9.1P



