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Prerequisits

Es recomana estar matriculat a I'assignatura de Técniques Especialitzades de Relacions Publiques.

Objectius
- Coneixer els diferents tipus d'empreses de relacions publiques: la seva organitzacio i tasques.
- Aprendre els diferents rols en els departaments de relacions publiques de les empreses.

- Saber desenvolupar un pla de relacions publiques segons els diferents tipus d'empreses.

Competéncies
® Demostrar capacitat de lideratge, negociacid i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar que coneix les teories del management en la direccié d'empreses publicitaries i
organitzacions.

Resultats d'aprenentatge
1. Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

2. Diferenciar els formats de representacio de les activitats de relacions publiques (consultories,
esdeveniments especials, fires, gestié de crisi, publicity, etc.)

Continguts

Tipus d'organitzacions: institucié, empresa privada, agéncia.
Publics de RRPP.

El pla de relacions publiques: objectius, publics, estratégia, accions.
Comunicacio de crisi.

El pressupost.
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Metodologia
Combinacié de classes tedriques amb la seva aplicacié practica i un projecte final en grup.
Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Practicas 22,5 0,9 1,2

Teoria y seminarios 30 1,2 1,2

Tipus: Supervisades

Tutorias 7,5 0,3 1,2

Tipus: Autonomes

Lectura, analisis y sintesis de textos, preparacion y realizaciéon de trabajos 82,5 3,3 1,2

Avaluaci6

Casos practics a classe 40%
Projecte final 50%
Participacio a classe 10%

La revaluacio és repetir el Projecte final.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Evaluacion 0 7,5 0,3 1,2
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