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Prerequisits

Conocimiento de los conceptos basicos del ambito del periodismo y de la comunicacion.

Dominio de la lengua espafiola y conocimientos de inglés.

Objectius

Este mddulo tiene por objetivo introducir el debate sobre el panorama actual de los grandes problemas de la
sociedad de la informacion, la comunicacién y el conocimiento. Pretende analizar las metodologias para
aplicarlas a los problemas de la comunicacién en el presente. Se trabajara con los actuales recursos
conceptuales provenientes de la sociologia, la psicologia y la semidtica en el contexto actual de la Sociedad
de la Informacion. Este médulo se desarrollara a través de una metodologia activa y colaborativa. Se
profundizara en los aspectos conceptuales y practicos que permitan orientar al estudiante en su proyecto de
investigacion.

Los temas que se explicaran a lo largo de las sesiones, tienen relacion con los grandes retos a los que se
enfrenta la sociedad del conocimiento, vinculada a las TIC y su aplicacién a la comunicacion, y como ésta
transformas ambitos como la politica, la educacion, la economia, la ética, la cultura, la sociedad y los propios
medios de comunicacion.

Competéncies

® Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat

® Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacié.

® Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes basics de recerca en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicacié

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca

® Posseir raonament critic, compromis étic i social i tenir respecte a la diversitat i a la multiculturalitat.

® Treballar de forma autonoma, resolent problemes i prenent decisions.

® Treballar en equips de forma interdisciplinaria.

Resultats d'aprenentatge

1. Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat
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Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacié.

Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.

Dissenyar i realitzar recerques de camp

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca

Identificar els conceptes i teories basiques de les Ciéncies de la Comunicacio, en el context de la
Societat del Coneixement

Identificar les principals corrents de recerca en la societat del coneixement i comunicacio
Integrar coneixements de Ciéncies de la Comunicacio en I'espai de la societat del coneixement
Posseir raonament critic, compromis étic i social i tenir respecte a la diversitat i a la multiculturalitat.
Treballar de forma autdonoma, resolent problemes i prenent decisions.

Treballar en equips de forma interdisciplinaria.
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Continguts

Tema 1. Escenario internacional de la Sociedad de la Informacién y del Conocimiento: la comunicacion en la era
digital.

Tema 2. La economia: el sector quinario y los nuevos modelos econémicos en la sociedad de la comunicacion.
Tema 3. La ética: los grandes problemas a los que debe enfrentarse la sociedad de la comunicacion

Tema 4. La sociedad: grandes temas, nuevas preocupaciones, nuevas relaciones personales y sociales en la sociedad
de la comunicacion

Tema 5: Los medios de comunicacion: Nuevas plataformas de produccion de contenidos de la informacion y de la
comunicacion. Del periodismo tradicional al "periodismo ciudadano o colaborativo".

Tema 6. La cultura y la ciencia: Pensar, escribir e investigar en la Era Digital.
Tema 7. La educacion: TIC y aprendizaje en un mundo cambiante. La alfabetizacién mediatica y digital

Tema 8. La politica: Poder, democracia e ideologia en la Sociedad de la comunicacion y la Globalizacion

Metodologia
En el espacio de la asignatura en Campus Virtual, la profesora pondra los materiales docentes de apoyo para

seguir la asignatura. Por ejemplo, el guién de cada uno de los temas, la bibliografia especifica, los
documentos completos o los enlaces a los mismos que serviran para los debates en el aula, etc.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 23 0,92 6,7,8

Exercicis o discussions de textos 14 0,56 3,9

Tipus: Supervisades

Treballs 29 1,16 1,2,3,4,5,6,7,8, 10, 11

Tipus: Autonomes

Estudi 39 1,56 2,3,4,5,9, 11
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Lectures 45 1,8 2,3,9 11

Avaluacié

La filosofia del Espacio Europeo de la Educacion Superior parte de la base de que el estudiante ha de
participar activamente en su propio aprendizaje, y por ello, se reclama una actitud participativa del mismo en
el desarrollo de la docencia. En el modulo, también se pretende fomentar el espiritu critico, perder el miedo a
la intervencion oral para facilitar la expresion de las propias ideas, incrementar el trabajo en equipo.

El sistema de evaluacion de la asignatura contara, pues, con diversos items:

- Asistencia a las clases: 25%. Se pasara una lista de firmas cada dia de clase. Si un estudiante no asiste a
alguna sesion ha de justificar el motivo. Hay que asistir obligatoriamente a un 80% de las sesiones si se quiere
tener esta parte aprobada.

- Participacion activa en los debates, ejercicios y resumenes de los temas que se susciten en el aula: 25%.
Significa que todos los estudiantes han de participar en los debates y/o ejercicios que se haran cada dia de
clase. Uno o dos estudiantes haran, de cada sesion, un resumen de las principales ideas surgidas en los
debates, o resultados de los ejercicios. Estos resumenes se colgaran en el campus virtual para que sirvan
como material de aprendizaje para todos los estudiantes. Todos los estudiantes matriculados participaran en
la realizacion de uno o mas de estos resumenes. Hay que participar en el 80% de las sesiones (debates y
ejercicios) para aprobar esta parte.

- Participacion activa en los forums que se estableceran en Campus Virtual sobre cada uno de los temas de la
guia docente: 10%. La docente planteara un tema de debate a partir de lo que se haya explicado en clase.
Todos los estudiantes deberan hacer, por lo menos, una intervencion sobre este tema, de no menos de 15
lineas. Esta intervencion debera realizarse en el periodo de una semana que va entre dos sesiones de clase.

- Realizacion de un trabajo de curso sobre uno de los temas planteados en el temario, adecuado a los
intereses del estudiante, y posterior presentacion en el aula. Por ejemplo: Sobre el tema de Medios de
comunicacion: "El uso de las webs por parte de los diarios espafnoles: jqué aportan de nuevo al periodismo?".
Este trabajo se discutira previamente con la profesora, quién tutorizara su planteamiento y exposicion. El
trabajo también debera contar con una version escrita que se entregara a la profesora. En clase se detallara
cémo ha de realizarse este trabajo, aunque las normas estaran colgadas en el campus virtual y se adjuntan
como anexo a esta guia: 40%. Se aprueba a partir de 5 puntos sobre 10. Hay una doble puntuacion: texto
escrito y presentacion oral. No se prevé recuperacion, puesto que el trabajo ha de estar tutorizado a lo largo
del semestre para asegurar que se hara correctamente.

Para aprobar la asignatura es necesario que cada uno de los apartados de que consta la evaluacion, haya sido
aprobado con un minimo de 5 puntos.

A lo largo de todo el curso habra sesiones de tutoria para los estudiantes, de tal manera que se pueda hacer un
seguimiento personalizado de su evolucion en el médulo. Habra sesiones especiales una vez publicadas las
calificaciones para que los estudiantes puedan ver donde estan sus errores.

Se calificara como No Presentado, al estudiante que no haya realizado el trabajo de curso, ni haya asistido y
participado en el 50% de las clases.

A lo largo del semestre, por tanto, el estudiante debera participar en:
- Realizacién y presentacion del trabajo del médulo: 40%

- Asistencia a las clases presenciales: 25%

- Participacion y realizacion de los ejercicios de aula: 25%

- Participacion en el Férum del modulo: 10%
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Para calificar sus conocimientos y adquisicion de competencias se contara, como minimo con:
- El trabajo de curso y el material de apoyo para la presentacion oral

- El resumen de uno de los debates hechos en clase

- Sus intervenciones escritas en el férum (una por tema)

- Su participacion en los debates y ejercicios de clase, que la docente puntuara.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Assisténcia a les classes de teoria 25% 28 1,12 3,6,7,8,9, 11

Participacio activa als debats, exercicis i resums 25% 14 0,56 2,8,6,7,8,10, 11

Participacié activa als forums virtuals 10% 14 0,56 2,3,6,7,8,9,10

Realitzacio del treball de curs 40% 44 1,76 2,3,4,5,6,7,8,9,10
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