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Prerequisitos

a) Conocimiento propio de un licenciado en ciencias de la comunicacion, ciencias sociales, o afines.

b) Conocimiento de inglés.

Objectivos y contextualizacién

El modulo trata sobre la interrelaciéon entre los medios de comunicacién de masas y la cultura politica en los
sistemas democraticos. Su objetivo es analizar:

a. El papel de los actores politicos y sociales y sus expresiones comunicativas en la esfera publica;

b. El papel de los medios de comunicacion y su influencia en la opinién publica y en los procesos de
socializacion;

c. La orientacién de los publicos hacia los medios y hacia la politica.

Competencias

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Poseer y comprender, de forma detallada y fundamentada, los aspectos tedricos y practicos del campo
de la comunicacion y de la cultura.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

® Saber analizar las nuevas formas de comunicacion social generadas por las TIC (tecnologias de la
informacion y de la comunicacion) con el fin de innovar en las practicas de produccion mediatica y
cultural y resolver los problemas planteados en los nuevos entornos.

® Ser capaz de planificar y dirigir proyectos de investigacion basica y aplicada en comunicacion
mediatica y cultura.

Resultados de aprendizaje
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1. Analizar las caracteristicas de la comunicacién politica mediatizada y de las nuevas formas de

comunicacion politica.

Aplicar los procedimientos de recogida y de analisis de datos.

Construir muestras de investigacion.

Demostrar comprension de las teorias de los estudios culturales aplicadas a la comunicacion.

Demostrar comprensiéon del campo de la comunicacion y cultura politicas y su evolucion reciente.

Formular enunciados hipotéticos, preguntas de investigacion y objetivos

Hacer propuestas innovadoras a los problemas que derivan del tratamiento mediatico de los asuntos

politicos

Identificar los actores principales y sus estrategias

9. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el

desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

Noohrowh

®

Contenido
1. Interrelacion entre comunicacion mediatica y cultura politica.
2. Teorias de la democracia y papel de los medios de comunicaciéon de masas.
3. Pluralismo social y pluralismo informativo.
4. Medios de comunicacion y procesos de creacion de opinion publica.
5. Visibilidad de los actores politicos y sociales.
6. Expresiones comunicativas de la sociedad civil: nuevos medios y nuevas formas de campanas de

opinion.

Metodologia

Clases magistrales
Estudio de casos
Lecturas

Tutorias

Realizacion de trabajos

aobrwdN -~

Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Classes magistrales 30 1,2 1,4,5,7,6,8

Tipo: Supervisadas

Realizacién de trabajos para la evaluacién del curso 15 0,6 2,9,3,4,5,6,10

Tipo: Auténomas

Lecturas, realizacion de trabajos 105 4,2 1,9,4,5,7,8

Evaluacion

1. Participacion en clase, presentacion y discusion de textos (40%).
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2. Realizacion de un trabajo de curso (60%).

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Participacion en clase 40% 0 0 1,9,4,5,7,8,10

Trabajo de curso 60% 0 0 2,9,3,4,7,6
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