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Prerequisitos

Licenciados o graduados universitarios, previamente admitidos por la
coordinacion del Master

Objectivos y contextualizacién

Identificar las principales narrativas mediaticas e imaginarios colectivos, asi
como sus problematicas esenciales en la cultura contemporanea.

Competencias

® Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

® Saber analizar el impacto de las estrategias de los grupos mediaticos en los procesos de comunicacién
social con el fin de promover nuevas formas de cultura y comunicacion participativas.

® Saber analizar las nuevas formas de comunicacion social generadas por las TIC (tecnologias de la
informacion y de la comunicacioén) con el fin de innovar en las practicas de produccion mediatica y
cultural y resolver los problemas planteados en los nuevos entornos.

Resultados de aprendizaje

Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

Dominar las mas importantes teorias y metodologias para el estudio de las narrativas sociales

Identificar la indole y funcién de las principales narrativas mediaticas

Plantear soluciones practicas a las problematicas previamente identificadas

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el

desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

6. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo

7. Reconocer las mas relevantes problematicas vinculadas con los imaginarios urbanos

8. Reconocer los imaginarios colectivos y sus problematicas esenciales
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Contenido

1. Fundamentos para el estudio morfolégico, tematoldgico y hermenéutico de
la narracion

2. Las narrativas mediaticas contemporaneas y su relacion con la dialéctica
entre cultura de élite, cultura popular, cultura mediatica y cultura de masas

3. Ingredientes esenciales de la 'inventio' mediatica: arquetipos, temas,
motivos, figuras, 'loci', simbolos, personajes.

4. Criterios y conceptos para el estudio antropologico de la comunicacion
mediatica.
Metodologia

El desarrollo de la asignatura se basara en la conjugacion de clases _
magistrales a cargo del profesor, seminarios basados en lecturas compartidas,
realizacién de un trabajo final y tutorias 'ad hoc'.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 30 1,2 5,2,3,6,8,7

Tipo: Supervisadas

Tutories 15 0,6 5,2,3,4,6,8

Tipo: Auténomas

Lecturas y trabajos de curso 105 4,2 4,1

Evaluacién

Trabajo final: 70%
Participacion en los seminarios 20%

Seguimiento de las tutorias 10%

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Participacion del estudiante 30% 0 0 5,2,3,6,8
Realizacién de un trabajo final supervisado por el profesor 70% O 0 523,6
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