Tendéncies de Desenvolupament d'Internet 2015 - 2016

Tendéencies de Desenvolupament d'Internet 2015/2016
Codi: 103093
Crédits: 6
Titulacié Tipus Curs Semestre
2501933 Periodisme oT 4 1
Professor de contacte Utilitzacié de llenglies
Nom: Marcial Murciano Martinez Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)

Correu electronic: Marcial.Murciano@uab.cat
Equip docent

Carmina Crusafon Baques

Prerequisits

No hi ha prerequisits.

Objectius

® Analitzar les principals linees d'evolucié d'Internet des de la perspectiva de I'ecosistema mediatic
digital.

® Aprendre a avaluar una empresa mediatica que desenvolupa les seves activitats a Internet.

® Aprendre les técniques de presentacio (oral i escrita) d'un projecte en el mén empresarial.

Competéncies

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar de manera transversal els métodes cientifics en I'analisi de la relacié entre canvi tecnologic, el
canvi social i accessibilitat als mitjans.

2. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

3. Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.
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4. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

5. Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

6. Establir relacions entre el coneixement comunicatiu i les ciencies socials, humanes i tecnologiques en
procés d'implementacid d'estratégies i politiques de comunicacid.

7. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

9. Valorar els impactes socials de la mediacié tecnologica en la comunicacié contemporania.

©

Continguts

1. Estructurad'Internet: mapa de situacié
1. Estructura, tendéncies i mapes de negoci de I'ecosistema digital
2. Innovacié tecnologica i principals vectors de canvis
2. Les claus del mén dels negocis a Internet: les dimensions econdmica i politica
1. El model de negoci
2. Les politiques de comunicaci6 i governanga d'Internet
3. Mercats, empreses i productes a Internet: en qué es diferencien?
1. Mitjans de comunicacié i telecomunicacions
2. Continguts i entreteniment
3. Educacié, Salut i Govern
4. Comerg electronic
4, Com avaluar una empresa d'Internet?: les claus d'un projecte
1. Idea
2. Avaluacio de I'empresa
3. Presentacio publica
4. Co - avaluacio

Metodologia

L'assignatura seguira una metodologia mixta: inclou classes d'exposicio tedrica; activitats supervisades a
l'aula; i aprenentatge autonom.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Aula 34 1,36 1,2,3,4,6,8,9

Seminaris 15 0,6 1,2,3,4,5,7,8

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 2,3,8

Tipus: Autonomes

Treball personal 79,5 3,18 1,2,3,4,6,7,8

Avaluaci6

® Tres practiques avaluables (40%): 10% + 15% + 15%
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® Un treball de curs (60%)

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Practica avaluable - Tema 1 10 2 0,08 1,2,4,9

Practica avaluable - Tema 2 15 2 0,08 1,2,3,4,6,7,9

Practica avaluable - Tema 3 15 2 0,08 1,2,3,56,7,9

Treball de curs - co-avaluacio 10 2 0,08 1,2,3,4,56,7,8,9

Treball de curs - desenvolupament projecte 30 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Treball de curs - presentacio final projecte 10 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Treball de curs - presentacio idea 10 2 0,08 1,2,3,4,56,7,8,9
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