Consum i Sostenibilitat 2015 - 2016

Consum i Sostenibilitat 2015/2016
Codi: 103688
Crédits: 6
Titulacié Tipus Curs Semestre
2500262 Sociologia oT 4 0
Professor de contacte Utilitzacié de llenglies
Nom: Vicent Borras Catala Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)

Correu electronic: Vicent.Borras@uab.cat
Prerequisits

No hi ha cap

Objectius

1. Coneixement i visualitzacié de les caracteristiques de la nostra societat de
consum.

2.Comprendre les aportacions teoriques del comportament del consumidor
3. Analitzar les relacions entre classe, génere y cicle de vida y el consum
4. Comprendre els limits del model actual de consum: Sostenibilitat

5. Contextualitzar, les perspectives teoriques alternatives.

Competéncies
® Descriure els fenomens socials de manera tedricament rellevant i tenint en compte la complexitat dels
factors implicats, de les seves causes i dels seus efectes.
Resultats d'aprenentatge

1. Definir els conceptes sociologics que interpreten la interaccié entre la societat i el medi ambient.

Continguts

1. Génesi, constitucio i estructures de la societat de consum: el cas espanyol i
catala.

2. Les perspectives teoriques del consum.

2.1 El consumidor en la teoria economica. Conceptesbasics de l'analisi
economica.
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2.2 Simbologia i consum. L'estructuralisme.
2.3. Produccié i consum. Processos de treball i practiques de consum.
2.4 Desig, identitat i consum. Els teorics de la 'posmodernitat’.
2.5 Questionant del consum: Teories Alternatives
3. Eixos estructuradors del consum
3.1 Consum i classe social
3.2 Consum i genere
3.4 Consum i cicle de vida

4. Crisis del consum o consum de crisis

Metodologia

Les sessions combinaran a) les presentacions docent de caracter teoric i b) seminaris
de discussio de textos

Activitats formatives

Resultats
d'aprenentatge

Hores ECTS

Tipus: Dirigides

Classes magistrals i seminaris 42 1,68

Tipus: Supervisades

tutoria 3 0,12

Tipus: Autonomes

Lectura de textos, treball en equip, elaboracié i presentacié seminaris i 105 4,2
assaig

Avaluacié

L'alumnat haura de lliurar les seglents evidéncies:

1) Seminaris: Treball en equip (2 0 3 persones). A principi de curs es lliuraran les
orientacions per a | realitzacié dels seminaris

- El pes dels seminaris es del 40%

2) Treball individual. Assaig sobre les lectures obligatories. A principi de curs es
donaran les indicacions sobre les seves caracteristiques

-El pes de 'assaig es de 60% de la nota

3) Activitats de compensacio (no es preveu)



Consum i Sostenibilitat 2015 - 2016

4) Definicié del No presentat: No presentar el treball individual o els col.lectius

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Resultats d'aprenentatge
Assaig 60% 0 0 1
Seminaris: 40% 0 0
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