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Prerequisits

Per cursar aquesta assignatura es requereix una bona comprensié lectora de I'anglés.

Objectius

L'assignatura s'ubica dintre de la matéria Comunicacid, impartida en el primer i segon curs del grau. Per tant,
els objectius formatius d'aquesta assignatura es materialitzen en el conjunt que forma amb la resta
d'assignatures de la matéria, totes elles de 6 crédits ECTS i de formacié basica: Historia de la comunicacid,
Estructura de la comunicacio, Llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals i Teories de la comunicacié.

En conseqliéncia, I'assignatura s'encabeix en el grup d'assignatures especifiques relacionades amb la
comunicacid. L'objectiu és donar les claus basiques d'interpretacié de les tecnologies i del seu paper a la
societat. Es una introduccié profunda i alhora tedrica, per tal de donar les bases de reflexié a futures
assignatures.

Tal com es defineix en el pla d'estudi, I'objectiu d'aquesta assignatura és l'estudi de les tecnologies associades
al desenvolupament de la societat de la informacié i el coneixement, considerant especialment el seu impacte
en la innovacid i en la creacid d'entorns socio-culturals. Es tracta de reflexionar sobre el paper de les
tecnologies en la societat i la indUstria publicitaria, aixi com el seu impacte en la comunicacié ciutadana.

Especificament, els objectius de 'assignatura sén els seguents:

® Coneéixer quins son els processos técnics que intervenen en la comunicacié canalitzada pels mitjans
audiovisuals.

® Aprendre quins sén els principals instruments tecnologics que intervenen en aquests processos i les
innovacions que s'estan produint en aquest terreny, per veure com aix0 pot influir en la feina del
comunicador, en els missatgesi en la seva recepcio.

® Reflexionar criticament sobre el discurs tecnologic i I'aplicacié de les tecnologies de la informacié i de la
comunicacio al treball publicitari i dels mitjans.

Competéncies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar esperit critic i autocritic.
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® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengiies oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjancant casos concrets.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® |dentificar les tradicions comunicatives contemporanies catalana, espanyola i internacional i les seves
modalitats d'expressio especifiques, aixi com la seva evolucid historica i les teories i conceptes que les
estudien.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressié professional en els mitjans de comunicacio.

Resultats d'aprenentatge
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Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document Util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

Contextualitzar els diferents corrents publicitaris i I'obra de publicitaris de referéncia.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar esperit critic i autocritic.

Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacié i les seves dinamiques.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengiies oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

Diferenciar les especificitats dels llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals.

Explicar I'evolucié de les tradicions publicitaries contemporanies internacionals.

Gestionar el temps de manera adequada.

Identificar el sistema de mitjans de comunicacié i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacid i de la publicitat i les relacions
publiques i exposar per escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

Relacionar l'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacio.

Relacionar I'evoluci6 historica de les modalitats i tradicions comunicatives amb els grups mediatics que
han ostentat en un determinat moment el poder de comunicar.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacié en una tercera llengua.

tinguts

1. Introduccié conceptual a les TIC

2. El

discurs tecnologic

3. Cicle vital de les tecnologies

4. Difusi6 de la innovacio

5. Gestio de I'espectre electromagnétic

6. El

discurs tecnologic de la Societat de la Informacié
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7. La logica de I'estandarditzacio de sistemes técnics

8. Sistemes de transmissi6

Metodologia

L'adquisicié de coneixements i competéncies per part dels alumnes es fara a través de diversos procediments
metodologics que inclouen les classes magistrals a l'aula, exercicis de debat i reflexié proposats pel professor,
les lectures i els seminaris, a més dels materials textuals i audiovisuals de suport disponibles a través del
Campus Virtual.

En concret, es faran sis seminaris sobre temes especifics del temari en grups reduits, per als quals caldra
buscar informacioé préviament o llegir un text.

A més, es faran classes magistrals participatives a I'aula i un treball d'entre 4.000 i 4.500 paraules en grups de
cinc o sis persones, que relacioni la teoria amb casos especifics de la realitat tecnologica dels mitjans i la
industria publicitaria.

Tot just comencar el curs, quedaran penjats al Campus Virtual tots els protocols referits al funcionament del
treball de curs i dels sis seminaris.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teodriques 34,5 1,38 1,2,38,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14,
15, 16, 17, 18, 19

Seminaris 18 0,72 1,2,8,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14,
15, 16, 17, 18, 19

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 1,2,3,4,56,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14,
15, 16, 17, 18, 19

Tipus: Autonomes

Lectura, analisi i sintesi de textos, preparacio i 82,5 3,3 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14,
realitzacié de treballs 15, 16, 17, 18, 19
Avaluacio

El sistema d'avaluacié continuada esta integrat per tres parts diferenciades, cadascuna de les quals s'ha
d'aprovar per a superar l'assignatura:

® Treball (40%)
® Examen teoric (40%)
® Intervencio i treballs fets als seminaris (20%)

El treball és una activitat realitzada en grups de cinc o sis persones que sera tutoritzada amb sessions
programades. Els alumnes hauran d'evidenciar capacitat de llegir criticament el discurs tecnologic
contemporani, relacionant la teoria de l'assignatura amb un cas especific de la seva elecci6. De lI'alumne
s'espera que utilitzi la informacio recollida per a construir una descripcié completa, elaborar una argumentacio



Tecnologies de la Informacié i la Comunicacié 2015 - 2016

solida i indagar sobre les causes o sobre les consequéncies en l'objecte d'estudi. El treball ha de contenir una
argumentacié raonada, basada en les evidéncies recollides mitjangant la utilitzacié de fonts primaries i
secundaries. Es valorara especialment el coneixement i comprensié del tema elegit, la capacitat d'orientar el
treball cap a un objectiu especific préviament definit i I'habilitat d'establir connexions entre la teoria i els casos
concrets. Tot just comencat el curs, es penjara el protocol especific de desenvolupament del treball i es
parlara amb cada grup sobre el tema escollit.

Quant al funcionament dels seminaris, la nota deriva de la informaci6é aconseguida préviament i/o la
presentacio en grup i/o la practica feta alla mateix. La intervencié als seminaris s'articulara a partir de les
pautes que es facilitaran i penjaran al Campus Virtual. Cada sessié comptara préviament amb un protocol
explicatiu de funcionament.

Existeix un segon criteri de caire formal i naturalesa substractiva, és a dir, el seu compliment no augmenta la
puntuacio final pero el seu incompliment resta punts. En concret, es valorara el compliment de les
caracteristiques técniques explicitades en la pauta que s'oferira a I'alumne a l'inici de curs (tipografia, cos,
interlineat, alineacié i marges), a rad de 2 décimes per caracteristica. No complir I'extensié de paraules
demanada també penalitzara a ra6 de 0,1 punt per cada 100 paraules. L'ortografia també és un criteri formal.
Cada falta d'ortografia restara 0,3 punts.

Sobre el periode i condicions de reavaluacio

Les darreres tres setmanes del curs es dedicaran a activitats de reavaluacio, a les quals es podran acollir els
estudiants que compleixin les seguents condicions:

En cas d'haver suspes

Que hagin obtingut una nota minima de 4 al'examen de teoria.

Que hagin obtingut una nota minima de 4,5 al treball amb les seglients excepcions: no es reavaluara un treball
plagiat en part o en la seva totalitat (és un 0 directament) o aquells que no compleixin els requisits formals
especificats préviament (que tinguin faltes d'ortografia, no tinguin I'extensié demanada, etc.).

En cas de voler pujar nota

Es podran acollir a la reavaluacié aquells estudiants que vulguin millorar la seva nota, sempre que la
qualificacio sigui igual o superior a 8,5. Atencid: la presentacio a aquesta prova de reavaluacié pot comportar,
sis'escau, una baixada de la nota.

Els seminaris NO sén reavaluables en cap sentit.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

EXAMEN TEORIC 40% 2 0,08 1, 4,11, 16

INTERVENCIO | TREBALLS EN SEMINARIS 20% 2,5 0,1 1,2,4,5,7,8,11, 16, 18

TREBALL DE CURS 40% 3 0,12 1,2,4,5,7,8,11, 16
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La resta de fonts s'anira donant al llarg del curs, especialment en funcié del tema escollit per al treball de curs
0 sempre que algun alumne ho demani.



